Proyecto docente de la asignatura

Universidad deValladolid

Proyecto docente de la asignatura

Asignatura Traduccioén Publicitaria Lengua B (Inglés)
Materia Traduccion Turistica y Publicitaria
Mdédulo
Titulacién Grado en Traduccién e Interpretacion
Plan 423 Cadigo 41163
Periodo de imparticion 1° cuatrimestre Tipo/Caréacter Optativa
Nivel/Ciclo Grado Curso 40
Créditos ECTS 3 ECTS
Lengua en que se imparte Espafiol / Inglés
Profesor/es responsable/s Esther Fraile Vicente
Departamento(s) Lengua Espafiola

Correo electronico: frailes@lia.uva.es
'I[De?écf)snci)eic.:)ontacto (E-mail, Despacho B14

Teléfono: 975 129167

Situacion / Sentido de la Asignatura

11

Contextualizaciéon
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La asignatura Traduccion Publicitaria en Lengua B (Inglés), comprendida dentro de la materia
Traduccion Turistica y Publicitaria del Grado en Traduccién e Interpretacion, supone el primer
contacto del alumno con la traduccion especializada en este campo. El objetivo de esta
asignatura es familiarizar al alumno con los rasgos caracteristicos del lenguaje publicitario asi
como sus principales técnicas y estrategias de traduccion. Se prestara especial atencion a la
traduccion de publicidad impresa.

Relacién con otras materias

1.3

La asignatura pertenece a la materia Traduccion Turistica y Publicitaria y se imparte en el primer
cuatrimestre del cuarto curso. Los conocimientos adquiridos por esta asignatura
complementardan a las asignaturas del segundo cuatrimestre que pertenecen a la misma
materia Traduccion Turistica y Publicitaria. Ademas, la asignatura tiene conexion directa con las
competencias generales y especificas adquiridas por el alumno en la asignatura de Traduccion
especializada, también del primer cuatrimestre.

Prerrequisitos

Sera aconsejable que el alumno haya completado su formacion en Traduccién General Directa y
posea un nivel de conocimientos adecuado en la lengua extranjera para que sea capaz de
comprender las ideas principales de textos complejos de caracter publicitario.
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2. Competencias

2.1 Generales

G1. Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en el area de estudio
(Traduccién e Interpretacion) que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos
aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

G2. Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa
de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio — Traduccidn e Interpretacion-.

G3. Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente
dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas esenciales de
indole social, cientifica o ética.

G4. Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

G5. Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

G6. Que los estudiantes desarrollen un compromiso ético en su configuracion como profesionales,
compromiso que debe potenciar la idea de educacion integral, con actitudes criticas y
responsables; garantizando la igualdad efectiva de mujeres y hombres, la igualdad de oportunidades, la
accesibilidad universal de las personas con discapacidad y los valores propios de una cultura de la paz y
de los valores democraticos.

2.2 Especificas

E2. Analizar, determinar, comprender y revisar textos y discursos especializados en Lengua B.

E4. Analizar y sintetizar textos y discursos especializados en Lengua B, identificando los rasgos
linguisticos y de contenido relevantes para la traduccion.

E7. Aplicar las competencias fonicas, sintacticas, semanticas y estilisticas de la propia lengua a la
revision y correccion de textos traducidos al espafiol.

E8. Conocer y gestionar las fuentes y los recursos de informacion y documentacion en Lengua A/B
necesarios para el ejercicio de la traduccion especializada publicitaria.

E10. Conocer la cultura y civilizacién de las Lenguas A/B y su relevancia para la traduccion.

E16. Manejar las Ultimas tecnologias documentales aplicadas a la traduccién: sistemas de gestion y
recuperacion de informacion electrénica.

E18. Utilizar las herramientas informéticas basicas como instrumento especifico de ayuda a la
traduccién en las diferentes fases del proceso traductologico.

E19. Desarrollar un método de trabajo organizado y optimizado gracias al empleo de herramientas
informaticas. E27. Aplicar conocimientos sobre herramientas informaticas de tratamiento de textos a

proyectos de traduccién especializada publicitaria.

E28. Conocer los aspectos relacionados con el encargo de traduccion especializada publicitaria y los
distintos procesos implicados en el mismo.

E29. Reconocer los problemas y errores de traduccién mas frecuentes en la traduccién especializada
publicitaria por medio de la observacion y evaluacion de traducciones.
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E30. Conocer las diferentes funciones textuales, agentes y factores relevantes en el proceso traductor.

E31. Conocer las principales técnicas de traduccion y su aplicacion en diferentes situaciones
comunicativas.

E32. Conocer los procedimientos de disefio y gestion de proyectos de traduccién especializada publicitaria.

E33. Revisar con rigor, controlar, evaluar y garantizar la calidad de proyectos de traduccién
especializada publicitaria.

E34. Aplicar a proyectos de traduccion especializada publicitaria las herramientas profesionales de
traduccion asistida por ordenador (TAO) y de gestion terminoldgica.

E41. Adoptar una postura critca a la hora de aceptar y/o rechazar calcos y préstamos
terminoldgicos, especialmente neoldgicos

E42. Conocer los aspectos econdmicos, profesionales y deontoldgicos de la préactica de la
traduccién general/especializada y de la interpretacion.

E43. Asumir diferentes roles dentro de un proyecto colaborativo de traduccién especializada
p ublicitaria.

3. Objetivos

— Comprension y sintesis de textos escritos en la Lengua B e identificacién de los rasgos linglisticos
y de contenido relevantes para la traduccion publicitaria.

— Destreza en el uso de los recursos basicos de documentacion para la traduccion especializada
publicitaria.

— Sintesis de conocimientos extralinguisticos (cultura y civilizacion de los paises de Lengua B)
necesarios para llevar a cabo la traduccién especializada publicitaria de textos de Lengua B.

— Aplicacién de conocimientos sobre herramientas de gestion de recursos documentales a proyectos
de traduccién especializada publicitaria.

— Aplicacion de conocimientos sobre herramientas informaticas de tratamiento de textos a proyectos
de traduccion especializada publicitaria.

— Redaccién de textos en Lengua A aceptables desde el punto de vista ortogréafico, léxico,
morfosintactico y textual.

— Conocimiento de los aspectos relacionados con el encargo de traduccion especializada
publicitaria y los distintos procesos implicados en el mismo.

— Reconocimiento de los problemas y errores de traduccion mas frecuentes en la traduccion
especializada publicitaria.

— Reconocimiento y aplicacion de las diferentes funciones textuales, agentes y factores relevantes
en el proceso traductor.

— Revision de la calidad de traducciones especializadas publicitarias, propias y ajenas.

— Aplicacion de conocimientos sobre herramientas de gestién terminolégica y traduccion asistida por
ordenador (TAO) a proyectos de traduccién especializada publicitaria.

— Sintesis de informaciones acerca de la realidad y las particularidades del mercado de la traduccion
especializada publicitaria.
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— Responsabilidad a la hora de afrontar trabajos colaborativos en el marco de un proyecto de
traduccién especializada publicitaria.

— Desarrollo del espiritu (auto) critico y creativo.

— Rigor y sistematicidad en la elaboracion de traducciones publicitarias.
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4. Contenidos y/o bloques teméaticos

Blogue 1: LA COMUNICACION PUBLICITARIA

Carga de trabajo en créditos ECTS:

a. Contextualizacion y justificacion

La publicidad es un fenémeno interdisciplinario estrechamente relacionado con la sociedad del
consumo. Se trata de un campo complejo y con diversidad de enfoques, por ello, en una primera
fase se analizara el fenémeno publicitario en su dimension comunicativa con el fin de que el alumno
pueda comprender el lenguaje de los textos publicitarios y los recursos lingiiisticos y estilisticos

empleados en este tipo de textos.

b. Objetivos de aprendizaje

- Adquirir conocimientos generales basicos.

c. Contenidos

Bloque 1: La comunicacion Publicitaria

- Concepto de publicidad
- Finalidad de la comunicacién publicitaria

Factores (partes, componentes) de la comunicacién publicitaria

d. Métodos docentes

—  Exposicion y discusién en el aula de los conceptos.

Método: Leccién magistral participativa para introducir los conceptos basicos y aprendizaje cooperativo.

— Trabajo auténomo por parte del estudiante: preparacién de las actividades especificadas en

los puntos anteriores.
Método: Método de proyectos, estudio de casos, resolucion de problemas, aprendizaje

basado en problemas, aprendizaje cooperativo.

—  Tutorias grupales y/o individuales.

Método: Resolucién de problemas, aprendizaje cooperativo.

e. Plan de trabajo

A lo largo de este bloque tematico se combinaran los distintos métodos docentes especificados
previamente. En las lecciones magistrales, se expondran los contenidos teéricos. En las clases
practicas, se llevaran a cabo diferentes tareas dirigidas a través de las cuales los alumnos pondran en

practica los contenidos aprendidos durante las clases magistrales. Los seminarios serviran como foro
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de discusién para realizar intercambios de ideas. Finalmente, la plataforma donde se alberga la
asignatura servira de soporte para las sesiones presenciales y no presenciales.

f. Evaluacion

La presente asignatura se servira de varios procedimientos de evaluacién en relacion con el desar
rollo de competencias y la consecucion de los resultados de aprendizaje previstos:

- Evaluacion continua mediante la entrega de tareas para evaluar todas las
competencias.

- Valoracion de la participacion en el aula, en especial de las tareas tuteladas (debates y discusiones)
y de la participacion en las actividades que se hayan propuesto para realizar de forma telematica a

través de la plataforma.

g. Bibliografia basica

Diccionarios bilinglies y monolingies:

—  Clave. Diccionario de uso del espafiol actual, Madrid: SM, 1999. También disponible en Internet
en: http://clave.librosvivos.net

—  Collins Cobuild Advanced Learner's English Dictionary, 4th Edition, ISBN: 007157991

—  Collins Universal. Espafiol-Inglés, ISBN: 84-253-3940-5 (0). Version disponible en Internet en la
siguiente pagina: http://www.collinslanguage.com/

—  Gran Diccionario Oxford Inglés-Espafiol, espafiol-inglés, ISBN: 0-19-860730-X.

— MARTINEZ DE SOUSA, J., (2008): Diccionario de usos y dudas del Espafiol actual: DUDEA,
Barcelona: Ediciones Trea.

—  Merriam-Webster's Collegiate® Dictionary, Eleventh Edition, ISBN: 0-87779-809-5. También disponible
en Internet en la siguiente pagina: http://www.merriam-webster.com

- MOLINER, M., (2007): Diccionario de uso del espafiol, 2 vols., Madrid: Gredos.

- R.A.E., (2001): Diccionario de la Lengua Espafiola, 22 ed., Madrid: Espasa-Calpe. También disponible
en Internet en la siguiente direccion: http://www.rae.es.

— R.A.E.. (2005): Diccionario Panhispanico de Dudas, Madrid: RAE. Asociacion de Academias de la
Lengua Espafiola. También disponible en Internet en la siguiente direccion: http://buscon.rae.es/dpdl|/

h. Bibliografia complementaria

Adam, JM., Bonhomme, M.: La argumentacién publicitaria; retérica del elogio y de la persuasion.
Madrid: Céatedra, D.L. 2000

Alcaraz Varéa, E.: Diccionario de términos de marketing, publicidad y medios de comunicacion.
Barcelon : Ariel, 2005

—  Duro Moreno, M.: Traducir publicidad o el arte de pasar hambre. Granada: Comares, 2001

Ferraz Martinez, A.: El lenguaje de la Publicidad. Madrid: Arco/Libros, 1996

Garcia Uceda, M.: Las claves de la publicidad. Madrid: Esic, 2001

Pérez Tornero, JM.: La semiética de la publicidad: analisis del lenguaje publicitario. Barcelona: Mitre, D.I.
1982
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— Valdés Rodriguez, MC.: La traduccién publicitaria: comunicacion y cultura. Bellaterra : Universitat
Auténoma de Barcelona, Servei de Publicacions [etc.], 2004.

— Victoroff, David, La publicidad y la imagen. México, D.F.: Editorial G. Gil, 1980.

La docente podra ir ampliando la bibliografia a lo largo del desarrollo del bloque tematico.

i. Recursos necesarios

Un ordenador con conexion a Internet para acceder a la plataforma de teleformacion en la
que estara albergada la asignaturay en la que se desarrollaran gran parte de las actividades de

aprendizaje.
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Bloque 2: ELTEXTO PUBLICITARIO

a.

Carga de trabajo en créditos ECTS:

Contextualizacion y justificacion

b.

En el primer bloque tematico el alumno habra comprendido en qué consiste el mensaje publicitario
en el marco de la comunicacién publicitaria. En este segundo bloque, se estudiard como el texto
publicitario integra todos los elementos estudiados para formar una Unica unidad textual y qué
particularidades tiene este género textual frente a otros trabajados en las asignaturas de Traduccién

General.

Objetivos de aprendizaje

C.

— Comprension y sintesis de textos escritos en la Lengua B e identificacion de los rasgos
linglisticos y de contenido relevantes para la traduccion turistica.

— Reconocimiento y aplicacion de las diferentes funciones textuales, agentes y factores
relevantes en el proceso traductor.

— Desarrollo del espiritu (auto) critico y creativo.

Contenidos

Bloque 2: El texto publicitario

d.

Tipologia de textos publicitarios
Estructura y propiedades del texto publicitario

Traduccién de marca, eslogan y titular

Métodos docentes

e.

—  Exposicién y discusion en el aula de los conceptos.

Método: Leccién magistral participativa para introducir los conceptos basicos y aprendizaje cooperativo.

— Trabajo autbnomo por parte del estudiante: preparacién de las actividades especificadas en
los puntos anteriores.
Método: Método de proyectos, estudio de casos, resolucion de problemas, aprendizaje
basado en problemas, aprendizaje cooperativo.

—  Tutorias grupales y/o individuales.

Método: Resolucion de problemas, aprendizaje cooperativo.

Plan de trabajo

A lo largo de este bloque tematico se combinaran los distintos métodos docentes especificados
previamente. En las lecciones magistrales, se expondran los contenidos teéricos. En las clases
practicas, se llevaran a cabo diferentes tareas dirigidas a través de las cuales los alumnos pondran en

practica los contenidos aprendidos durante las clases magistrales. Los seminarios serviran como foro
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de discusion para realizar intercambios de ideas. Finalmente, la plataforma donde se alberga la

asignatura servird de soporte para las sesiones presencialesy no presenciales.

f. Evaluacion

La presente asignatura se servira de varios procedimientos de evaluacion en relacién con el desar
rollo de competencias y la consecucion de los resultados de aprendizaje previstos:

- Evaluaciéon continua mediante la entrega de tareas para evaluar todas las
competencias.

- Valoracion de la participacion en el aula, en especial de las tareas tuteladas (debates y discusiones) y
de la participacion en las actividades que se hayan propuesto para realizar de forma telematica a través

de la plataforma.

g. Bibliografia basica

Diccionarios bilinglies y monolingies:

—  Clave. Diccionario de uso del espafiol actual, Madrid: SM, 1999. También disponible en Internet
en: http://clave.librosvivos.net

—  Collins Cobuild Advanced Learner's English Dictionary, 4th Edition, ISBN: 007157991

—  Collins Universal. Espafiol-Inglés, ISBN: 84-253-3940-5 (0). Version disponible en Internet en la
siguiente pagina: http://www.collinslanguage.com/

—  Gran Diccionario Oxford Inglés-Espafiol, espafiol-inglés, ISBN: 0-19-860730-X.

— MARTINEZ DE SOUSA, J., (2008): Diccionario de usos y dudas del Espafiol actual: DUDEA,
Barcelona: Ediciones Trea.

—  Merriam-Webster's Collegiate® Dictionary, Eleventh Edition, ISBN: 0-87779-809-5. También disponible
en Internet en la siguiente pagina: http://www.merriam-webster.com

—  MOLINER, M., (2007): Diccionario de uso del espafiol, 2 vols., Madrid: Gredos.

- R.A.E., (2001): Diccionario de la Lengua Espafiola, 22 ed., Madrid: Espasa-Calpe. También disponible
en Internet en la siguiente direccion: http://www.rae.es.

— R.A.E.. (2005): Diccionario Panhispanico de Dudas, Madrid: RAE. Asociacion de Academias de la
Lengua Espafiola. También disponible en Internet en la siguiente direccion: http://buscon.rae.es/dpdl|/

h. Bibliografia complementaria

Adam, JM., Bonhomme, M.: La argumentacion publicitaria; retdrica del elogio y de la persuasion.
Madrid: Cétedra, D.L. 2000

Alcaraz Varéa, E.: Diccionario de términos de marketing, publicidad y medios de comunicacion.
Barcelon : Ariel, 2005

Duro Moreno, M.: Traducir publicidad o el arte de pasar hambre. Granada: Comares, 2001

— Ferraz Martinez, A.: El lenguaje de la Publicidad. Madrid: Arco/Libros, 1996

Garcia Uceda, M.: Las claves de la publicidad. Madrid: Esic, 2001

Pérez Tornero, JM.: La semidtica de la publicidad: andlisis del lenguaje publicitario. Barcelona: Mitre, D.I.
1982
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— Valdés Rodriguez, MC.: La traduccién publicitaria: comunicacion y cultura. Bellaterra : Universitat
Auténoma de Barcelona, Servei de Publicacions [etc.], 2004.

— Victoroff, David, La publicidad y la imagen. México, D.F.: Editorial G. Gil, 1980.

La docente podra ir ampliando la bibliografia a lo largo del desarrollo del bloque tematico.

i. Recursos necesarios

Un ordenador con conexién a Internet para acceder a la plataforma de teleformacion en la
que estara albergada la asignatura y en la que se desarrollaran gran parte de las actividades de

aprendizaje.
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Blogue 3: LA TRADUCCION DELTEXTO PUBLICITARIO

Carga de trabajo en créditos ECTS:

a. Contextualizacion y justificacion

Este bloque tematico comprende la mayor parte de la asignatura. El primer paso sera conocer el mundo

profesional en el marco de la traducciéon publicitaria donde se recurre a diferentes estrategias y

profesionales para llevar a cabo el proceso traslativo. En segundo lugar se abordaran las diferentes

fases que integran dicho proceso traslativo para, finalmente, aplicar dichos contenidos te6ricos en la

realizacién de practicas de traduccion.

b. Objetivos de aprendizaje

Comprension y sintesis de textos escritos en la Lengua B e identificacion de los rasgos linglisticos
y de contenido relevantes para la traduccién publicitaria.

Destreza en el uso de los recursos basicos de documentacién para la traduccién especializada
publicitaria.

Sintesis de conocimientos extralingiisticos (cultura y civilizacién de los paises de Lengua B)
necesarios para llevar a cabo la traduccién especializada publicitaria de textos de Lengua B.
Aplicacién de conocimientos sobre herramientas de gestion de recursos documentales a proyectos
de traduccion especializada publicitaria.

Aplicacién de conocimientos sobre herramientas informaticas de tratamiento de textos a proyectos
de traduccion especializada publicitaria.

Redaccion de textos en Lengua A aceptables desde el punto de vista ortogréafico, léxico,
morfosintactico y textual.

Conocimiento de los aspectos relacionados con el encargo de traduccion especializada publicitaria
y los distintos procesos implicados en el mismo.

Reconocimiento de los problemas y errores de traduccion mas frecuentes en la traduccion
especializada publicitaria.

Reconocimiento y aplicacion de las diferentes funciones textuales, agentes y factores relevantes en
el proceso traductor.

Revision de la calidad de traducciones especializadas (Publicitarias), propias y ajenas.

Aplicacién de conocimientos sobre herramientas de gestion terminolégica y traduccién asistida por
ordenador (TAO) a proyectos de traduccion especializada publicitaria.

Sintesis de informaciones acerca de la realidad y las particularidades del mercado de la traduccién
especializada publicitaria.

Responsabilidad a la hora de afrontar trabajos colaborativos en el marco de un proyecto de
traduccién especializada publicitaria.

Desarrollo del espiritu (auto) critico y creativo.
Rigor y sistematicidad en la elaboracion de traducciones turisticas.

c. Contenidos

Bloque 3: La traduccidn del texto publicitario

Lenguaje de la publicidad
Principales figuras retéricas

Perspectiva profesional
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Fases del proceso de traduccién de textos publicitarios
Herramientas de apoyo a la traduccion especializada turistica y publicitaria

Estrategias de traduccion (marca y eslogan, referencias culturales, juegos de palabras).

d. Métodos docentes

—  Exposicién y discusion en el aula de los conceptos.

Método: Leccion magistral participativa para introducir los conceptos basicos y aprendizaje cooperativo.

— Trabajo auténomo por parte del estudiante: preparacion de las actividades especificadas en
los puntos anteriores.
Método: Método de proyectos, estudio de casos, resolucion de problemas, aprendizaje
basado en problemas, aprendizaje cooperativo.

—  Tutorias grupales y/o individuales.

Método: Resolucion de problemas, aprendizaje cooperativo.

e. Plan de trabajo

A lo largo de este bloque tematico se combinaran los distintos métodos docentes especificados
previamente. En las lecciones magistrales, se expondran los contenidos teéricos. En las clases
practicas, se llevaran a cabo diferentes tareas dirigidas a través de las cuales los alumnos pondran en
practica los contenidos aprendidos durante las clases magistrales. Los seminarios serviran como foro
de discusién para realizar intercambios de ideas. Finalmente, la plataforma donde se alberga la

asignatura servira de soporte para las sesiones presenciales y no presenciales.

Evaluacién

La presente asignatura se servirda de varios procedimientos de evaluacién en relacion con el desar
rollo de competencias y la consecucion de los resultados de aprendizaje previstos:

- Evaluacion continua mediante la entrega de tareas para evaluar todas las
competencias.

- Valoracion de la participacion en el aula, en especial de las tareas tuteladas (debates y discusiones)

y de la participacion en las actividades que se hayan propuesto para realizar de forma telematica a
través de la plataforma.

g. Bibliografia basica

Diccionarios bilingtes y monolingles:

Clave. Diccionario de uso del espafiol actual, Madrid: SM, 1999. También disponible en Internet

en: http://clave.librosvivos.net

Collins Cobuild Advanced Learner's English Dictionary, 4th Edition, ISBN: 007157991

Collins Universal. Espafiol-Inglés, ISBN: 84-253-3940-5 (0). Version disponible en Internet en la
siguiente pagina: http://www.collinslanguage.com/

Gran Diccionario Oxford Inglés-Espafiol, espafiol-inglés, ISBN: 0-19-860730-X.
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— MARTINEZ DE SOUSA, J., (2008): Diccionario de usos y dudas del Espafiol actual: DUDEA,
Barcelona: Ediciones Trea.

Merriam-Webster's Collegiate® Dictionary, Eleventh Edition, ISBN: 0-87779-809-5. También disponible
en Internet en la siguiente pagina: http://www.merriam-webster.com

—  MOLINER, M., (2007): Diccionario de uso del espafiol, 2 vols., Madrid: Gredos.

R.A.E., (2001): Diccionario de la Lengua Espafiola, 22 ed., Madrid: Espasa-Calpe. También disponible
en Internet en la siguiente direccion: http://www.rae.es.

R.A.E.. (2005): Diccionario Panhispanico de Dudas, Madrid: RAE. Asociacion de Academias de la
Lengua Espafiola. También disponible en Internet en la siguiente direccion: http://buscon.rae.es/dpdl/

h. Bibliografia complementaria

— Adam, JM., Bonhomme, M.: La argumentacion publicitaria; retérica del elogio y de la persuasion.
Madrid: Catedra, D.L. 2000

— Alcaraz Varoa, E.: Diccionario de términos de marketing, publicidad y medios de comunicacion.
Barcelon : Ariel, 2005

—  Duro Moreno, M.: Traducir publicidad o el arte de pasar hambre. Granada: Comares, 2001

— Ferraz Martinez, A.: El lenguaje de la Publicidad. Madrid: Arco/Libros, 1996

— Garcia Uceda, M.: Las claves de la publicidad. Madrid: Esic, 2001

— Pérez Tornero, JM.: La semidtica de la publicidad: andlisis del lenguaje publicitario. Barcelona: Mitre, D.I.

- ézﬁizés Rodriguez, MC.: La traduccién publicitaria: comunicacion y cultura. Bellaterra : Universitat
Auténoma de Barcelona, Servei de Publicacions [etc.], 2004.

— Victoroff, David, La publicidad y la imagen. México, D.F.: Editorial G. Gil, 1980.

La docente podra ir ampliando la bibliografia a lo largo del desarrollo del bloque tematico.

i. Recursos necesarios

Un ordenador con conexion a Internet para acceder a la plataforma de teleformacion en la
que estara albergada la asignatura y en la que se desarrollaran gran parte de las actividades de

aprendizaje.
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Temporalizacion

< CARGA PERIODO PREVISTO
ELOGLIE TEAATIED ECTS DE DESARROLLO
1. LA COMUNICACION PUBLICITARIA 0,5 Semanas 1,2y 3
2. EL TEXTO PUBLICITARIO 0,5 Semanas 4,5y 6
- Semanas 7, 8,9, 10, 11,
3. LA TRADUCCION DEL TEXTO PUBLICITARIO 2 12,13,14y 15

5. Métodos docentes y principios metodolégicos

Exposicion y discusion en el aula de los conceptos.

Método: Leccién magistral participativa para introducir los conceptos basicos y aprendizaje cooperativo.

Trabajo autonomo por parte del estudiante: preparacion de las actividades especificadas en los puntos

anteriores.

Método: Método de proyectos, estudio de casos, resolucion de problemas, aprendizaje basado en

problemas, aprendizaje cooperativo.

Tutorias grupales y/o individuales.

Método: Resolucion de problemas, aprendizaje cooperativo.

6. Tabla de dedicacién del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS

Clases teorico-practicas (T/M) 8 Estudio y trabajo auténomo individual 40

Clases practicas de laboratorio 15 Estudio y trabajo auténomo grupal 12

Total presencial 23 [Total no presencial 52
7. Sistemay caracteristicas de la evaluacion

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
- Trabajo en equipo no presencial en el \,
que los alumnos realizaran varias tareas EVALUACION  FORMATIVA Y
de traduccion publicitaria. SUMATIVA
- Trabajo individual presencial: elaboracién de El sistema de calificaciones empleado
las traducciones y actividades en el aula. . sera el establecido en el Real Decreto
100% 1125/2003, de

- Examen final

5 de septiembre.

- Asistencia y participacion en las clases

EVALUACION FORMATIVA Y

SUMATIVA

El sistema de calificaciones empleado
sera el establecido en el Real Decreto
1125/2003, de
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CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:
o0 Nota media de las tareas practicas de evaluacion y nota del examen
0 Las tareas tienen que entregarse en las fechas propuestas. Las tareas entregadas fuera de
plazo no seran tenidas en cuenta.
e Convocatoria extraordinaria:
o0 Nota media de las tareas practicas de evaluacion y nota del examen

0 La calificacién de las partes aprobadas en primera convocatoria se guardaran hasta segunda
convocatoria. El estudiante solo tendra que recuperar las partes suspensas. Las tareas entregas
fuera de plazo no seran tenidas en cuenta y figuraran como NP.

8. Consideraciones finales

La asignatura estd albergada la plataforma de teleformacién, Campus Virtual y cualquier aviso o
cambio que se produzca a lo largo del curso se avisara a través de este medio con la suficiente

antelacion. Ademas el alumno encontrard en ella los materiales necesarios para el seguimiento de la

asignatura.
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