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1. Situacién / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizacién

Esta asignatura persigue la formacién en el ambito de la valoracion de empresas y comercializacion
agroalimentaria.

Con este proposito, trata de dotar a los estudiantes de los conocimientos tedricos y aplicados béasicos para
comprender la estimacién del valor de la empresa agroalimentaria, asi como las cualidades méas importantes
de los bienes objeto de valoracion.

Y por otro lado, trata la Gestion Comercial y la Cadena de Valor Agroalimentaria de manera especifica.
Consecuentemente, el alumno recibira las herramientas y los instrumentos para la gestion comercial de la
empresa agroalimentaria. Se identificaran intermediarios, las funciones de comercializacién, los margenes
comerciales y las técnicas que mejoran el flujo de productos desde la industria hasta el usuario final. La
asignatura aborda la cadena de valor de los productos agroalimentarios desde la industria hasta el consumidor.
Asimismo se establecen las relaciones entre los diferentes eslabones del canal comercial y cémo se puede
mejorar el flujo de productos y servicios a través de las estrategias de investigacién de mercados.

1.2 Relacién con otras materias

La asignatura esta relacionada con los conocimientos de economia de empresa, marco institucional y juridico
de la empresa; desarrollados en la asignatura Gestion de Empresas. La asignatura esta vinculada
directamente con la asignatura de primer curso Gestion de Empresas en la cual se adquirieron los
conocimientos basicos sobre las caracteristicas de las empresas agrarias y agroalimentarias, asi como el
funcionamiento de los mercados.

Asimismo, esta asignatura relaciona con todas aquellas en las que se estudien los procesos de produccién y
acondicionamiento de los productos agroalimentarios, ya que las decisiones de comercializacion influyen
directamente en las decisiones de produccion y viceversa. La Gestion Comercial es una parte importante en el
proceso de produccién ya que conocer los eslabones y relaciones que se establecen a través del canal
comercial incide positivamente en la optimizacién de todo el proceso.

1.3 Prerrequisitos

Ninguno en concreto pero si es aconsejable conocer los procesos de produccion y acondicionamiento de los

productos agroalimentarios.

2. Competencias

2.1 Generales

G3: Ser capaz de analizar y sintetizar
G15: Demostrar un razonamiento critico

G5: Ser capaz de comunicarse de forma oral y escrita, tanto en foros especializados como para personas no

expertas

2.2 Especificas

E 14- Conocimiento, comprension y aplicacién de los principios de valoracién de empresas agrarias
E 15- Conocimiento de las estrategias de marketing, estudios de mercado y politicas de distribucién.

E 16- Conocimiento de las herramientas de comunicacion, informacion, motivacion y gestion de personal.
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3. Objetivos

1. Adquirir capacidad para analizar los condicionantes actuales del sector agroalimentario y los retos a los que se
enfrentan las empresas.

2. Adquirir conocimientos para valorar una empresa agroalimentaria.
3. Obtener la capacidad para analizar mercados, sistemas de comercializacion y politicas de distribucion.
4. Obtener la capacidad para utilizar herramientas de comunicacion, informacién, motivacion y gestion de personal.

5. Adquirir los conocimientos necesarios sobre comercializacién de productos agroalimentarios.

4. Contenidos y/o blogues teméaticos

Bloque 1: Valoracion de empresas agroalimentarias

Carga de trabajo en créditos ECTS:

a. Contextualizacion y justificacién

En este bloque el alumno adquiere los conocimientos béasicos acerca de los condicionantes actuales a los que
se enfrentan las empresas del sector agroalimentario. Asimismo, se estudiardn conceptos basicos de
valoracion de empresas agroalimentarias y sus aplicaciones. Finalmente, se analizaran los retos del sector

alimentario en la actualidad.

b. Objetivos de aprendizaje

- Determinar los condicionantes actuales de las empresas agroalimentarias.
- Reconocer los diferentes métodos de valoracién de empresas agroalimentarias.
- Aplicar los métodos de valoracién de empresas agroalimentarias.

- Analizar los retos y oportunidades del sector agroalimentario.

c. Contenidos

1. La empresa agroalimentaria. Conceptos y condicionantes basicos
2. Valoracién de empresas agroalimentarias. Metodologia y aplicaciones

3. Retos y oportunidades del sector agroalimentario en la actualidad

d. Métodos docentes

Clases Magistrales Participativas (Mp) + Resolucion de Problemas (Pr) + Tutorias ECTS (Tu Pr) +

Conferencias

e. Plan de trabajo

Se dedicaran 20 horas de clases presenciales. Las clases expositivas se complementaran con ejercicios, casos

de estudio, debates y trabajo colaborativo.
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f. Evaluaciéon

Dossier de tareas (Ds) + Evaluacioén escrita (Ev)

g. Bibliografia basica

Alonso, R.; Serrano, A. (2008): Economia de la empresa agroalimentaria. Mundi-Prensa. Madrid.
Alonso, R. y Villa, A. (2007). Valoracién de empresas. Aplicacién al sector agroalimentario. Mundi-Prensa.
Madrid.

Ballestero, E. (2000). Economia de la empresa agraria y alimentaria. Mundi-Prensa. Madrid.

i. Recursos necesarios

En el desarrollo de la asignatura se incluird tanto la explicacion de los contenidos tedricos, mediante el apoyo
de material escrito que se pondra a disposicion de los alumnos en los servicios de reprografia y en la
plataforma Moodle de la UVA, como la realizacion de ejercicios y cuestiones practicas que sirvan para afianzar
y ampliar las explicaciones tedricas, cuyos enunciados seran facilitados de la misma forma.

Se anima a los alumnos a revisar con frecuencia los archivos subidos a la pagina Moodle de la asignatura
(donde se colgaran apuntes, avisos, etc.). Si tienes problemas para acceder a ellos, ponte en contacto con la
profesora.

También se manejaran diversas paginas web de organismos publicos y privados, que se irdn detallando a lo
largo de las explicaciones de los distintos temas.

j. Temporalizacion

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

2 Semanas 1-15

Blogue . COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS

Carga de trabajo en créditos ECTS:

a. Contextualizacion y justificacién

El primer bloque de la asignatura aborda una descripcion sobre los condicionantes que existen en la
comercializacién de productos agroalimentarios.

Posteriormente se realizara una descripcion de los sistemas de comercializacion de los principales productos del
sector.

b. Objetivos de aprendizaje

v/ Conocer e identificar los eslabones que forman parte de la cadena de comercializacion de los productos
forestales.
v' Identificar las relaciones entre los intermediarios del canal comercial.

v' Reconocer los modelos de canales comerciales y tipos de mercados.
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c. Contenidos

d.

1. COMERCIALIZACION Y MARKETING: LA CADENA DE VALOR

1.1. La Comercializacion y el marketing.
1.1.1. Conceptos.
1.1.2. Utilidades afadidas a los productos.

1.1.3. Funciones de la Comercializacion: La Cadena de Valor

1.1.4. Servicios de la Comercializacion

2. MERCADOS Y CENTROS DE CONTRATACION
2.1. El mercado.

2.2. Peculiaridades del mercado.

2.2.1. Presencia de la mercancia.

2.2.2. Mercados especializados y polivalentes.
2.2.3. Organizacion

3. EQUILIBRIO DEL MERCADO

3.1. Oferta, Demanda y Precios.

3.2. Formas del mercado.

3.2.1. Mercado de competencia perfecta.
3.2.2. Mercados de competencia imperfecta.

3.2.3. Competencia perfecta y otras formas del mercado.

3.3. Informacion de mercados.

3.3.1. Grupos a los que debe dirigirse la informacion.
3.3.2. Tipo de informacion necesaria.

3.4. Investigacion de mercados.

3.4.1. Funciones de la investigacion de mercados
3.4.2. Fuentes de datos de los estudios de mercado.
3.4.3. Métodos de investigacion externa.

3.5. Segmentacion de mercados.

3.5.1. Criterios de segmentacion de mercados

3.5.2. Segmentacién de mercados.

3.5.3. Tipos de Marketing segun la segmentacion de mercados.

Métodos docentes

SNENENENEN

e.

Clase magistral.

Estudio de Casos.

Seminarios-Talleres.

Trabajo en grupo.

Documentacidn disponible en la plataforma Moodle.

Plan de trabajo

Se dedicaran a este bloque 40 horas de clases presenciales.

Se incluiran sesiones de analisis de mercados, problemas de mercados y estudios de casos.

f.

Evaluacion

v
v

g.

Prueba escrita tipo test.
Trabajos practicos

Bibliografia basica

Briz, J. y de Felipe, | (coords.). 2011. La Cadena de Valor Agroalimentaria: Andlisis Internacional de casos

reales. Editorial Agricola. Madrid. 829 pp.

Briz, J. y de Felipe, |. 2012. Las Redes de Cadena de Valor Alimentaria en el SXXI. Editorial Agricola. Madrid.
740 pp.
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h. Bibliografia complementaria

Briz, J. y de Felipe, I. 2013. Metodologia y Funcionamiento de la Cadena de Valor. Editorial Agricola. Madrid.
587pp.

. Recursos necesarios

v" Aula con medios audiovisuales.
v' Lecturas facilitadas. Plataforma Moodle.

j. Temporalizacion

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

4,0 Semana lal5

5. Métodos docentes y principios metodolégicos

BLOQUE [: Valoracion de empresas agroalimentarias

La responsable de este bloque es la Profesora Margarita Rico.

Las explicaciones tedricas se iran complementando con actividades practicas, ya sea con ejemplos resueltos o
con ejercicios propuestos. Asimismo, se utilizaran recursos multimedia para realizar actividades dindmicas y
participativas en clase. Se utilizardn métodos docentes basados en el trabajo colaborativo y el andlisis de

casos.

BLOQUE II: Comercializacién de productos agroalimentarios

La responsable de este bloque es la Profesora Beatriz Urbano. La metodologia docente sera una combinacion
de clases magistrales, resolucién de problemas practicos de mercados de futuros y opciones, estudio de casos

y delineacion de las cadenas de valor agroalimentarias.

6. Tabla de dedicacion del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Clases tedricas 24 Trabajo autébnomo sobre contenidos tedéricos 30
Clases practicas: trabajos y ejemplos 20 Trabajo autbnomo sobre contenidos practicos. 30
?eI;Se ess practicas: presentacion de casos 12 Trabajo especifico sobre plan de empresa 15
Seminario/Conferencia 4 Preparacion orientada a la evaluacion 15

Total presencial 60 Total no presencial 90
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7. Sistemay caracteristicas de la evaluacién

La nota final sera la suma de las notas alcanzadas en los Blogues | y Il de la asignatura ponderados en funcion
de los ECTS impartidos en cada bloque. La evaluaciéon de cada uno de esos bloques se llevara a cabo del
siguiente modo:

BLOQUE [: Valoracion de empresas agroalimentarias

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
. . Preguntas cortas y ejercicios
Examen final de conceptos y ejercicios. 60 %
Tareas 40 % Entregables individuales y en grupo

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:
La prueba escrita un 60% de la nota y las tareas un 40%

e Convocatoria extraordinaria:
Si en la convocatoria ordinaria tienen aprobados los trabajos obligatorios propuestos, esa nota
se guardara y los alumnos tendran que enfrentarse a un examen de recuperacion con la misma
estructura y ponderacion que en la convocatoria ordinaria. Si los trabajos obligatorios
propuestos no estuvieran aprobados, los alumnos han de enfrentarse a un examen con
contenidos méas amplios que puntuara el 100% de la nota de la asignatura.

BLOQUE II: Comercializaciéon de productos agroalimentarios

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL

) L Consistird en un examen con preguntas tipo
Examen final de conceptos y ejercicios. 60 %

test
Trabajo escrito de practicas 30 % Entregable individual
Presentacion en clase 10 % Consistird en una presentacion oral la semana

14 de la asignatura.

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:

Los trabajos y practicas un 40% de la nota y el examen de conceptos un 60%
e Convocatoria extraordinaria:

Examen con un valor del 100%

8. Consideraciones finales
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La profesora Urbano LApez de Meneses es Doctora Ingeniera Agrénoma por la Universidad Politécnica de Madrid
y profesora titular de Universidad del Area de Economia, Sociologia y Politica Agraria de la Universidad de

Valladolid. Su area de investigacion son las cadenas de valor y el Marketing agroalimentario.

Ha dirigido y participado en una veintena proyectos competitivos de investigacion, transferencia tecnoldgica y
capacitacion de diversas entidades como la Agencia Espafiola de Cooperacién Internacional, la Red Universitaria
de Investigacion sobre Cooperacién para el Desarrollo, la Universidad Politécnica de Madrid y la Junta de Castilla 'y
Ledn. Es o ha sido profesora visitante de 12 Universidades latinoamericanas y europeas.

Las ultimas obras impresas sobre la tematica de esta asignatura han sido:

Autores: Marcano, |.E.; Diaz-Alcantara, C.A.; Seco, V.; Urbano, B.; Gonzélez-Andrés. F.
Titulo: Induced Systemic Resistance Could Explain the Reduction in the Incidence of Black Sigatoka (Mycosphaerella fijiensis) in
Banana Plants Inoculated with Bacteria Isolated from Banana Tree Roots in the Dominican Republic
Ref. CL Biological Nitrogen Fixation and Beneficial Plant-Microbe Interaction
pp. 155-170
Editorial: Springer
Lugar de publicacion: Suiza Afio 2016
DOI: 10.1007/978-3-319-32528-6_14
Autores: Marcano, |.E.; Diaz-Alcantara, C.A.; Urbano, B.; Gonzéalez-Andrés. F.
Titulo: Assessment of bacterial populations associated with banana tree roots and development of successful plant
probiotics for banana crop.
Ref. Soil Biology and Biochemistry 99:1-20 - August 2016
ANO 2016
DOI: 10.1016/j.s0ilbio.2016.04.013

Autores: Rosana Fuentes Fernandez, Frank Vriesekoop y Beatriz Urbano L6pez de Meneses.
Titulo: Social Media as a Means to Access Millennial Wine Consumers.
Ref. International Journal of Wine Business Research
Péaginas vol. 29 iss: 3
Editorial: Emerald Publishing
Lugar de publicacion: Afio 2017
ISSN: 1751-1062

Autores: Rosana Fuentes Fernandez y Beatriz Urbano Lopez de Meneses.
Titulo: An integral Sustainable Innovation and Communication Strategy: First non-sulfited “Bierzo” Wine “Puerta del Viento” Case
Study.
Ref. CL Crafting Sustainable Wine Businesses: Concept and Case.
Paginas 80-97
Editorial: Palgrave McMilan
Lugar de publicacién: New York. United States ANO 2015
ISBN: 978-1-137-55306-5
DOI: 10.1057/9781137553089.0006
Autores: Collazos Bravo, A.B.; Rondon Dominguez, F.R..; Urbano Lépez de Meneses, B.
Titulo: Rice value chain analysis in a free trade agreement context: a developing region of the Dominican Republic study case.

Ref. Articulo Humanities and Social Sciences
Ndmero HSS, vol. XIX, 21 (4/2014), pp. 9-24
Editorial:

Lugar de publicacién: ANO 2014
DOI:10.7862/rz.2014.hss.53

Autores: Collazos Bravo, A.B.; Pimentel Pujols, A.; Urbano Lépez de Meneses, B.

Titulo: Caracterizacion del nivel tecnolégico de las explotaciones cafetaleras en la DO Café de Barahona (Republica Dominicana)
como estrategia de posicionamiento.

Ref. Articulo Revista Espafiola de Estudios Agrosociales y Pesqueros.

Nidmero 239: diciembre 2014, p. 177-128

Editorial: Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente del Gobierno de Espafia

Lugar de publicacién: Madrid, Espafia ANO 2014

ISSN: 1575-1198; NIPO: 770-09-104-7

Autores: Rondén, F. y Urbano Lépez de Meneses, B.

Titulo: Andlisis de la cadena de valor en Republica Dominicana: aproximacion metodoldgica

Ref. CL Investigaciones Agrarias para un desarrollo sostenible: Estudio de casos internacionales. Urbano y Gonzalez (coords.)
Volumen Numero Paginas 316

Editorial: Universidad de Le6n

Lugar de publicacién ANO 2014

ISSN: 978-9773-658-9

Autores: Beatriz Urbano Lépez de Meneses

Titulo: ACOR: Una apuesta por la diversificacion
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Ref. CL El tamafio de las cooperativas agroalimentarias como factor de competitividad. Andlisis de las férmulas de crecimiento
para alcanzarlo

Volumen 6 Numero Paginas 181-200

Editorial: Fundacion Cajamar. Serie Economia

Lugar de publicacion: Almeria ANO 2014

ISSN: 1822-323

Autores: Fernando Gonzalez-Andrés y Beatriz Urbano L6pez de Meneses

Titulo: The impact of the Free Trade Agreement on the Sustainable Rural Development of the Barahona
Region in Dominican Republic

Ref. CL Proceedings of the 6th International Scientific Conference “Rural Development
2013”

Volumen 6 Numero 1 Paginas 408-414

Editorial: Aleksandras Stulginskis University

Lugar de publicacion: Kaunas, Lithuania ANO 2013

ISSN: 1822-3230 print and ISSN: 2345-0916 online

Autores: Caballero Lazaro, R. y Urbano Lopez de Meneses B.

Titulo: Andlisis del sector vitivinicola en las DO de Castilla y Le6n. Campafia 2012
Ref. Libro: Analisis del sector vitivinicola en las DO de Castilla y Ledn. Campafia 2012
Volumen Numero Paginas 72

Editorial: Fundaciéon Cajamar

Lugar de publicacién: Almeria ANO: 2013

Depésito Legal: AL-2924-2007

La Profesora Rico Gonzalez es Doctora en Ciencias Econdémicas y Empresariales por la Universidad de
Valladolid. Su trabajo de investigacion se ha centrado en el estudio de la situacion econémica y social del medio
rural y en las posibilidades de desarrollo de este territorio. En este ambito, la profesora Rico ha profundizado en
temas de andlisis tales como la contribucion al desarrollo rural de las mujeres, la multifuncionalidad agraria, la
percepcion social acerca de los temas rurales, el cooperativismo, las posibilidades de dinamizacion econdémica por
medio del turismo rural y de los productos agroalimentarios o sobre el aprovechamiento socioeconémico de los

recursos forestales.

En este sentido, la Profesora Rico ha participado en numerosos Proyectos de Investigacion competitivos, siendo
Investigadora Principal en alguno de ellos y ha publicado los resultados de su investigacion en varios libros y
capitulos de libros y en revistas cientificas nacionales e internacionales, participando asimismo en un gran nimero

de congresos.

Pueden citarse las siguientes publicaciones como representativas de su trayectoria:

RICO, M. y GOMEZ GARCIA J.M (2009): “La contribucién de la mujer en la economia rural de Castilla y Ledn”.
Revista de Economia Agraria y Recursos Naturales, n°® 18, pp. 51-77.

GOMEZ-LIMON, J.A; VERA, E. y RICO, M. (2012) “Measuring individual preferences for rural multifunctionality:
The importance of demographic and residential heterogeneity”. Journal of Agricultural Economics, n°® 63(1), pp. 1-
24,

RICO, M. y GOMEZ GARCIA J.M. (2011): “Economia social e igualdad de oportunidades en el ambito rural. Un
analisis aplicado a la comunidad auténoma de Castilla y Ledn”. Revesco Revista de Estudios Cooperativos, n® 105,
pp. 85-114.

GOMEZ RAMOS, A.; RICO, M. y OLMEDILLA, S. (2013): “Contribucién de un modelo de produccién bioenergética
a escala local al desarrollo del medio rural. El caso de la comarca de Odra-Pisuerga (Burgos)”. Ager: Revista de
Estudios sobre Despoblacion y Desarrollo Rural, n° 15, pp. 153-188.

RICO, M. y GONZALEZ, A. (2015): “Social participation into regional forest planning attending to multifunctional
objectives”. Forest Policy and Economics, n° 59, pp. 27-34.
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LOSADA, R.; GOMEZ RAMOS, A. y RICO, M. (2019): “Rural areas receptivity to innovative and sustainable
agrifood processes. A case study in a viticultural territory of Central Spain”. Regional Science. Policy and Practise,
n® 11-2, pp. 307-327.
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