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Asignatura FUNDAMENTOS DE MARKETING

Materia COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
Médulo

Titulacion PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Plan 458 Codigo 42845
Periodo de imparticion SEGUNDO SEMESTRE (S2) Tipo/Caracter | OB
Nivel/Ciclo GRADO Curso PRIMERO
Créditos ECTS 6

Lengua en que se imparte ESPANOL

Teoria: Carlos Hernandez Carrion
Profesor/es responsable/s Préacticas grupo 1: Enrique Gomez Gonzalez

Practicas grupos 2, 3y 4: César Gamez Alcalde

Carlos Hernandez Carrién: chcarrion.uva@gmail.com / carrion@eco.uva.es

Datos de contacto (E-mail,

teléfono...) Enriqgue Gomez Gonzalez: edobleg@gmail.com

César Gamez Alcalde: cesar.gamez@eco.uva.es

ORGANIZACION DE EMPRESAS Y COMERCIALIZACION E

Departamento INVESTIGACION DE MERCADOS

4. Contenidos y/o bloques tematicos (SOLO SI HAY MODIFICACION POR EL ESTADO DE ALARMA)

Bloque X: “Nombre del Bloque”

Carga de trabajo en créditos ECTS: [ |

c. Contenidos

d. Métodos docentes

e. Plan de trabajo

f. Evaluacién

El caracter tedrico-practico de la asignatura hace dificil separar la evaluacion de cada aspecto, por lo
que la nota final (sobre un total de 10 puntos) se realizard mediante una prueba escrita (examen tipo
test de entre 10 y 20 preguntas). Este examen supone 10 puntos sobre la nota final. (Ver apartado
“Consideraciones finales”)

Adicionalmente, se podran otorgar hasta dos puntos adicionales en concepto de evaluacion continua
gue tenga en cuenta la asistencia a las sesiones practicas programadas, el respeto hacia el profesor y
el resto de los compafieros, la participacion activa en las actividades realizadas, el planteamiento de
debates relacionados con los contenidos y la realizacién y exposicion de un plan de negocio. Esta nota
adicional valorard no sélo la cantidad de aportaciones sino la calidad de las mismas, en el sentido de
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que demuestren un conocimiento de los conceptos explicados en sesiones previas. Los alumnos que
deseen acogerse al sistema de evaluacion continua deberan hacerlo constar al inicio del curso y asistir
a un 80% de las sesiones practicas, ya sean presenciales u online (maximo de tres ausencias no

justificadas®).

Para sumar la parte de evaluacion continua a la nota final, el alumno debera obtener una puntuacion

minima de 3,5 sobre 10 en la prueba final (test o examen oral online).

(*) Por causas justificadas se entienden las recogidas en el Reglamento de Ordenacién Académica de la

Universidad de Valladolid (BOCYL n° 49 de 9 de marzo de 2012).

j. Temporalizacién

CARGA ECTS

PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

Afada tantos bloques tematicos como considere.

5. Métodos docentes y principios metodolégicos desde el 13.03.2020

Para la docencia online se emplearan preferentemente los siguientes métodos:

e Grabacion de las clases magistrales de teoria utilizando la herramienta Kaltura Capture y puesta a

disposicién de los alumnos en Campus Virtual el mismo dia que hubiese correspondido con la sesién

presencial (miércoles). A medida que se avance en la teoria, se pondran a disposicion de los alumnos

tests de autoevaluacion.

e Respecto de las practicas, ademas de fijar entregas periddicas de tareas en Campus Virtual, se convocara

a los alumnos a videoconferencias via WebEx para explicar las diferentes actividades a realizar para

completar el plan de marketing. Estas videoconferencias se realizaran en los dias correspondientes a las

sesiones presenciales practicas (viernes).

6. Tabla de dedicacién del estudiante a la asignatura desde el 13.03.2020

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Clases teoria (presentaciones online) 18 Estudio y trabajo auténomo de teoria 28
Rqso_lucnon _de casosy acywdades 18 Autoevaluacion >
préacticas (videoconferencia)

Presentacion del plan de negocio 2 Pr,epgrauon ycntregalde actividates 15
practicas

Prueba escrita online 2 Preparacion individual del plan de negocio 15

Total presencial 40 Total no presencial 60
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7. Sistemay caracteristicas de la evaluacion

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
Prueba escrita (test Requisitos:
ion A - 100%
Opcion A: con online) « Comunicarlo al inicio del curso.
evaluacion Asistenci | | ] scti
continua i . hasta 20% e Asistencia regular a las sesiones practicas
Evaluacion continua adicional (méximo de 3 ausencias no justificadas).
Opcion B: sin . Los alumnos que no cumplan con los
S Prueba escrita (test - L . -
evaluacion online) 100% requisitos de la evaluacion continua seran
continua evaluados segun la opcién B.

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:

o Aprobado =5 puntos (suma del examen y la nota de la evaluacién continua, si procede).

e Convocatoria extraordinaria

o Mismos criterios que en la convocatoria ordinaria.

8. Consideraciones finales

UVa

La prueba escrita final (examen) online sera tipo test en formato cuestionario de Campus Virtual. Si esto no

fuese técnicamente posible en algin caso puntual, el test se sustituira por un examen online oral.
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