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1. Situacién / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizaci6n

“Teoria de la Imagen” es una asignatura obligatoria de 4 créditos ECTS (European Credit Transfer System)
integrada en la Materia 1 del Grado de Publicidad y Relaciones Publicas, cuyos contenidos se establecen a
partir de unos ejes tematicos, conceptuales, procedimentales y actitudinales desarrollados de modo sucesivo y
complementario desde las distintas asignaturas que engloba. En este contexto, la nocion de “imagen” esta
implicada directamente en los fundamentos que sustentan la reflexion teérica sobre la publicidad y encuentra
una aplicacion practica en diferentes sectores de la actividad profesional. Desde el punto de vista
procedimental, la transmision de los conocimientos relativos al concepto de la “imagen” ira acompafada de la
explicacion de una serie de operaciones que ayudaran al alumno a valorar la realidad que le rodea, como la
observacion, la blsqueda, el tratamiento y seleccion de la informacion, el establecimiento de relaciones
conceptuales, la investigacion y soluciéon de problemas, la causalidad mdltiple, la indagacién personal, el
analisis y comparacién de modelos y el rigor metodolégico.

1.2 Relacién con otras materias

Se relaciona con asignaturas como “Laboratorio de Fotografia Publicitaria”, “Narrativa Audiovisual”, “Teoria e
Historia de la Publicidad”, “Arte y Publicidad”, “Psicologia de la Comunicacion”, “Psicologia de la Publicidad”,

Comunicacion, educacion y sociedad en el contexto digital”, “Teoria

» o«

“Disefio publicitario y nuevas tecnologias”,
de la cultura” y “Lenguaje publicitario”.

1.3 Prerrequisitos

Actualizar conocimientos de Historia del Arte, Historia de la Fotografia e Historia y Estética del Cine.
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2. Competencias

2.1 Generales

Tomando como referencia las competencias de la Materia 1. Fundamentos de la Comunicacion Publicitaria,
que figuran la Memoria del Grado de Publicidad y Relaciones Publicas, podemos sefialar que las competencias
generales de la asignatura son las siguientes:

CGL1. Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos sobre el campo cientifico al
que se adscribe el Grado y de algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de
ese campo.

CG3. Capacidad de reunir e interpretar datos esenciales (normalmente dentro de su area de estudio) para
emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas esenciales de indole social, cientifica o ética.

CG5. Desarrollo de aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con
un alto grado de autonomia.

CG6. Desarrollo de un compromiso ético en su configuracion como profesional, compromiso que debe
potenciar la idea de responsabilidad social, con actitudes criticas y responsables; garantizando la igualdad
efectiva de mujeres y hombres, la igualdad de oportunidades, la accesibilidad universal de las personas con
discapacidad y los valores propios de una cultura de la paz y de los valores democraticos.

2.2 Especificas

De acuerdo, también, con lo indicado en la citada Memoria, las competencias especificas son:

CEL1. Conocimientos fundamentales de comunicacién que sirvan de soporte para su actividad, en funciéon de
los requerimientos fijados como conocimientos disciplinares y competencias profesionales.

CE4. Conocimiento del entorno econdémico, psicosocial, cultural y demografico que lo capacite para interactuar
con la sociedad.

CE15. Capacidad y habilidad para la creacion y desarrollo de elementos graficos, iméagenes, simbolos o textos.
CE18. Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas, en los distintos medios o

sistemas mediaticos combinados e interactivos, especialmente para aplicarlas al mundo de la comunicacion
con especial énfasis en la creaciéon de nuevos soportes.

(JAYZW Universidad de Valladolid
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3. Objetivos

El objetivo de esta asignatura es estudiar la "imagen" desde una perspectiva teérica, teniendo en cuenta las
aportaciones de disciplinas como la semidtica, la teoria de la Gestalt y el psicoandlisis, que se han ocupado de
analizar las imagenes como signos iconicos, como configuraciones visuales dotadas de cierto orden y como
formas estimulantes que despiertan el deseo y la mirada del sujeto. Se trata de interrogar su modo de ser y
aparecer, para gque el estudiante aprenda a identificarla y comprenderla en un contexto complejo de produccion
mediatica que integra diferentes posibilidades, formatos y funciones expresivas, haciendo especial hincapié en
las imagenes de corte publicitario.

De acuerdo con lo indicado en la Memoria del Plan de Estudios, los resultados de aprendizaje revistos serian:

(4) Comprension de los mecanismos basicos por los que funcionan las imagenes, como base para su
construccion y manejo posterior.

(7) Capacidad de andlisis de los mensajes publicitarios.

(JAYZW Universidad de Valladolid
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4. Contenidos y/o blogues teméaticos

Bloque 1: Imagen, cultura, significacion

Carga de trabajo en créditos ECTS:

a. Contextualizacion y justificacion

En este primer bloque se introduce al alumno en el estudio de la imagen, con objeto de hacerle comprender el
papel que desempefia en nuestra sociedad, tanto en el ambito del cine y los medios de comunicacion de
masas, como en el arte, Internet, y sobre todo en el ambito de la creatividad publicitaria. Se hace un somero
repaso por la historia de la representacion y se establece un método de analisis y clasificacion de los distintos
tipos de imagenes con los cuales podra el alumno relacionarse, tanto desde el punto de vista estético como
desde el punto de vista lidico, comunicativo o profesional.

b. Objetivos de aprendizaje

Los indicados en el punto 3 del Proyecto

c. Contenidos

1. 1. Cultura, pantallas y redes de comunicacion
1. 2. Apariencia, dispositivo y representacion
1. 3. Los signos iconicos y los simbolos

d. Métodos docentes

Se tomara como referencia el modelo de la clase magistral y nos apoyaremos en el estudio y analisis de casos
previos (modelizacion, aplicaciéon y transferencias, entrenamiento en resolucién de nuevos casos en nuevos
contextos), lecturas de articulos y libros que contribuyan a profundizar en el conocimiento de los procesos
creativos, la formacién y la percepcion de la imagen. Se invitard a los alumnos a debatir en clase sobre
determinados temas del programa y asistir a exposiciones de arte, proyecciones cinematograficas y
acontecimientos culturales. Tal y como indica la Memoria del Grado, como criterio general, se aplicaran
herramientas de una metodologia de ensefianza-aprendizaje basada en una gestioén cooperativa, significativa y
experiencial en el contexto tedrico y practico del aprendizaje.

e. Plan de trabajo

Clases tedricas combinadas con sesiones de discusion y debate, visionados y ejercicios practicos. Las tareas
previstas para cada dia de clase vendran especificadas en el cronograma publicado en el Campus Virtual.

f. Evaluacién

1.- Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la comprension, andlisis, expresion de la informacion:
- Pruebas objetivas (diversas modalidades de test)

- Pruebas semi-objetivas (cuestionarios de preguntas abiertas y cortas)

- Pruebas de desarrollo escrito (Pruebas sobre cuestiones a desarrollar)

g. Bibliografia basica

Aparici, R., Garcia Matilla, A., Valdivia Santiago, M. (2002). La imagen. Madrid: UNED.
Arnheim, R. (1992). Ensayos para rescatar el arte. Madrid: Catedra.

- (1980). Hacia una psicologia del arte. Arte y entropia. Madrid: Alianza.

Aumont, J. (1992). La imagen. Barcelona: Paidos.

Barthes, R. (2001). La torre Eiffel: textos sobre la imagen. Barcelona: Paidds.

(JAYZW Universidad de Valladolid
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- (1995). Lo obvio y lo obtuso. Barcelona: Paidos.

Canga Sosa, M. (2019). Fundamentos de teoria de la imagen. Madrid: Sintesis.

- (2013). «Iméagenes y valores en la campafia publicitaria de Autocontrol», Pensar la Publicidad, v.7, n°1, 175-
188.

- (2007). «Hipérboles del deseo en el discurso publicitario. Nota sobre el caso Breil», Pensar la Publicidad, v.1,
n.2, 147-166.

Eco, U. (1988). Tratado de Semiética General. Barcelona: Lumen.

Greimas, A. J., Courtés, J. (1990). Semidtica. Diccionario razonado de la teoria del lenguaje. Madrid: Gredos.
Gubern, R. (1987). La mirada opulenta. Exploracion de la iconosfera contemporanea. Barcelona: Gustavo Gili.
Moles, A. (1991). La imagen. Comunicacion funcional. México: Trillas.

h. Bibliografia complementaria

Abril, G. (2007). Analisis critico de textos visuales. Mirar lo que nos mira. Madrid: Sintesis.

Canga Sosa, M. (2018). «Méascaras y miradas. La configuracion de la imagen femenina en dos campafias
publicitarias de L’Oréal: Cil Architecte y False Lash». Pensar y practicar la publicidad desde el sur. Quito,
Ediciones CIESPAL, 383-403.

- «Introduccién al fenémeno del Selfie: valoracion y perspectivas de analisis», Fotocinema. Revista cientifica
de cine y fotografia, n°10, enero 2015, 383-405.

Garroni, E. (1975). Proyecto de Semiética. Barcelona: Gustavo Gili.

Gombrich, E. (2002). La imagen y el ojo: nuevos estudios sobre la psicologia de la representacién pictorica.
Madrid: Debate.

Gubern, R. (1996). Del bisonte a la realidad virtual: la escena y el laberinto. Barcelona: Anagrama.

i. Recursos necesarios

Para adquirir los conocimientos relativos a esta asignatura, el alumno podréa disponer de los apuntes tomados
en clase y algunos documentos subidos al Campus Virtual. Tendra que realizar una serie de lecturas indicadas
en la bibliografia basica y complementaria. También sera necesario que agudice su sensibilidad perceptiva
para aprender a mirar y analizar diferentes imagenes vistas en clase. Para ello, serd imprescindible que asista
a las sesiones de visionado programadas y realice los ejercicios y las practicas solicitadas. Todos los
contenidos explicados en clase podran ser aclarados y ampliados en las tutorias grupales o individuales.

j. Temporalizacion

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

0.9 3.7 semanas

Bloque 2: Formacién de laimagen

Carga de trabajo en créditos ECTS:

a. Contextualizacion y justificacion

Los capitulos de este apartado hacen referencia a determinados aspectos del proceso formativo de la imagen,
y en ellos se estudia la estructura del sistema perceptivo (imagenes naturales) y la estructura de la cdmara
fotografica (imagenes artificiales), que nos servira para entender, a grandes rasgos, cémo funciona la vision
humana. Se estudiard también la estructura de la luz y algunas caracteristicas especificas de fendmenos como
la refraccion y la reflexién, esenciales para entender la formacién de las imagenes especulares y fotograficas.

b. Objetivos de aprendizaje

Los indicados en el punto 3 del Proyecto

(JAYZW Universidad de Valladolid
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c. Contenidos

2.1. Laluzy el ojo
2. 2. Reflexion y refraccion
2. 3. Estructura de la camara fotogréafica

d. Métodos docentes

Se tomara como referencia el modelo de la clase magistral y nos apoyaremos en el estudio y analisis de casos
previos (modelizacion, aplicacion y transferencias, entrenamiento en resolucion de nuevos casos en nuevos
contextos), lecturas de articulos y libros que contribuyan a profundizar en el conocimiento de los procesos
creativos, la formacion y la percepcion de la imagen. Se invitara a los alumnos a debatir en clase sobre
determinados temas del programa y asistir a exposiciones de arte, proyecciones cinematograficas y
acontecimientos culturales. Tal y como indica la Memoria del Grado, como criterio general, se aplicaran
herramientas de una metodologia de ensefianza-aprendizaje basada en una gestién cooperativa, significativa y

experiencial en el contexto tedrico y practico del aprendizaje.

e. Plan de trabajo

Clases tedricas combinadas con sesiones de discusion y debate, visionados y ejercicios practicos. Las tareas

previstas para cada dia de clase vendran especificadas en el cronograma publicado en el Campus Virtual.

f. Evaluacién

1.- Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la comprension, andlisis, expresion de la informacion:

- Pruebas objetivas (diversas modalidades de test)
- Pruebas semi-objetivas (cuestionarios de preguntas abiertas y cortas)
- Pruebas de desarrollo escrito (Pruebas sobre cuestiones a desarrollar)

g. Bibliografia basica

Amo Vazquez, J. (1993). Elementos de teoria de las artes visuales. Servicio de Publicaciones de la Universidad

de Castilla-La Mancha.

Aparici, R., Garcia Matilla, A. (2008). Lectura de imagenes en la era digital. Madrid: Ediciones de la Torre.

Canga Sosa, M. (2019). Fundamentos de teoria de la imagen. Madrid: Sintesis.

Catala Domenech, J. M. (2008): La forma de lo real: introduccion a los estudios visuales. Barcelona: UOC.

Scharf, A. (2005). Arte y fotografia. Madrid: Alianza.

Sougez, M.-L. (2004). Historia de la fotografia. Madrid: Céatedra.

Arnheim, R. (1999) Arte y percepcion visual. Madrid: Alianza.

Newhall, B. (2002). Historia de la fotografia. Barcelona: Gustavo Gili.

Villafafie, J., Minguez, N. (2002). Principios de teoria general de la imagen. Madrid: Piramide.
Tarasov, L., Tarasova, A. (1985). Charlas sobre la refraccidn de la luz. Moscu: MIR.

h. Bibliografia complementaria

Benjamin, W. (2004). Sobre la fotografia. Valencia: Pre-Textos.
Dubois, P. (1999). El acto fotogréafico. Barcelona: Paidés.
Hubel, D. H. (2000). Ojo, cerebro y visién. Universidad de Murcia.

Jague Rechea, F., Garcia Solé, J. (eds.) (1996). La luz: el ayer, el hoy y el mafiana. Madrid: Alianza.

Langford, M. (1990). La fotografia paso a paso: Madrid: Hermann Blume.

Lépez Mondéjar, P. (2005): Historia de la fotografia en Espafia. Barcelona: Lunwerg.
Malacara, D. (1991). Optica tradicional y moderna. México: FCE.

Rossi, B. (1976). Fundamentos de dptica. Barcelona: Reverte

i. Recursos necesarios

Los mismos que se indican en el primer bloque.

Universidad de Valladolid
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j. Temporalizacion

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

0.9 3.7 semanas

Bloque 3: Experienciay sentido de laimagen

Carga de trabajo en créditos ECTS:
a. Contextualizacion y justificacion

En este blogue se introduce al alumno en el estudio de los procesos que condicionan la percepcion visual,
haciendo hincapié en algunas de las corrientes teéricas que mejor han explorado ese ambito, como la
Fenomenologia, la Teoria de la Gestalt o el Psicoandlisis. Se insiste, ademas, en la importancia que tienen las
emociones y el deseo en nuestra relacion con las imagenes, especialmente en el campo de la creatividad, el
disefio, la fotografia y la realizacion de las campafias publicitarias.

b. Objetivos de aprendizaje

Los indicados en el punto 3 del Proyecto

c. Contenidos

3. 1. Teoria de la Configuracion
3. 2. La identificacion imaginaria
3. 3. Mirada y goce escopico

d. Métodos docentes

Se tomara como referencia el modelo de la clase magistral y nos apoyaremos en el estudio y analisis de casos
previos (modelizacion, aplicacion y transferencias, entrenamiento en resolucién de nuevos casos en nuevos
contextos), lecturas de articulos y libros que contribuyan a profundizar en el conocimiento de los procesos
creativos, la formacién y la percepcion de la imagen. Se invitard a los alumnos a debatir en clase sobre
determinados temas del programa y asistir a exposiciones de arte, proyecciones cinematograficas y
acontecimientos culturales. Tal y como indica la Memoria del Grado, como criterio general, se aplicaran
herramientas de una metodologia de ensefianza-aprendizaje basada en una gestion cooperativa, significativa y
experiencial en el contexto tedrico y practico del aprendizaje.

e. Plan de trabajo

Clases tedricas combinadas con sesiones de discusion y debate, visionados y ejercicios practicos. Las tareas
previstas para cada dia de clase vendran especificadas en el cronograma publicado en el Campus Virtual.

f. Evaluacion

1.- Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la comprension, andlisis, expresion de la informacion:
- Pruebas objetivas (diversas modalidades de test)

- Pruebas semi-objetivas (cuestionarios de preguntas abiertas y cortas)

- Pruebas de desarrollo escrito (Pruebas sobre cuestiones a desarrollar)

(JAYZW Universidad de Valladolid
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g. Bibliografia basica

Arnheim, R. (1999). Arte y percepcion visual. Madrid: Alianza.

- (1998). El pensamiento visual. Barcelona: Paidés.

Barthes, R. (1995). La camara licida. Barcelona: Paidds.
Canga Sosa, M. (2019). Fundamentos de teoria de la imagen. Madrid: Sintesis.
Gonzalez Requena, J., Ortiz de Zarate, A. (1995). El espot publicitario. Las metamorfosis del deseo. Madrid:

Catedra.

Luna, D., Tudela, P. (2006). Percepcion visual. Madrid: Trotta.

Pinillos, J. L. (2002). Principios de psicologia. Alianza: Madrid.

Freud, S. (1972). La interpretacion de los suefios, Obras Completas, I, Madrid: Biblioteca Nueva.
- (1972). Lecciones introductorias al psicoandlisis, Obras Completas, VI. Madrid: Biblioteca Nueva.
Merleau-Ponty, M. (2003). El mundo de la percepcion. Siete conferencias. Buenos Aires: FCE.

- (1994). Fenomenologia de la percepcién. Barcelona: Peninsula.

h. Bibliografia complementaria

Koéhler, W. (1967). Psicologia de la configuracion. Introduccion a los conceptos fundamentales. Madrid:

Ediciones Morata.

Koffka, K. (1973). Principios de Psicologia de la Forma. Buenos Aires: Paidés.
Lacan, J. (1995). El Seminario 1, Los escritos técnicos de Freud. Barcelona: Paidos.
Merleau-Ponty, M. (2010). Lo visible y lo invisible. Buenos Aires: Nueva Vision.
Nasio, J. D. (1992). La mirada en psicoandlisis. Barcelona: Gedisa.

Zunzunegui, S. (1989). Pensar la imagen. Catedra: Madrid.

i. Recursos necesarios

Los mismos que se indican en el primer bloque.

j. Temporalizacion

CARGA ECTS

PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

0.9

3.7 semanas

Bloque 4: Larepresentacién visual

a. Contextualizacion y justificacién

Carga de trabajo en créditos ECTS:

En este Ultimo bloque se introduce al alumno en el estudio de los diferentes componentes de la imagen estéatica
y cinética, para que aprenda a analizar y realizar diferentes textos audiovisuales, ya se trate de carteles
publicitarios, fotografias, documentales o peliculas de ficcién. Se estudiaran desde la configuracion de los
motivos iconograficos mas simples hasta las estructuras compositivas complejas, el montaje de imagenes en

movimiento y los procesos narrativos.

b. Objetivos de aprendizaje

Los indicados en el punto 3 del Proyecto

Universidad de Valladolid
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c. Contenidos

4. 1. Espacio, superficie y estructura
4. 2. La imagen en movimiento
4. 3. Montaje y narracion

d. Métodos docentes

Se tomara como referencia el modelo de la clase magistral y nos apoyaremos en el estudio y analisis de casos
previos (modelizacion, aplicacion y transferencias, entrenamiento en resolucion de nuevos casos en nuevos
contextos), lecturas de articulos y libros que contribuyan a profundizar en el conocimiento de los procesos
creativos, la formacion y la percepcion de la imagen. Se invitara a los alumnos a debatir en clase sobre
determinados temas del programa y asistir a exposiciones de arte, proyecciones cinematogréficas y
acontecimientos culturales. Tal y como indica la Memoria del Grado, como criterio general, se aplicaran
herramientas de una metodologia de ensefianza-aprendizaje basada en una gestién cooperativa, significativa y
experiencial en el contexto tedrico y practico del aprendizaje.

e. Plan de trabajo

Clases tedricas combinadas con sesiones de discusion y debate, visionados y ejercicios practicos. Las tareas
previstas para cada dia de clase vendran especificadas en el cronograma publicado en el Campus Virtual.

f. Evaluacién

1.- Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la comprension, andlisis, expresion de la informacion:
- Pruebas objetivas (diversas modalidades de test)

- Pruebas semi-objetivas (cuestionarios de preguntas abiertas y cortas)

- Pruebas de desarrollo escrito (Pruebas sobre cuestiones a desarrollar)

g. Bibliografia basica

Arnheim, R. (1998). El poder del centro. Madrid: Alianza.

- (1990). El cine como arte. Barcelona: Paidos.

Aumont, J. (1989). Estética del cine. Barcelona: Paidos.

- Andlisis del film. Barcelona: Paidés, 1990.

Bazin, A. (2000). ¢Qué es el cine? Madrid: Rialp.

Canga Sosa, M. (2019). Fundamentos de teoria de la imagen. Madrid: Sintesis.

Eisenstein, S. M. (2001). Hacia una teoria del montaje. Barcelona: Paidds.

- (2002). Teoria y técnica cinematograficas. Madrid: Rialp.

Kandinsky, V. (2004). Punto y linea sobre el plano. Contribucion al andlisis de los elementos pictdricos. Paidos:
Barcelona.

Gonzélez Requena, J. (2006). Clasico, manierista, postclasico. Los modos del relato en Hollywood, Valladolid:
Trama y Fondo/Ediciones Castilla.

- (1996). “El texto: tres registros y una dimensién”. Trama y Fondo, 1, pp. 3-32.

Gubern, R. (1989). La imagen pornografica y otras perversiones Opticas. Madrid: Akal.

h. Bibliografia complementaria

Burch, N. (1987). El tragaluz del infinito. Madrid: Cétedra.

Deleuze, G. (1994). La imagen-movimiento. Estudios sobre cine 1. Barcelona: Paidés.

- (1996). La imagen-tiempo. Estudios sobre cine 2. Barcelona: Paidds.

Martin Arias, L. (2008). En los origenes del cine. Valladolid: Castilla Ediciones.

- (1997). El cine como experiencia estética. Valladolid: Caja Espafia.

Mitry, J. (1989). Estética y psicologia del cine. 1. Las estructuras; Estética y psicologia del cine. 2. Las formas.
Madrid: Siglo XXI.

Moholy-Nagy, L. (2005). Pintura, fotografia, cine. Barcelona: Gustavo Gili.

Panofsky, E. (1995). La perspectiva como forma simbdlica. Barcelona: Tusquets.

(JAYZW Universidad de Valladolid
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i. Recursos necesarios
Los mismos que se indican en el primer bloque.

j. Temporalizacion

CARGA ECTS

PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

0.9

3.7 semanas

5. Métodos docentes y principios metodolégicos

Los indicados en el punto d de los anteriores bloques.

(JAYZW Universidad de Valladolid
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6. Tabla de dedicacidn del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Clases tedricas 30 Estudio y trabajo auténomo individual 50
Clases practicas 20 Estudio y trabajo auténomo grupal 10
Laboratorios

Practicas externas, clinicas o de campo

Seminarios

Otras actividades

Total presencial 50 Total no presencial 60

7. Sistemay caracteristicas de la evaluacion

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL

Opcional. El procedimiento se explicara con
100% mas detalle en los documentos que subiremos
al Campus Virtual al comienzo del curso.

Examen de convocatoria ordinaria y
extraordinaria

Opcional. Preguntas tipo test. El procedimiento
se explicarA con méas detalle en los
documentos que subiremos al Campus Virtual
al comienzo del curso.

Primera prueba parcial 50%

Opcional. Preguntas tipo test. El procedimiento
se explicardA con méas detalle en los
documentos que subiremos al Campus Virtual
al comienzo del curso.

Segunda prueba parcial 50%

Este trabajo opcional solo podra ser realizado
por quienes elijan el procedimiento de
evaluacion continua explicado en los
20% documentos que subiremos al Campus Virtual
al comienzo del curso, y  servird
exclusivamente para subir nota en el
porcentaje sefalado.

Trabajo de andlisis

Se ofrecerd la posibilidad de mejorar la
puntuacién mediante la exposicién en clase de
algunos temas relacionados con los
contenidos del programa destinados a
propiciar sesiones de debate, ya sean
individuales o en grupo. Es opcional y sera
explicado en los documentos que subiremos al
Campus Virtual al comienzo del curso.

Presentacién tematica 10%

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:

o Demostrar la adquisiciébn de conocimientos segun lo establecido en el programa, siendo
necesario obtener una puntuacion minima de 5 sobre 10 para superar la asignatura. Se
especificaran los detalles y alternativas de evaluacién en documentos especificos que se
subirdn al Campus Virtual al comienzo del curso, dando opcién a los estudiantes para que elijan
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lo que mas se ajuste a sus necesidades e intereses.
e Convocatoria extraordinaria:

o Lo mismo que en el caso anterior, aunque solo se tendra en cuenta la puntuacion obtenida en el
examen de convocatoria extraordinaria.

8. Consideraciones finales

Las clases se desarrollaran durante el primer cuatrimestre del curso 2019-20 desde el 10 de septiembre hasta el 19
de diciembre de 2019, los martes y los jueves, segun el horario aprobado por la Junta de Centro. Tanto el programa
de contenidos como el Cronograma (que se adjuntara en pdf. en el Campus Virtual) y las pruebas previstas podran
ser modificados en funcion de las circunstancias y el desarrollo de las actividades académicas. Excepcionalmente,
se tomara en consideracion la situacion de los alumnos que no puedan realizar las pruebas parciales en las fechas
marcadas y se buscard una soluciéon alternativa, siempre y cuando justifiquen adecuadamente las causas.
Cualquier otro caso y circunstancia sera atendido para buscar la mejor solucion, dentro siempre del marco
establecido por el Reglamento de Ordenacion Académica (R.O.A.). Las cuestiones académicas relativas al
seguimiento de las clases y posibles modificaciones seran comentadas y consultadas con los representantes
oficiales (delegados) de cada grupo. Se especificaran los detalles y alternativas de evaluacion en documentos que
se subiran al Campus Virtual al comienzo del curso, dando opcién a los estudiantes para que elijan el procedimiento
gue mas se ajuste a sus necesidades e intereses. Habra dos opciones generales: a) evaluacion continua; b)
realizacién de los examenes fechados en convocatoria ordinaria y extraordinaria.
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