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1.1

Contextualizacion

Redaccion publicitaria se encuadra en la Materia 3: Comunicacion, creacion y produccion publicitaria. Se

desarrolla en el primer cuatrimestre. En esta asignatura, de caracter optativo, trataremos la realidad actual de

la creacion publicitaria en lo que se refiere a la parte de la creacién de textos creativos, abordando desde los

ejemplos reales los principales aspectos sobre los que se esta trabajando en las agencias de publicidad y los que

requ

1.2 Relacién con otras materias

ieren las marcas.

Redaccion publicitaria se relaciona con gran parte de las asignaturas que conforman la Materia 3, pero

especialmente, destaco dentro de este grupo a las siguientes: Creatividad online , Narrativa Publicitaria, Retérica

Publicitaria, Ideas, Métodos y Estrategias Creativas, Proceso de Creacion del mensaje publicitario: medios y

soportes, y Direccién de Arte.
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1.3 Prerrequisitos

El dnico requisito que se le exige al alumno es venir a clase con ganas de participar, de aportar sus opiniones, de
discutir la realidad que se le muestra y de trabajar tanto individualmente como en equipo, mediante el formato
dupla, para lograr los mejores resultados en las practicas que se desarrollaran tanto en el aula como fuera de ella 'y
que debera presentar ante el resto de sus compafieros asemejando dicha presentacién a la que realizan las

agencias de publicidad ante las marcas con las que trabajan

2. Competencias

2.1 Generales

CG-1 Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos sobre el campo cientifico al que
se adscribe el grado y de algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de ese
campo.

CG-2 Capacidad de aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y poseer las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucion de
problemas dentro de su area de estudio.

CG-3 Capacidad de reunir e interpretar datos esenciales (normalmente dentro de su area de estudio) para emitir
juicios que incluyan una reflexidon sobre temas esenciales de indole social, cientifica o ética.

CG-4 Capacidad para transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como
no especializado.

CG-5 Desarrollo de aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con un
alto grado de autonomia.

CG-6 Desarrollo de un compromiso ético en su configuracion como profesional, compromiso que debe potenciar la
idea de responsabilidad social, con actitudes criticas y responsables; garantizando la igualdad efectiva de
mujeres y hombres, la igualdad de oportunidades, la accesibilidad universal de las personas con discapacidad

y los valores propios de una cultura de la paz y de los valores democraticos.

2.2 Especificas

COMPETENCIAS ACADEMICAS-DISCIPLINARES

CE-1 Conocimientos fundamentales de comunicacion. Conocimientos fundamentales de comunicacion que sirvan
de soporte para su actividad, en funcién de los requerimientos fijados como conocimientos disciplinares y
competencias profesionales.

CE-2 Capacidad para asumir el liderazgo. Capacidad de asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos
humanos y de cualquier otra naturaleza, gestionandolos eficientemente y asumiendo los principios de la
responsabilidad social.

CE-3 Capacidad para entender e interpretar el entorno y adaptarse al cambio.
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CE-4 Conocimiento del entorno. Conocimiento del entorno econémico, psicosocial, cultural y demografico que lo

capacite para interactuar con la sociedad.

CE-5: Capacidad para la creatividad y la innovacion: capacidad para evolucionar hacia lo desconocido,

partiendo de un solido conocimiento de lo actual.

CE-6 Capacidad de adaptacion a los objetivos organizacionales: posibilidad de formar parte de los equipos

directivos (entendiendo el término en el sentido amplio de emprendedor e incluyendo actividades institucionales y
sin animo de lucro), y de adaptarse a su cultura, haciéndolos compatibles e incluso sinérgicos.

COMPETENCIAS PROFESIONALES

CE-10 Capacidad y habilidad para el ejercicio liberal de la profesiébn y la docencia: es decir, prestando
asesoramiento a agencias de comunicacién o a sus clientes en materias vinculadas con la comunicacion en
cualquiera de sus formas. CE-14 Capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Sus principales
funciones abarcan la realizacion de las piezas publicitarias basicas y la supervisién de su produccion
definitivas.

CE-15 Capacidad y habilidad para la creacion y desarrollo de elementos graficos, imagenes, simbolos o textos.

CE-18 Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas, en los distintos medios o
sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia), especialmente para aplicarlas al mundo de la
comunicacion con especial énfasis en la creaciéon de nuevos soportes.

COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CE-19 Capacidad de relacionarse con las personas y con el entorno sin perder su autonomia, conservando su
propia identidad y valores.

CE-20 Capacidad para trabajar en equipo, desarrollando la apertura personal a través de la comunicacion oral y
escrita.

CE-21 Capacidad de perspicacia, de ingenio y creatividad que le permita hallar soluciones eficaces a problemas
inéditos.

CE-22 Preparacion para asumir el riesgo, desarrollando la capacidad desde pensar a decidir.

CE-23 Capacidad de analisis, de sintesis y juicio critico. Saber objetivar las tareas y relacionar las causas y los

efectos. CE-24 Saber gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacion y temporalizacion de las tareas. CE-25
Capacidad para actuar en libertad y con responsabilidad, asumiendo referentes éticos, valores y

principios consistentes.

CE-26 Capacidad para la gestion econdmica y presupuestaria en su ambito de actividad.

3. Objetivos

0O-1 Conocimiento tedrico-practico de la redaccién publicitaria clasica.

0-2 Conocimiento tedrico-practico de la oratoria y la retérica aplicado en nuevo contexto tecnolégico.

4. Contenidos y/o bloques tematicos

a. Contexto Actual del sector publicitario on line

b. La figura del copy
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c. Creacion de textos en medios off (television, radio, publicitad exterior, publirreportaje...)

d. Creacion de textos publicitarios en Internet (web, redes sociales, formatos publicitarios...)

e. El relato.
f. La escritura en situaciones de crisis.

g. Mobile Marketing: cémo escribir en una app

5. Métodos docentes y principios metodolégicos

a. Clase Magistral
b. Debates y exposiciones orales

c. Practicas de redaccion

6. Tabla de dedicacion del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Sesiones tedrico practicas 10 Trabajo individual 15
Practicas en el aula 30 Trabajo en grupo 30

Total presencial 30 Total no presencial 45

7. Sistema y caracteristicas de la evaluacion

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
Asistencia y participacién en clase 20%
Ejecucion de practicas 60%
Examen tedrico 20%
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