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1. Situacion / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizacion

La Economia Industrial es una asignatura optativa de Analisis Econémico. Se trata de una disciplina que
ha experimentado un desarrollo relativamente reciente, constituyendo un cuerpo de analisis diferenciado
de la Microeconomia. Con ella se pretende proporcionar a los futuros Graduados en Administracién y
Direccién de Empresas un conocimiento especifico sobre el comportamiento estratégico que pueden
desarrollar las empresas en diferentes contextos de competencia imperfecta, haciendo que se familiaricen
con distintas probleméaticas de los mercados actuales como el poder de mercado, la diferenciacion del
producto, las barreras a la entrada, etc.

1.2 Relacién con otras materias

La Economia Industrial se relaciona directamente con las asignaturas de Microeconomia | y
Microeconomia Il que se imparten en segundo curso. Empleando una metodologia de analisis similar a la
utilizada en la Microeconomia, esta asignatura profundiza en las fuertes relaciones existentes entre el
comportamiento de las empresas y la estructura del mercado en el que operan.

Por otro lado, los analisis en el ambito de la Economia Industrial hacen uso de otras disciplinas como la
Estadistica y la Econometria, y la Teoria de Juegos.

1.3 Prerrequisitos

Se necesitan conocimientos previos de Microeconomia.

2. Competencias

G1, G3,G4

El, E5, E6, E11, E12
T1, T2, T4

2.1 Generales

G1: Poseer y comprender conocimientos basicos de Economia que, partiendo de la base de la Educacién
Secundaria General, alcancen el nivel propio de los libros de texto avanzados e incluyan, también,
algunos aspectos que se sitlan en la vanguardia de la Ciencia Econdmica.

G3: Tener la capacidad de reunir e interpretar datos e informacién relevante desde el punto de vista
econdmico para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas de indole social, cientifica o ética.

G4: Poder transmitir (oralmente y por escrito) informacion, ideas, problemas y soluciones de indole
econémica, a publicos especializados y no especializados de forma ordenada, concisa, clara, sin
ambigliedades y siguiendo una secuencia légica.

2.2 Especificas

El: Conocer los principales modelos economicos que explican el comportamiento de los agentes
individuales y de las organizaciones (Administraciones Publicas, empresas, instituciones sin animo de
lucro, etc.), asi como las leyes que gobiernan el funcionamiento de los mercados especificos y la
determinacion de los precios relativos.
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E5: Conocer y comprender el marco juridico, privado y publico, regulador de los diferentes agentes
econémicos, los sectores productivos y el mercado, asi como el contexto histérico, social, cultural,
empresarial, financiero y comercial en el que se desarrollan los hechos econémicos.

E6: Adquirir la formacién basica para la actividad investigadora, siendo capaces de formular hipétesis,
recoger e interpretar la informacién para la resolucion de problemas de caracter econémico siguiendo el
método cientifico.

E11: Buscar, filtrar, procesar e interpretar econdmicamente diversas fuentes de informacion (bibliografias,
estadisticas, etc.), mediante diferentes herramientas, incluyendo los recursos telematicos.

E12: Conocer y aplicar en la resolucion de problemas economicos las distintas técnicas de andlisis
cuantitativo y cualitativo.

2.3 Transversales

T1: Capacidad para comunicarse de forma fluida, tanto oral como escrita, en castellano.
T2: Capacidad para leer, comprender y redactar textos en inglés, y en su caso, otros idiomas extranjeros.

T4: Desarrollo de la capacidad de trabajo en equipo y la coordinacion de personas

3. Objetivos

e Comprender como las empresas compiten en los diferentes mercados empleando distintas
variables estratégicas: el precio la capacidad instalada, la diferenciacion del producto, la
publicidad, la inversion en I+D, etc.

« Comprender y manejar los diferentes modelos de oligopolio.

« Entender la importancia de las barreras de entrada a los mercados y conocer como funcionan
los diferentes mecanismos de comportamiento estratégico de las empresas en este ambito.

e Conocer la importancia de la diversificacion del producto, y aprender a utilizar modelos que
contemplan este hecho.

« Aprender a analizar las caracteristicas especiales de los mercados integrados verticalmente.

« Conocer las principales medidas de concentracion de los mercados y las diferentes actuaciones
en defensa de la competencia

4. Contenidos y blogues tematicos

a. Contextualizacién y justificacion

Una vez presentada la disciplina, sus origenes y su desarrollo reciente, el analisis comienza con la
presentacion del poder de monopolio en los mercados. Se analizan después los diferentes modelos de
oligopolio, que explican cdmo pueden competir las empresas entre si en situaciones de mercado que
propician la interdependencia. Del mismo modo, se contempla la posibilidad de establecer acuerdos de
cooperacion al margen de la competencia.

A continuacion, el analisis se ocupa de las barreras a la entrada y el comportamiento estratégico que
pueden desarrollar las empresas que operan en un mercado con el objetivo de desincentivar la entrada
de potenciales competidores.

Seguidamente se estudia la diferenciacion de producto, como practica habitual desarrollada por las
empresas en los mercados.
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El andlisis continta con el caso frecuente de las industrias en las que se establecer varios niveles en los
que pueden operar distintas empresas desde que el producto se crea, hasta que se comercializa
directamente a los consumidores.
Por dltimo, se estudiaran las fusiones horizontales entre empresas y su repercusion sobre los niveles de
competencia de los mercados. Se estudiara para ello el problema de la definicién del mercado, asi
como la politica de competencia.

b. Objetivos de aprendi zaje

« Comprender el contexto en el que se mueve el analisis de la Economia Industrial.

» Entender la relacion entre la estructura del mercado, la conducta de las empresas y los resultados
obtenidos.

« Conocer las principales medidas de concentracion de los mercados.

« Comprender y manejar los diferentes modelos de oligopolio.

« Entender la importancia de las barreras de entrada a los mercados y conocer como funcionan los
diferentes mecanismos de comportamiento estratégico de las empresas en este ambito.

« Conocer la importancia de la diversificacion del producto, y aprender a utilizar modelos que
contemplan este hecho.

» Aprender a analizar las ventajas e inconvenientes de los mercados integrados verticalmente.

c. Contenidos

TEMA 1. COMPETENCIA PERFECTA, MONOPOLIO Y PODER DHERCADO. La
competencia perfecta. El monopolio y la pérdidacuperable de eficiencia.

TEMA 2. OLIGOPOLIO CLASICO. El modelo de Cournotl Biodelo de Stackelberg. El
modelo de Bertrand. Oligopolio con producto difeiado. La colusion.

TEMA 3. OTROS MODELOS DE OLIGOPOLIO. El modelo dengresa dominante. El
monopolio de bienes duraderos

TEMA 4. BARRERAS DE ENTRADA Y COMPORTAMIENTO ESTRAHGICO. Concepto
y tipos de barreras. La teoria del precio limit.ihversién en capacidad como una barrera a la
entrada. Los mercados contestables

TEMA 5. DIFERENCIACION DE PRODUCTO. La competenciamnopolistica. Competencia
espacial. La publicidad

TEMA 6: MERCADOS INTEGRADOS VERTICALMENTE. ElI monatio sucesivo y la
eficiencia de la integracion vertical. Oligopolion da distribucién. Competencia entre
fabricantes.

Tema 7. FUSIONES HORIZONTALES y LA DEFENSA DE LA GAPETENCIA. La
definicion del mercado. La concentracion del meocad defensa de la competencia

d. Métodos docentes
Clases tedricas en las que se presentara el desarrollo principal de los contenidos.
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Clases practicas que serviran para profundizar en el conocimiento detallado de los modelos.
Trabajos individuales y colectivos que permitirdn abordar aspectos puntuales del temario.

e. Plan de trabajo

El desarrollo temporal de los contenidos se ajustara al siguiente plan de trabajo aproximado:

Semanas 1 a 7: Desarrollo de los Temas 1y 2.
Semanas 8, 9 y 10. Desarrollo del Tema 3
Semanas 11 a 13. Desarrollo de los Temas 4,5y 6.
Semanas 14 y 15. Desarrollo del Tema 7.

A lo largo del periodo lectivo, se atenderan también las tutorias personalizadas en las que los alumnos
podran resolver dudas tedricas o los problemas que les puedan surgir a raiz de los ejercicios propuestos

f. Evaluacion

Se sigue un sistema de evaluacién continua en el que se tiene en cuenta el trabajo realizado por los
estudiantes a lo largo del curso junto con la calificacion obtenida en una prueba final. Sin embargo,
también existe la posibilidad de renunciar a este sistema y en ese caso se contabiliza Unicamente la
puntuacion obtenida en la prueba final.

g. Bibliografia basica

Church, J. y R. Ware (2000). Industrial Organization: A Strategic Approach. McGraw-Hill. Boston
Segura, J. (1993). Teoria de la economia industrial. Civitas. Madrid.

h. Bibliografia complementaria

Belleflame, P. and M. Peitz (2010). Industrial Organization. Markets and strategies. Cambridge
University Press.

Cabral, L. (1997). Economia Industrial. McGraw-Hill.

Callejon, M. (coord) (2001). Economia Industrial. Ed. Civitas. Madrid.

Buesa, M. y J. Molero (1998). Economia Industrial de Espafia. Organizacion, Tecnologia e
Internacionalizacion. Civitas. Madrid.

Cabral, L. M. B. (2000). Introduction to Industrial Economics. MIT Press. Cambridge.

Carlton, D. W. y J. M. Perloff (1999) Modern Industrial Organization. 32 ed. Pearson Education.

Clarke, R. (1993) Economia Industrial. Celeste ediciones. Madrid

Fernandez de Castro, J. y N. Duch (2003). Economia Industrial. Un enfoque estratégico. McGraw-Hill.
Madrid

Gibbons, R. (1993). Un primer curso de teoria de juegos. 52 ed. Antoni Bosch. Barcelona.

Motta, M. (2004). Competition Policy. Theory and Practice. Cambridge University Press.

Shy, O. (1996). Industrial Organization. Theory and Applications. MIT Press. Cambridge.

Tirole, J. (1990). La Teoria de la Organizacion Industrial. Ariel Economia. Madrid.

Varian, H. L. (2007). Microeconomia Intermedia. Un enfoque actual. 72 ed. Antoni Bosch. Barcelona.

i. Recursos nece sarios

Aulas con la capacidad idénea para trabajar tanto con la totalidad del grupo de alumnos como con
grupos mas reducidos y dotadas con medios informaticos que permitan la proyecciéon de archivos
PowerPoint y PDF.
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5. Métodos docentes y principios metodologicos

« Clases tedricas en las que se presentara el desarrollo principal de los contenidos.
« Clases practicas que serviran para profundizar en el conocimiento detallado de los modelos.
e Trabajos individuales y colectivos que permitirdn abordar aspectos puntuales del temario.

6. Tabla de dedicacién del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Clases teoricas 36 Estudio y trabajo auténomo individual 70
Clases practicas 20 Estudio y trabajo auténomo grupal 20

Laboratorios

Practicas externas, clinicas o de campo

Seminarios

Otras actividades 4

Total presencial 60 Total no presencial 90

7. Sistemay c aracteristicas de la evaluacion

Se realizaran dos métodos alternativos de evaluacién a eleccion del alumno. Una vez elegida una
opcion no sera posible cambiar a la otra.

Alternativa_A: Evaluacioén continua

A lo largo del periodo lectivo se propondra a los alumnos la realizaciéon de una serie de practicas y
actividades cuya calificacion supondra un 40% de la nota final.

Se realizara también una prueba final cuyo peso sobre la nota definitiva sera del 60% restante.

Para superar la asignatura sera necesario obtener en la prueba final un 40% de la calificacion total de
dicha prueba.

En la convocatoria extraordinaria se realizara una prueba Unica con un valor del 60% y se conservara la
calificacion de las actividades realizadas durante el periodo lectivo.

Alternativa B _: Examen final con una ponderacion del 100% sobre la nota.
Para superar la asignatura, sera necesario obtener el 50% de la calificacién total.

En la convocatoria extraordinaria se realizara una prueba Unica con un peso del 100% sobre la nota
final.

Alternativa A: Evaluacion continua

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
Convocatoria ordinaria NOTA FINAL
Practicas en clase y trabajos 40%
Prueba final 60%
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INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
Convocatoria extraordinaria NOTA FINAL
Prueba final 60%
Se conserva la calificacion de practicas y 40%
trabajos
Alternativa B: Examen final
INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
Convocatoria ordinaria NOTA FINAL
Prueba final Gnica 100%
Convocatoria extraordinaria:
INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
Convocatoria extraordinaria NOTA FINAL
Prueba final Gnica 100%

Consideraciones finales
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