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1. Situacién / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizacion

La asignatura de Régimen Juridico del Mercado Il se enmarca dentro de la formacion
juridica obligatoria para los egresados en el grado de Marketing e Investigacion de
Mercados (MIM). Constituye una disciplina que se integra dentro de las materias que
componen el <<Marco Juridico>> cuyo objetivo fundamental es proporcionar al alumno los
conocimientos de los aspectos juridicos propios del Derecho Privado con los que tendra que
relacionarse necesariamente en el desarrollo de sus futuras actividades profesionales. El
acceso y la comprensién de la informacion juridica es una herramienta de especial
trascendencia para el conocimiento del marco legislativo de los mercados vigente en los
distintos momentos historicos. El aprendizaje de la materia juridica que se incorpora a esta
disciplina deberd comprender no solo las principales disposiciones de nuestro Derecho
nacional, sino también, y con especial énfasis, en la normativa de la Union Europea, que
regula el mercado interior comunitario y que es de especial trascendencia en una economia
cada vez mas globalizada. Las areas propias del Derecho del Mercado tales como las
organizaciones empresariales, el Derecho del Consumo, el Derecho de la Libre competencia,
la Propiedad Industrial e Intelectual o el conocimiento del marco regulador de la publicidad
comercial y de la competencia desleal constituyen los ejes sobre los que debe pivotar la
formacion juridica esencial que se trata de proyectar a los alumnos como contenido bésico
de esta asignatura. Es deseable llamar la atencion acerca del hecho de que el aprendizaje de
esta materia tendra lugar con alumnos de la Facultad de Ciencias Economicas Yy
Empresariales lo que requiere de una especial consideracion referente a la metodologia y al
sistema didactico a emplear con los receptores de las materias juridicas ya que ellos no son
expertos en cuestiones legales. De ahi que procurara buscarse un sistema que permita su
participacion en el analisis de las normas legales y jurisprudenciales y, al mismo tiempo, les
facilite su acceso a materias de orden practico que puedan servirles de referente para una
mejor comprension de los contenidos de esta disciplina juridica.

1.2 Relacion con otras materias
Obviamente, esta asignatura es una continuacidon necesaria de la previa disciplina de Régimen Juridico del

Mercado |. De tal modo, que habiendo tenido la oportunidad de analizar las principales normas publico-
administrativas reguladoras de las diferentes actividades econémicas en el mercado, puedan ahora completar
una visién amplia de la regulacion legal de los mismos con la perspectiva de Derecho Privado propia de esta
segunda parte de la disciplina. Por otro lado, esta asignatura se entronca dentro del Marco Juridico general de
este grado de MIM lo que destaca, pues, su conexién con disciplinas tales como las asignaturas de
Introduccién al Derecho, Derecho Mercantil | y Derecho Mercantil 1.

1.3 Prerrequisitos

Indicar si se trata de requisitos previos que han de cumplirse para poder acceder a dicha asignatura (sélo si éstos estan
contemplados en la memoria de verificacion en el apartado de planificacion de las ensefianzas) o si sencillamente se trata
de recomendaciones.

Ninguno.
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2. Competencias

Indicar las competencias que se desarrollan, de las descritas en el punto 3.2. de la memoria de verificacion de la titulacion y
seleccionadas en el médulo, materia o asignatura correspondiente. Es conveniente identificarlas mediante letra y nimero,
tal y como aparecen en la lista mencionada anteriormente.

2.1 Generales

A.- Saber aplicar los conocimientos adquiridos a su trabajo de forma profesional y poseer las competencias que
suelen demostrarse mediante la elaboracién y defensa de argumentos y la resoluciéon de problemas y casos
practicos directamente relacionados con las actividades de empresarios y consumidores en los mercados de
bienes y servicios.

B.- Tener la capacidad de reunir e interpretar datos e informacién relevante desde el punto de vista juridico
empresarial a fin de capacitar al alumnos para la emisién de juicios de valor que incluyan la necesaria reflexion
sobre asuntos cientificos, sociales, econémicos y, fundamentalmente, juridicos.

C.- Poder transmitir, oralmente y por escrito, informacién, ideas, problemas, casos y soluciones relacionados
con asuntos juridicos y de mercado, destinados a un publico especializado y también no especializado de
forma ordenada, comprensiva, concisa, clara y sin ambigiiedades siguiendo , a tal efecto, una secuencia légica
de pensamiento racional y técnico.

D.- Poseer las habilidades de aprendizaje necesarias que permitan emprender estudios posteriores de mayor
nivel o complementarios con el suficiente grado de autonomia y de preparaciéon para su superacion en las
habilidades anteriormente referidas.

E.- Ser capaz de pensar y actuar segun principios de caracter universal que se fundamentan en el valor de la
persona y se dirigen a conseguir su pleno desarrollo formativo, a la vez que se respeta los derechos
fundamentales y de igualdad, los derechos del individuo, los valores de la cultura occidental y democrética, asi
como los principios de responsabilidad social. Todo ello en el buen entendimiento del imprescindible esfuerzo
que, ademas del propio de los profesores, deben aplicar los alumnos en la consecucion de estos objetivos
fundamentales. Asi pues, la cultura del esfuerzo se convierte pues en punto de referencia de todo el nuevo
proyecto docente al cual aspiramos

2.2 Especificas

A.- Poseer un conocimiento adecuado de la regulacion juridica aplicable a los mercados desde la éptica propia del
Derecho Privado, considerando a empresarios y consumidores como los principales protagonistas en el estudio que
se inicia.

B.- Conocer el comportamiento de estos agentes econémicos y la legislacion que les resulta de aplicacion, tanto a
nivel nacional como, sobre todo, a nivel de la Unién Europea ya que la puesta en funcionamiento y el pleno
desarrollo del Mercado interior requiere de un adecuado nivel de conocimiento de la normativa comunitaria.

C.- Conocer los elementos claves para obtener una buena comprension del marco regulador de los mercados,
sobre todo en lo que respecta al ejercicio de actividades empresariales en su seno, asi como los mecanismos e
instrumentos de proteccién a los consumidores y usuarios que los distintos legisladores ponen en manos de los
ciudadanos para la defensa de sus legitimos intereses personales, sociales y econémicos.

D.- Analizar los diversos mecanismos de soluciéon de conflictos entre particulares, tanto judiciales como
extrajudiciales, con especial referencia a los modernos sistemas de Arbitraje que se presentan, cada vez, como la

Unica alternativa valida a los ya de por si saturados tribunales de justicia de los diferentes Estados miembros.
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E.- Ayudar a reunir e interpretar las diversas fuentes de informacién que convergen en esta materia, mediante el
empleo de diversas herramientas de trabajo.
F.- Formular hip6tesis y previsiones sobre diferentes situaciones juridicas en el mercado y posibilitar la puesta en
practica de modelos de organizacion juridica adecuados a las actuales estructuras del mercado.
G.- Elaborar informe de asesoramiento en el ambito del Derecho de la Competencia, del Derecho del Consumo, del
Derecho de la Publicidad o del Derecho de la Propiedad Industrial.

3. Objetivos

Indicar los objetivos o resultados de aprendizaje que se proponen de los descritos en la ficha de mdédulo, materia o
asignatura y recogidos en la memoria verifica de la titulacion.

e Integrar el Derecho del Mercado dentro del estudio del Derecho interno espafiol

e Interpretar sus disposiciones a fin de adecuar su aplicacién a las nuevas realidades de los mercados

e Explicar los aspectos basicos del desempefio de las actividades empresariales en el mercado

e Disponer de una vision global y no sectorizada de la proteccion de los consumidores y usuarios en el
mercado.

e Establecer, desde una perspectiva eminentemente practica, las reglas de aplicacién del Derecho de la
Competencia en el Derecho espafiol y, sobre todo, en el acervo normativo comunitario.

e Estudio de Patentes y Marcas como instrumentos de primer orden para el desarrollo de las actividades
empresariales en el mercado.

4. Tabla de dedicacion del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Clases tedrico-practicas (T/M) 15 Estudio y trabajo auténomo individual 30
Clases practicas de aula (A) 5 Estudio y trabajo auténomo grupal 15

Laboratorios (L)

Practicas externas, clinicas o de campo

Seminarios (S) 4
Tutorias grupales (TG) 4
Evaluacion 2
Total presencial 30 Total no presencial 45
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5. Bloques tematicos®

Bloque 1:

Carga de trabajo en créditos ECTS:

a. Contextualizacidn y justificacion

Remisién al apartado 1.1. de esta Guia Docente

b. Objetivos de aprendizaje

Indicar los resultados de aprendizaje que se desarrollan, de los descritos en la ficha de médulo, materia o asignatura 'y
recogidos en la memoria verifica de la titulacion y en el apartado 3 de esta plantilla.

Remisidn al apartado 3 de esta Guia Docente

c. Contenidos

Indicar una breve descripcién de los contenidos que se desarrollan, de acuerdo con los descritos en la ficha de médulo,
materia 0 asignatura y recogidos en la memoria de verificacion de la titulacion.

I.- MERCADO, ESTADO Y DERECHO PRIVADO

Il.- EL EMPRESARIO EN EL DERECHO DE LA U.E. Y EL DESRECHO ESPANOL

Ill.- EL ESTATUTO JURIDICO DEL EMPRESARIO

IV.- PRINCIPALES INSTRUMENTIOS DEL TRAFICO EMPRESARIAL

V.- LA PROTECCION DE CONSUMIDORES

VI.-LA REGULACION DE LA COMPETENCIA EN EL DERECHO DE LA U.,E. Y ESPANOL

d. Métodos docentes

Indicar los métodos docentes que se desarrollan, de acuerdo con los descritos en la ficha de médulo, materia o
asignatura y recogidos en la memoria de verificacion de la titulacion.

1.- Leccion magistral

2.- Estudio del caso

3.- presentacion de trabajos

e. Plan de trabajo
Contenidos tedricos en clases presenciales

Tutorias individuales y/o grupales

Recomendacion de lecturas especificas relacionas con las materias abordadas
Realizacién de trabajos individuales o en grupos

Resolucion de casos practicos

f. Evaluacion

1., P Lo . .
Afiada tantas paginas como bloques tematicos considere realizar.

Universidad de Valladolid
5de 8



Guia docente de la asignatura

Universidad deValladolid

Indicar los sistemas de evaluacion que se desarrollan, de acuerdo con los descritos en la ficha de médulo, materia o
asignatura y recogidos en la memoria de verificacion de la titulacion.

La evaluacion sistematica continua supondra un 30% de la calificacion final y consistira en:

.- Asistencia personal a clases: grado presencial

.- Entregas de trabajos individuales y/o en grupo

.- Presentacion de casos practicos

.La prueba final consistente en el examen de la disciplina supondra un 70% de la calificacion final, teniendo en
cuenta que ss requisito imprescindible para aprobar la asignatura que la prueba final sea superada, al menos, en un

50% de su valor total**

g. Bibliografia basica
- SANCHEZ CALERO y SANCHEZ CALERO GUILARTE: “Instituciones de Derecho Mercantil, Vol. I, Ed.

Thomson Reuters, 342 edicion, Madrid, 2015

.- JIMENEZ SANCHEZ: “ Lecciones de Derecho Mercantil”, , 14 © edicién, ed. Tecnos, 2015

.- URIA y MENENDEZ: “Curso De Derecho Mercantil I”, 2° edicién, Ed. Thomson Civitas, 2006

.- LASARTE ALVAREZ: “Manual sobre proteccion de consumidores y usuarios”, 32 edicion, Ed. Dyckynson,
Madrid, 2015.

.- BERCOVITZ RODRIGUEZ CANO : “Comentario del Texto Refundido de la Ley General para la Defensa de

los Consumidores y Usuarios y otras leyes complementarias”, Ed. Aranzadi, 2009

.- PIPAON PULIDO “Derechos de los consumidores y usuarios”, Ed, Lex- Nova, 2010

.- REBOLLO PUIG e IZQUIERDO CASADO : “La defensa de los consumidores y usuarios”, Ed. lustel, 2011.

.- VWAA: Derecho Europeo de la competencia, Ed. Lex Nova, 2005

-VVAA direccion GARCIA CRUCES: “Tratado de Derecho de la Competencia y de la publicidad”, 2 Vols., Ed.
Tirant Lo Blanch, 2014

h. Bibliografia complementaria

Estudios de Derecho del Consumo

Revista de Estudios Europeos

Revista de Derecho Mercantil

Revista de Sociedades

Otros enlaces a paginas webs proporcionados por el profesor

i. Recursos necesarios

Aula convencional
Biblioteca Facultad

Modulo departamental para trabajos en grupo

BLOQUE 2 CREDITO: 1,5

a. Contextualizacién y justificacion

Remision al apartado 1.1. de esta Guia Docente.
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b. Objetivos de aprendizaje

Remision al apartado 3 de esta Guia Docente

c. Contenidos

I.- Derecho Antitrust: Principios Generales /Evolucion y tendencias

Il.- La regulacion de la competencia en el Derecho de la Unién Europea

lll.- La Defensa de la Competencia en el Derecho espafiol

IV.- La regulacién de la Propiedad Industrial en la Unién Europea y en el Derecho espafiol

d. Métodos docentes

Idénticos a los previstos para el desarrollo del Primer Bloque de esta asignatura

e. Plan de Trabajo

Idénticos a los previstos para el desarrollo del primer bloque de la presente disciplina.

f. Evaluacion

Idénticos a los establecidos en el primer bloque.

g. Bibliografia béasica

.- MASSAGUER Y OTROS : “Comentario a la Ley de Defensa de la Competencia’-, Ed. Thomson Civitas, 2008
.- BENEYTO PEREZ y MAILLO GONZALEZ-ORUS: “El nuevo Derecho comunitario y espafiol de la competen-

Cia”, Ed. Bosch, afio 2002

.- VELASCO SAN PEDROY OTROS. “Derecho europeo de la competencia”, Ed. Lex- Nova, 2005

- AAVV. : “Las politicas comunitarias”, Ed. Lex- Nova, afio 2005

.- AAVV : “La aplicacién privada del Derecho de la Competencia”, Ed. Lex- Nova, 2011.

.- BELLAMY & CHILD . “ Material son European Community Law of Competititon, Edition 2009, Oxford Press

h. Bibliografia complementaria

Revista espafiola de Distribucion Comercial y Derecho de la Competencia

Revista de Derecho Mercantil

La que en cada momento sefiale el profesor de la disciplina.
Remision a diferentes paginas web.

i. Recursos necesaraios

.- Los sefalados en el blogue | de esta asignatura.

6. Temporalizacion (por bloques tematicos)

EL DERECHO ANTITRUST

) CARGA PERIODO PREVISTO
BLOQUE TEMATICO ECTS DE DESARROLLO

I.- EL MERCADO Y SUS OPERADORES;

EMPRESARIO/CONSUMIDOR g SEMABAS 1 A

Il.- EL DERECHO DE PROTECCION DE CONSUMIDORES Y - -
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7. Tablaresumen de los instrumentos, procedimientos y sistemas de evaluacion/calificacion

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
Registros de observacion sistematica 10% Confeccion de listas aleatorias

(asistencia(

Realizacién de trabajos individuales o en Entrega y valoracion

10%
grupo
Resolucion de casos practicos 10% Entrega y valoracion
Prueba final escrita** (Imprescindible Versara sobre las materias cursadas a lo largo
superar, al menos, el 50% de su valor 70% del semestre
total**).

8. Consideraciones finales

Esta Guia Docente podra ser debidamente adaptada por el profesor de la asignatura en funcion de las diversas

necesidades y circunstancias docentes que puedan ponerse de manifiesto a lo largo del semestre.
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