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1. Situacion / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizaciéon

El objetivo fundamental de esta asignatura no es otro que el dar a los estudiantes una visién de las
diferentes teorias del comercio internacional y los determinantes de los flujos financieros con el exterior.
Ademas, se analizan la politica comercial que pueden articular los paises para defenderse de la
competencia exterior y los beneficios y los costes de la integracién comercial y la coordinacion
internacional.

La segunda parte de la asignatura, es la continuacion légica del estudio del mercado de bienes y servicios
en una economia cerrada que se ha realizado en la asignatura de segundo curso, Macroeconomia, para
centrarnos ahora en la determinacion del equilibrio conjunto del mercado de bienes y de servicios y el
mercado de activos en el contexto de una economia abierta. El estudio del mercado de divisas, la
determinacion del tipo de cambio y el modelo IS-LM con Balanza de Pagos es el objetivo de este segundo
bloque.

En esta asignatura ella no se entra en el andlisis pormenorizado de los modelos, o mas relevante en este
caso es proporcionar una vision adecuada y completa de la economia de un pais en el contexto de una
economia abierta.

Sin embargo, no se ignoran los problemas concretos del “mundo real”, que se podran abordar a titulo
ilustrativo, a través de lecturas complementarias, pero que no constituyen el centro del analisis.

Como peculiaridad con respecto de un curso estdndar de macroeconomia intermedia o de Economia
Internacional, la asignatura de Comercio y Relaciones Financieras Internacionales aborda los diferentes
tépicos de una manera mas “estilizada” debido a que su duracién abarca un solo semestre. No obstante,
lleva a cabo un recorrido por todos los contenidos habituales de esta asignatura.

1.2 Relacion con otras materias

La asignatura Comercio y Relaciones Financieras Internacionales es una asignatura obligatoria que forma
parte de la materia de Analisis Econémico, la cual cuenta con una carga docente relevante en formacion
béasica y obligatoria dentro del grado. Dentro de este grupo de asignaturas se encuentran, Introduccién a
la Economia (formacion bésica), Microeconomia (obligatoria), Macroeconomia (obligatoria). También
pertenecen a esta materia las asignaturas optativas de Economia del Consumo y de la Demanda,
Economia Industrial y Andlisis de la Coyuntura.

La formacion proporcionada por la asignatura proporciona al estudiante conocimientos y habilidades para
un adecuado seguimiento del resto de las asignaturas obligatorias y optativas que integran la materia
Andlisis Econdémico pero también de otras asignaturas que integran otras materias del Titulo de Graduado
en Marketing e Investigacién de Mercados.

1.3 Prerrequisitos

Formalmente no se exige ninguno. Ahora bien, para poder seguir con aprovechamiento un curso de esta
clase es conveniente haber estudiado antes un curso de Introduccién a la Economia y de microeconomia
pero sobre todo de la asignatura de macroeconomia, que se imparte en el segundo semestre del segundo
curso del Grado. Ademas de esto, hay que decir que algunos conocimientos basicos de matematicas, asi
como de representacion grafica de funciones, resultan indispensables.

2. Competencias

G3, G4, G5
El, E2, E4, E5, E12, E13, E14, E15,
T1,T3,T4,T5

2.1 Generales
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G3. Tener la capacidad de reunir e interpretar datos e informacion relevante desde el punto de vista
econémico-empresarial para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas de indole social,
cientifica o ética.

G4. Poder transmitir (oralmente y por escrito) informacion, ideas, problemas y soluciones relacionados
con asuntos econdmico-empresariales a publicos especializados y no especializados de forma
ordenada, concisa, clara, sin ambigiiedades y siguiendo una secuencia l4gica.

G.5.Poseer las habilidades de aprendizaje necesarias que permiten emprender estudios posteriores con
un alto grado de autonomia y aprovechamiento

2.2 Especificas

E.1. Entender las bases tedricas, tanto de la economia general como de la economia y estrategia
empresarial, la formacion de los precios y la naturaleza de los hechos econdémicos, el proceso de
direccién y las areas funcionales de la empresa, a la vez que manejar los métodos cuantitativos
esenciales y dominar los fundamentos sociales, histéricos y juridicos de la actividad econémica y la
direccién de marketing.

E2. Conocer las grandes coordenadas del entorno socioeconémico, tecnoldgico, cultural e institucional
espafiol, europeo e internacional en un marco de globalizacién e integracién, asi como las principales
politicas macroecondmicas y sectoriales aplicadas por las autoridades publicas, en paralelo con su
trayectoria historica e impacto sobre las relaciones comerciales y financieras mundiales, la evolucion de
la coyuntura, el comportamiento psico-social de la clientela, las decisiones de compra, el comercio
exterior, la reorientaciéon del marketing y la responsabilidad social de la empresa.

E.4. Entender el comportamiento de los diversos tipos de cliente y de sus compras, asi como el
funcionamiento de los mercados de bienes y servicios, sus factores determinantes, la correspondiente
estructura econdmica sectorial y las instituciones relevantes al respecto

E.5. Conocer las politicas aplicables y la cartera de modelos o técnicas relacionadas con el marketing
analitico y estratégico, incluyendo la investigacion de mercados mediante herramientas cualitativas y/o
cuantitativas, el desarrollo de productos, la fijacion de precios, la comunicacién, la distribucion, la
expansion internacional, la respuesta competitiva y la innovacion, en el marco de una eficaz gestién de
equipos y una economia y estrategia empresarial basada en criterios éticos y de responsabilidad social.

E.12. Identificar nuevas necesidades o necesidades insatisfechas de los clientes, asi como segmentos
de mercado apropiados para la innovacién y el desarrollo de la empresa o entidad o para mejorar su
posicionamiento estratégico.

E13. Analizar estados financieros de clientes, proveedores, socios comerciales o competidores, asi
como calcular costes de productos, interpretar indicadores Utiles para el control de gestion, prestar
atencién al crédito a clientes y evaluar la rentabilidad aportada por un cliente o un proyecto.

E14. Aplicar con rigor diferentes técnicas, bien cualitativas o bien mateméaticas, estadisticas y
econométricas, para el marketing e investigacion de mercados.

E15. Reunir, seleccionar y aprovechar diferentes fuentes primarias de informacion (bibliograficas,
estadisticas, econdmicas, comerciales, demogréficas, etc.) mediante diversas herramientas, incluyendo
los recursos telematicos, asi como disefiar, organizar, efectuar la recogida de datos y utilizar éticamente
las informaciones procedentes de fuentes secundarias, asegurando su fiabilidad y teniendo en cuenta el
coste y los obijetivos.

2.3 Transversales

T1. Capacidad para comunicarse de forma fluida en castellano, tanto de modo oral como escrito.

T3. Alcanzar las habilidades propias del manejo basico de las tecnologias de la informacion y las
comunicaciones (TICs).

T4. Demostrar capacidad para el trabajo en equipo, exhibiendo habilidades para coordinar personas,
organizar tareas y alcanzar objetivos, a la vez que sabiendo aceptar o refutar razonada y sélidamente los
argumentos de los demads, para contribuir con profesionalidad al buen funcionamiento organizativo del
grupo y al desarrollo humano de sus miembros.
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T5. Aprender a administrar de forma eficiente el tiempo, tanto en el trabajo individual como en las tareas

en grupo, asi como planificar, organizar y utilizar los recursos disponibles estableciendo prioridades y
demostrando capacidad para liderar procesos, adoptar decisiones y, en su caso, afrontar dificultades.

3. Objetivos

Conocer las principales teorias del comercio internacional y las causas que llevan a los paises a
comerciar y/ o aplicar medidas que restrinjan el comercio.

Conocer los determinantes y la importancia del comercio exterior y de los flujos financieros
internacionales

Desarrollar la capacidad intelectual para el pensamiento analitico utilizando instrumentos geométricos y
matematicos.

Relacionar supuestos y conclusiones de los modelos con los hechos estilizados de la economia.

Deberan, ademas, llegar a ser capaces de aplicar los principios basicos aprendidos para diagnosticar y
explicar de forma razonada problemas sencillos relacionados con los tdpicos estudiados.

Asi mismo, el estudio y la resolucion de asignaciones de casos practicos sobre tépicos de
microeconomia, ya sea de forma individua, ya sea en equipos de trabajo, les ayudara a adquirir la
destreza necesaria para desenvolverse en el trabajo individual o colectivo.

4. Contenidos y/o bloques tematicos

Bloque 1: INTRODUCCION y COMERCIO INTERNACIONAL
Carga de trabajo en créditos ECTS: 29

a. Contextualizacioén y justificaciéon

En este primer bloque de la asignatura se tratan los modelos elementales de comercio internacional y
las causas fundamentales que justifican el comercio, desde las ideas clasicas hasta las mas recientes
derivadas de la existencia de economias de escala o diferenciacion de producto.

Se analizan los principales instrumentos que forman parte de la politica comercial que pueden articular
los paises y los argumentos que se ha esgrimido a lo largo de la historia en contra del libre comercio y a
favor de la existencia de barreras comerciales, asi como los otros a favor del libre comercio.

Ademas, se analizan las diferentes formas de integracidon que pueden alcanzar los paises y sus costes y
beneficios, asi como sus efectos sobre el crecimiento econémico.

b. Objetivos de aprendizaje

Comprender las causas del intercambio comercial entre paises, segun las distintas concepciones
tedricas del comercio internacional.

Entender los principales modelos que explican las causas del intercambio de mercancias entre paises y
consecuencias del mismo sobre las variables econdémicas, tales como los precios relativos de los
bienes, las rentas de los factores productivos y el bienestar social, tanto nacional como mundial, de los
paises que comercian.

Conocer el funcionamiento de los distintos instrumentos de politica comercial su articulacion y sus
efectos, asi como su eficacia para lograr ciertos objetivos de las economias nacionales.

Saber aplicar los rudimentos del aparato matematico y grafico generalmente utilizado en estos topicos.

Ser capaz de resolver problemas numéricos sencillos asi como diversas cuestiones conceptuales
relacionadas con las teorias estudiadas.

Ser capaz de discutir verbalmente algunos problemas del “mundo real” a la luz de las mencionadas
teorias.

Adquirir una cierta idea de la dificultad que supone el paso de la economia tedrica “pura” a la economia
cuantificada (econometria) en el ambito de la teoria de la demanda.

Aprender a defender los puntos de vista y valorar otros puntos de vista diferentes.
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c. Contenidos

) INTRODUCCION
Tema 1.- INTRODUCCION: Economia internacional: Comercio y Finanzas y Cuestiones previas

COMERCIO INTERNACIONAL
TEMA 2.- UN MODELO GENERAL DEL COMERCIO INTERNACIONAL: Elementos del modelo. El
equilibrio del comercio y la relacidon real de intercambio. La ventaja comparativa y la dotacion de
recursos productivos.
TEMA 3.- ECONOMIAS DE ESCALA Y COMPETENCIA IMPERFECTA: Economias de escala y
estructura de mercado. La Competencia monopolistica y el comercio intraindustrial. El dumping.
TEMA 4.- LA POLITICA COMERCIAL: El arancel y Otros instrumentos de politica comercial.
Argumentos a favor y en contra del libre comercio.
TEMA 5.- LA INTEGRACION COMERCIAL: Tipos de integracion. Costes y beneficios y sus Efectos
sobre el crecimiento econémico.

d. Métodos docentes

Clases tedricas en la que los alumnos contardn con un texto basico de referencia que le permita
profundizar en los temas.

Clases practicas en que los estudiantes resolveran ejercicios, lo que le permitira llevar un seguimiento
de los conocimientos adquiridos.

Tutorias presencial o via plataforma Moodle para plantear las dudas que puedan surgir.

e. Plan de trabajo

v Semanas 1 a 5: Clases magistrales sobre los Temas 1, 2, 3, 4 y 5 y planteamiento y resolucion
de los ejercicios correspondientes.

A lo largo de las diferentes semanas, se atenderan también las tutorias personalizadas en las que los
alumnos podran resolver dudas teoricas o los problemas que les puedan surgir a raiz de los ejercicios
propuestos.

f. Evaluacién

En la evaluacion se tendran en cuenta:

-La capacidad individual adquirida por el alumno para desarrollar de forma razonada y coherente los
topicos teoricos detallados en el apartado b. Objetivos de aprendizaje.

-La capacidad individual del alumno para resolver razonadamente problemas, extensiones y
aplicaciones de los modelos estudiados.

-La implicacion del alumno en el desarrollo de las clases, asi como su participacion y su papel en los
grupos de trabajo practicos y en los foros de debate que se pudieran desarrollar.

g. Bibliografia basica
Tugores, J. (2002): Economia internacional. Globalizacion e integracién regional, 52 Ed. McGraw-Hill.
Krugman, P. y M. Obstfeld (2001): Economia internacional. Teoria y politica, 52 Ed. Prentice-Hall

h. Bibliografia complementaria

Appleyard, D.R. y A.J. Field, Jr. (1997): Economia internacional, Ed McGraw-Hill.
Blanchard, O. (2001): Macroeconomia, 22 Ed, Prentice-Hall
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i. Recursos necesarios

Aulas con la capacidad idénea para trabajar tanto con la totalidad del grupo de alumnos como con
grupos mas reducidos y dotadas con medios informaticos que permitan la proyeccién de archivos
PowerPoint y PDF.
Plataforma Moodle

j. Temporalizacién

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO
Temas 1y 2 (1.4 ECTS) Semanas 1a3
Temas 3,4y 5 (1.5 ECTS) Semanas 4 a5

Bloque 2: LAS RELACIONES FINANCIERAS INTERNACIONALES
Carga de trabajo en créditos ECTS: 2,6

a. Contextualizacioén y justificaciéon

Mientras que el objetivo del primer bloque de la asignatura consistio en plantear y desarrollar las teorias
del comercio internacional, en este segundo bloque tematico se analizan los flujos financieros de una
economia con el exterior.

Se procede a estudiar la estructura de la Balanza de Pagos de un pais, el mercado de divisas y los
diferentes sistemas de tipos de cambio.

Ademas, basandonos en los conocimientos de macroeconomia que los alumnos han adquirido en la
asighatura de Macroeconomia que se imparte en este Grado en el cuarto semestre, se estudia el
principal modelo macroeconémico de economia abierta el IS-LM-BP con distintas variantes en las
funciones de comportamiento (importaciones, exportaciones), distintas configuraciones de la movilidad
internacional de capitales y distintos regimenes cambiarios.

b. Objetivos de aprendizaje

Conocer los determinantes y la importancia de los flujos financieros internacionales

Conocer el principal modelo macroecondémico de economia abierta el 1IS-LM-BP con distintas variantes
en las funciones de comportamiento (importaciones, exportaciones), distintas configuraciones de la
movilidad internacional de capitales y distintos regimenes cambiarios.

Ser capaz de discutir verbalmente algunos problemas del “mundo real” a la luz de los mencionados
modelos.

Adquirir una cierta idea de la dificultad que supone el paso de la economia teérica “pura” a la economia
cuantificada (econometria) en el ambito de la teoria de los mercados de productos.
Aprender a defender los puntos de vista y valorar otros puntos de vista diferentes.

c. Contenidos

LAS RELACIONES FINANCIERAS INTERNACIONALES
TEMA 6.- LA BALANZA DE PAGOS Y EL MERCADO DE DIVISAS: La balanza de pagos y el mercado
de divisas.
TEMA 7.- EL TIPO DE CAMBIO A CORTO PLAZO: El equilibrio interno y externo. El modelo IS-LM-BP.
TEMA 8.- EL TIPO DE CAMBIO A LARGO PLAZO: La oferta monetaria, los precios y el tipo de cambio
a largo plazo. La paridad del poder adquisitivo.
TEMA 9.- INTERDEPENDENCIA Y COORDINACION INTERNACIONAL: Argumentos a favor y en
contra de los tipos de cambio flexibles. La interdependencia internacional y la experiencia en coordinar
politicas.
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TEMA 10.- LA INTEGRACION MONETARIA: LA UEM: Antecedentes: el SME y las Ventajas e
inconvenientes de la moneda Unica. La experiencia europea.

d. Métodos docentes

Clases tedricas en las que los alumnos contaran con un texto basico de referencia que le permita
profundizar en los temas.

Clases practicas en que los estudiantes resolveran ejercicios, lo que le permitira llevar un seguimiento
de los conocimientos adquiridos.

Tutorias para plantear las dudas que puedan surgir.

e. Plan de trabajo

v Semanas 6 a 15: Clases magistrales sobre los Temas 6 a 10 y planteamiento y resolucién de
los ejercicios correspondientes.

A lo largo de las diferentes semanas, se atenderan también las tutorias personalizadas en las que los
alumnos podran resolver dudas teoricas o los problemas que les puedan surgir a raiz de los ejercicios
propuestos y de la preparacién de la prueba tematica escrita.

f. Evaluacién

En la evaluacion se tendran en cuenta:

-La capacidad individual adquirida por el alumno para desarrollar de forma razonada y coherente los
topicos teoricos detallados en el apartado b. Objetivos de aprendizaje.

-La capacidad individual del alumno para resolver razonadamente problemas, extensiones y
aplicaciones de los modelos estudiados.

-La implicacion del alumno en el desarrollo de las clases, asi como su participacion y su papel en los
grupos de trabajo practicos y en los foros de debate que se pudieran desarrollar.

g. Bibliografia basica

Tugores, J. (2002): Economia internacional. Globalizacién e integracién regional, 52 Ed. McGraw-Hill.
Krugman, P. y M. Obstfeld (2001): Economia internacional. Teoria y politica, 5 Ed. Prentice-Hall

h. Bibliografia complementaria

Appleyard, D.R. y A.J. Field, Jr. (1997): Economia internacional, Ed McGraw-Hill.
Blanchard, O. (2001): Macroeconomia, 22 Ed, Prentice-Hall

i. Recursos necesarios

Aulas con la capacidad idénea para trabajar tanto con la totalidad del grupo de alumnos como con
grupos mas reducidos y dotadas con medios informaticos que permitan la proyeccién de archivos
PowerPoint y PDF. Plataforma Moodle

j. Temporalizacién

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO
Temas 6, 7y 8 (1.7 ECTS) Semanas 6 a 12
Temas 9y 10 (0.6 ECTS) Semanas 13 a 14
Exposicion trabajos (0.3 ECTS) Semana 15
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5. Métodos docentes y principios metodolégicos

La clase magistral sobre contenidos teéricos se impone en las primeras sesiones de los dos bloques

tematicos.

Posteriormente, y al finalizar cada uno de los contenidos (temas) de cada bloque se realizaran
actividades practicas como la resolucién de ejercicios y otras cuestiones y/o lectura de textos o
comentarios de noticias de actualidad econdémica relacionados con los contenidos.

Se valorara el trabajo individual y el trabajo en grupo con la puesta en comun de las conclusiones

de los grupos y/o debate sobre lecturas y/

0 ejercicios.

El trabajo sobre un tema propuesto de antemano y a realizar en grupo, como actividad obligatoria,
es una de las actividades evaluables mas relevantes. Se tendra en cuenta, la calidad del trabajo y la

exposicién en las sesiones dedicadas al e

fecto

6. Tabla de dedicacion del estudiante a la asignatura

Actividades presenciales Horas Actividades no presenciales Horas
Clases tedricas (G3, G4, G5,
El, E2, E4, E5) 275 Estudio auténomo individual o en grupo (G3, G4, 45
’ E1, E10, E12, E13, T1,T3, T4)
Clases practicas (G3, G4, 75 Elaboracion de trabajos tedricos y/o practicos ( G3, 15
E1l, E2, E4, E5) ’ E14, E15, T1, T3, T5)
Practicas de laboratorio y/o 0.0 Documentacion: consultas bibliograficas, bases de 75
en aulas informaticas ' datos, Internet, etc.(G3, E14, E15, T1) '
Seminarios y Tutorias
7,5
(G3, G4, E1, E2, E4, E5,
E14, E15)
Otras actividades 0,0
Sesiones de evaluacion
; 2,5
(Todas competencias)
Total presencial 45 Total no presencial 67,5

7. Sistemay caracteristicas de la evaluacion

activa en clase

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO | PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
Examen escrito 80% Un solo examen al final de la docencia.
Se puntuara la realizacion y exposicion de
un trabajo en grupo. (10%)
Trabajo en grupo y la participaciéon 20% Se puntuara la resolucion en clase de

ejercicios propuestos, las intervenciones
en debates, y las preguntas realizadas
(10%)

m Universidad de Valladolid
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CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria: Se sigue un sistema de evaluacién mediante el que se tiene en cuenta
para la calificacién final la participacién activa en las clases, sobre todo en cuanto a la
resolucién de los ejercicios propuestos durante las clases practicas y la elaboracion y
exposicién de un tema. El peso en la nota final de esta participacion es de un 20 por ciento.

Se realiza un examen final sobre contenidos de toda la asignatura cuyo peso en la nota final
es de un 80 por ciento. El aprobado se consigue con 5 puntos.

e Convocatoria extraordinaria: En la convocatoria extraordinaria se mantiene la valoracion
anterior.

8. Consideraciones finales

La asignatura dispone de menos de un semestre lectivo para su imparticién. Al tener pocas clases
presenciales, la preparacion de ciertos tépicos mas asequibles sera encargada al alumno mediante
el uso del manual de referencia y otros materiales o lecturas facilitados por el profesor.
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