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1. Situacion / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizaciéon

Asignatura optativa de la materia Analisis Econémico con un enfoque eminentemente practico.

Se incluyen en ella competencias para el egresado que perfeccionaran las ya recibidas en las
asignaturas previas del area de Analisis Econdmico. Se trata de:
e estudiar los agregados macroecondmicos y los indicadores que tenemos a nuestra disposicion
para el analisis del entorno econémico tanto en un contexto nacional como internacional.
e utilizar los materiales tedricos y su aplicacién a casos reales.

El alumno debe comprender los métodos estadisticos utilizados en los informes de coyuntura
econdmica, su estructura y contenidos.

Ademas, debe ser capaz de utilizar modelos teéricos que expliquen los movimientos de las variables a
lo largo de las distintas fases del ciclo econdémico.

1.2 Relacién con otras materias

La asignatura Analisis de la Coyuntura es una asignatura optativa que forma parte de la materia de
Andlisis Economico, la cual cuenta en el grado de Marketing con otras dos asignaturas optativas mas de
Economia del Consumo y de la Demanda y Economia Industrial. Cuenta ademas con una carga docente
relevante en formacién basica y obligatoria dentro del grado.

Esta asignatura utiliza los conocimientos y habilidades obtenidos en asignaturas obligatorias que integran
el &rea de Andlisis Econdmico pero también de otras asignaturas que integran otras materias del Titulo de
Graduado en Marketing e Investigacion de Mercados, como son las asignaturas del area de Estadistica y
Econometria.

1.3 Prerrequisitos

Formalmente no se exige ninguno. Ahora bien, para poder seguir con aprovechamiento un curso de esta
clase es conveniente haber estudiado antes las materias obligatorias del area de Analisis econémico que
se imparten durante los tres primeros cursos del grado. Ademas de esto, es recomendable manejar los
conocimientos adquiridos en cursos anteriores en las materias del area de Estadistica y Econometria.
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2. Competencias

G1, G2, G3, G4, G6
El, E4, E15

2.1 Generales

G1. Poseer y comprender conocimientos de economia general, economia de la empresa y direccion de
marketing que, partiendo de la base de la Educacion Secundaria General, alcancen el nivel propio de los
libros de texto avanzados e incluyan también algunos elementos de vanguardia especificamente en el
ambito del marketing analitico y estratégico.

G2. Saber aplicar los conocimientos adquiridos a su trabajo profesional en la direccién de marketing, la
prospeccién de mercados o los sondeos de opinién, haciéndolo desde una perspectiva interdisciplinar e
integradora de conocimientos y sabiendo liderar y motivar a los equipos de trabajo, asi como poseer las
competencias que suelen demostrarse mediante la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucién
de problemas complejos en dicho campo.

G3. Tener la capacidad de reunir e interpretar noticias, datos e informaciones relevantes a efectos de
interpretar la evolucion de los mercados de bienes y servicios y formular una estrategia de marketing,
estando en disposicion de emitir juicios que incluyan una reflexion desde un punto de vista social,
cientifico o ético.

G4. Poder transmitir informaciones, ideas, propuestas y soluciones a publicos especializados y no
especializados, tanto oralmente como por escrito, en relacion con el marketing estratégico, la
transformacion del entorno y las perspectivas de los mercados, haciéndolo de forma ordenada, concisa,
clara, sin ambigiiedades y siguiendo una secuencia logica.

G6. Ser capaz de pensar y actuar segun principios de caracter universal que se basan en el valor de la
persona y se dirigen a su pleno desarrollo, a la vez que respetar los derechos fundamentales y de
igualdad entre mujeres y hombres, los derechos humanos, los valores democraticos y de una cultura de
paz, asi como los principios de respeto al medio ambiente, responsabilidad social y cooperacién al
desarrollo, en el marco de un compromiso ético en pro de una sociedad global, intercultural, libre y justa.

2.2 Especificas

E1l. Entender las bases tedricas, tanto de la economia general como de la economia y estrategia
empresarial, la formacién de los precios y la naturaleza de los hechos econdémicos, el proceso de
direccion y las areas funcionales de la empresa, a la vez que manejar los métodos cuantitativos
esenciales y dominar los fundamentos sociales, histéricos y juridicos de la actividad econdémica y la
direccién de marketing.

E4. Entender el comportamiento de los diversos tipos de cliente y de sus compras, asi como el
funcionamiento de los mercados de bienes y servicios, sus factores determinantes, la correspondiente
estructura econémica sectorial y las instituciones relevantes al respecto.

E7 Poseer un conocimiento de los sistemas de informacion contable que permitan posteriormente el
andlisis de los estados financieros y el control de gestion, tanto en las empresas no financieras como en
las instituciones bancarias y aseguradoras.

E15. Reunir, seleccionar y aprovechar diferentes fuentes primarias de informacién (bibliograficas,
estadisticas, econdmicas, comerciales, demograficas, etc.) mediante diversas herramientas, incluyendo
los recursos teleméticos, asi como disefiar, organizar, efectuar la recogida de datos y utilizar éticamente
las informaciones procedentes de fuentes secundarias, asegurando su fiabilidad y teniendo en cuenta el
coste y los objetivos.
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3. Objetivos

Comprender los métodos estadisticos utilizados en los informes de coyuntura.

Familiarizarse con la estructura y los contenidos de estos informes

Conocer los principales indicadores de coyuntura econdmica y saber interpretarlos.

Adquirir los conocimientos y habilidades que permitan valorar la evolucion de la coyuntura

econdmica a partir del comportamiento de dichos indicadores.

e Ser capaces de explicar las principales causas de los cambios de los indicadores y de realizar
predicciones sobre su evolucién futura.

e Adquirir la capacidad de utilizar los modelos tedricos de ciclos para explicar los movimientos de las
variables a lo largo del ciclo econémico.

e Aprender a elaborar un texto en el que expresen de forma rigurosa y concisa sus ideas y defiendan

con claridad y consistencia sus razonamientos.

4. Contenidos

Bloque 1: El Flash semanal
Bloque 2: Andlisis de Coyuntura

Bloque 3: Los ciclos econdémicos

5. Métodos docentes y principios metodolégicos

Cada semana se abrira en el campus virtual de la asignatura un Foro de debate donde se incorporara el
contenido del bloque 1. Se presentara y debatira el contenido del Foro semanalmente.

El contenido del bloque 2 y 3 se realizara a través de clases tedricas y practicas.
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6. Tabla de dedicacion del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Clases teoricas 20 Estudio y trabajo autbnomo individual 55
Clases practicas 36 Estudio y trabajo autbnomo grupal 25
Laboratorios Documentacion: Consultas bibliogréficas, 10

Internet....
Practicas externas, clinicas o de campo
Tutorias personalizadas y seminarios
Evaluacion y otras actividades 4
Total presencial 60 Total no presencial 90
7. Sistemay caracteristicas de la evaluacion
INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
Flash Semanal 40%
Asistencia y participacion activa 10%
Trabajo escrito//Prueba escrita 50%

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:
0 40% de la calificacion final:

0 50% de la calificacion final:
Trabajo escrito presentado en clase
0 10% de la calificacion final:
Asistencia y participacion activa en clase

e Convocatoria extraordinaria

0 40% de la calificacion final:
Evaluacion continua del Bloque 1
0 60% de la calificacion final:
Prueba escrita de los Bloques 2 y3 mas participacion activa

Resumen semanal del Bloque 1 mas participacién en la presentacién del flash semanal

8. Consideraciones finales
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