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1. Situacién / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizacién

El objetivo fundamental de esta asignatura es establecer los fundamentos tedricos de las decisiones
individuales de consumo y de demanda a través de diferentes modelos de eleccion.

Establecer los principales determinantes de la demanda y del consumo de acuerdo al tipo de mercancia
(bien de consumo, ocio/trabajo , activos , seguros..

Los alumnos deberan comprender una bateria de modelos alternativos y complementarios del
comportamiento del consumidor : la preferencia por la calidad de los bienes y la toma de decisiones
individuales (consumo, ahorro e inversién en activos ) en un marco intertemporal.

Ademas, estudiar el consumo y la demanda en condiciones de incertidumbre.

Analizar los mecanismos bajo el control de la empresa y la administracion mediante los cuales es posible
intervenir sobre las pautas de consumo: publicidad, cualidades de las mercancias, politicas de precios,
politicas impositivas, etc.

1.2 Relacién con otras materias

La asignatura Economia del Consumo y de la Demanda es una asignatura optativa que forma parte de la
materia de Analisis Econémico, la cual cuenta con una carga docente relevante en formacién basica y
obligatoria dentro del Grado. Dentro de este grupo de asignaturas se encuentran, ademas, Introduccion a
la Economia (formacién basica), Microeconomia(obligatoria) Macroeconomia (obligatoria) y asignaturas
optativas como Economia Monetaria Internacional y Economia de la Incertidumbre.

1.3 Prerrequisitos

Formalmente no se exige ninguno. Ahora bien, para poder seguir con aprovechamiento un curso de esta
clase es conveniente haber estudiado antes un curso de Introduccion a la Economia y Microeconomia.
Ademas de esto, hay que decir que algunos conocimientos béasicos de matematicas —sobre todo
derivadas y optimizacibn matematica, asi como de representacion grafica de funciones— resultan
indispensables.
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2. Competencias

2.1 Generales

G1. Poseer y comprender conocimientos de economia general, economia de la empresa y direccién de
marketing que, partiendo de la base de la Educacién Secundaria General, alcancen el nivel propio de los
libros de texto avanzados e incluyan también algunos elementos de vanguardia especificamente en el
ambito del marketing analitico y estratégico.

G2. Saber aplicar los conocimientos adquiridos a su trabajo profesional en la direccién de marketing, la
prospeccién de mercados o los sondeos de opinién, haciéndolo desde una perspectiva interdisciplinar e
integradora de conocimientos y sabiendo liderar y motivar a los equipos de trabajo, asi como poseer las
competencias que suelen demostrarse mediante la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucién
de problemas complejos en dicho campo.

G3. Tener la capacidad de reunir e interpretar noticias, datos e informaciones relevantes a efectos de
interpretar la evolucion de los mercados de bienes y servicios y formular una estrategia de marketing,
estando en disposicion de emitir juicios que incluyan una reflexion desde un punto de vista social,
cientifico o ético.

G4. Poder transmitir informaciones, ideas, propuestas y soluciones a publicos especializados y no
especializados, tanto oralmente como por escrito, en relacidbn con el marketing estratégico, la
transformacion del entorno y las perspectivas de los mercados, haciéndolo de forma ordenada, concisa,
clara, sin ambigiiedades y siguiendo una secuencia légica.

G6. Ser capaz de pensar y actuar segun principios de cardcter universal que se basan en el valor de la
persona y se dirigen a su pleno desarrollo, a la vez que respetar los derechos fundamentales y de
igualdad entre mujeres y hombres, los derechos humanos, los valores democraticos y de una cultura de
paz, asi como los principios de respeto al medio ambiente, responsabilidad social y cooperacion al
desarrollo, en el marco de un compromiso ético en pro de una sociedad global, intercultural, libre y justa.

2.2 Especificas

El. Entender las bases tedricas, tanto de la economia general como de la economia y estrategia
empresarial, la formacion de los precios y la naturaleza de los hechos economicos, el proceso de
direccion y las éareas funcionales de la empresa, a la vez que manejar los métodos cuantitativos
esenciales y dominar los fundamentos sociales, histéricos y juridicos de la actividad econdmica y la
direccion de marketing.

E4. Entender el comportamiento de los diversos tipos de cliente y de sus compras, asi como el
funcionamiento de los mercados de bienes y servicios, sus factores determinantes, la correspondiente
estructura econdmica sectorial y las instituciones relevantes al respecto.

E15. Reunir, seleccionar y aprovechar diferentes fuentes primarias de informacién (bibliograficas,
estadisticas, econdémicas, comerciales, demograficas, etc.) mediante diversas herramientas, incluyendo
los recursos telematicos, asi como disefiar, organizar, efectuar la recogida de datos y utilizar éticamente
las informaciones procedentes de fuentes secundarias, asegurando su fiabilidad y teniendo en cuenta el
coste y los objetivos.
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3. Objetivos

* Los alumnos de la asignatura deberan lograr comprender las principales variables y mecanismos que
intervienen en la toma de decisiones de los consumidores.

 Deberan llegar a ser capaces de comprender los principales modelos que describen el comportamiento
de los consumidores.

e Deberan lograr comprender los fundamentos de la teoria tradicional de eleccion del consumidor.
Deberan tener los conocimientos necesarios para interpretar las pautas de la demanda individual y de
mercado.

» Deberan comprender una bateria de modelos alternativos y complementarios del comportamiento del
consumidor : la preferencia por la calidad de los bienes y la toma de decisiones individuales (consumo,
ahorro e inversién en activos ) en un marco intertemporal.

» Deberén, ademas, estudiar el consumo y la demanda en condiciones de incertidumbre.

« Asimismo, el estudio y la resolucion de asignaciones de casos practicos sobre tépicos de la teoria del
consumo, ya sea de forma individual, ya sea en equipos de trabajo. Ello les ayudara a adquirir la
capacidad de gestionar eficientemente el tiempo y la habilidad de obtener frutos mutuamente ventajosos
del trabajo en equipo.

4. Contenidos y/o bloques tematicos

Blogue 1: TEORIA BASICA DE LA CONDUCTA DEL CONSUMIDOR

Carga de trabajo en créditos ECTS:

a. Contextualizacion y justificacion

En este primer bloque de la asignatura se tratan las teorias de comportamiento de los agentes
microeconomicos individuales, esto es, la teoria del consumo y de la demanda.

En el primero de los casos, se trata de exponer y comprender las herramientas basicas con las que los
economistas modelizan el comportamiento de los consumidores, esto es, el juego de las preferencias y
las posibilidades, asi como la derivacion de las funciones de demanda individuales y el estudio de sus
propiedades y sus sensibilidades a los precios y la renta. También se apuntaran los problemas que
plantea la agregacion de las demandas individuales.

b. Objetivos de aprendizaje

« Comprender la esencia del problema béasico del consumidor como agente que busca, dentro de sus
posibilidades, hacer maxima su satisfaccion en el consumo.

« Aprender a representar grafica y formalmente la estructura basica del problema individual de consumo
en términos de conjuntos presupuestarios y de curvas de indiferencia.

 Ser capaz de obtener la funcion de demanda ordinaria individual, grafica y matematicamente y de
comprender sus propiedades fundamentales.

e Entender como responde la demanda individual a sus parametros a través de la obtencion y
caracterizacion de sus elasticidades.

« Comprender los efectos propios que se esconden tras un cambio en el precio de la mercancia.
« Apreciar los problemas de agregacion que se presentan al obtener la demanda de mercado.

Universidad de Valladolid
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« El fin dltimo de esta parte consiste en dotar al alumno de los conocimientos necesarios para interpretar
las pautas de demanda individual y de la colectividad.

.Analizar el problema dual del consumidor

.Ser capaz de obtener la funcién de demanda individual compensada, grafica y matematicamente y de
comprender sus propiedades fundamentales.

c. Contenidos

TEORIAS DEL CONSUMO Y DE LA DEMANDA

TEMA 1. LA TEORIA BASICA DEL CONSUMIDOR. El consumidor racional: posibilidades vy
preferencias. La escasez de recursos: la restriccion presupuestaria y sus variaciones. Las preferencias
del consumidor: funcién de utilidad y las curvas de indiferencia. La Relacion Marginal de Sustitucién y su
decrecimiento. El equilibrio del consumo.

TEMA 2. ESTATICA COMPARATIVA: LA FUNCION DE DEMANDA ORDINARIA. La funcién de
demanda ordinaria del consumidor. Las elasticidades de la demanda .La funcién indirecta de utilidad.
Propiedades basicas de la demanda. De la demanda individual a la demanda de mercado

TEMA 3. DUALIDAD EN EL CONSUMO. EIl problema dual del consumidor. Lafuncion de demanda
compensada y funcion de gasto. La ecuacion se Slutsky. El problema de integrabilidad de las
preferencias.

d. Métodos docentes

Clases tedricas en la que los alumnos contaran con un texto basico de referencia que le permita
profundizar en los temas.

Clases practicas en que los estudiantes resolveran ejercicios, lo que le permitird llevar un seguimiento
de los conocimientos adquiridos.

Tutorias para plantear las dudas que puedan surgir.

e. Plan de trabajo
v Semanas 1 a 5: Clases magistrales sobre los Temas 1, 2 y 3 y planteamiento de los ejercicios
correspondientes.

v/ Semanas 6 a 7: planteamiento y resolucién de los ejercicios correspondientes.

A lo largo de las diferentes semanas, se atenderan también las tutorias personalizadas en las que los
alumnos podran resolver dudas tedricas o los problemas que les puedan surgir a raiz de los ejercicios
propuestos y de la preparacion de la prueba escrita.

f. Evaluacion
En la evaluacion se tendran en cuenta:

-La capacidad individual adquirida por el alumno para desarrollar de forma razonada y coherente los
topicos teodricos detallados en el apartado b. Objetivos de aprendizaje.

-La capacidad individual del alumno para resolver razonadamente problemas, extensiones y
aplicaciones de los modelos estudiados.

-La implicacion del alumno en el desarrollo de las clases, asi como su participacion y su papel en los
grupos de trabajo practicos y en los foros de debate que se pudieran desarrollar.

Universidad de Valladolid
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g. Bibliografia basica

Gravelle, H y Rees, R (2006): Microeconmia, Alianza Universal Textos, Madrid.

Nicholson, W., Microeconomia Intermedia y Aplicaciones, Madrid:Thomson, 2006
Pindyck, R.S. y Rubinfeld, D. L. Microeconomia, 7° ed., Madrid: Prentice Hall, 2009: Capitulos 3 y 4
(consumo y demanda); Capitulos 6 y 7 (teoria de la empresa)

h. Bibliografia complementaria
Maté, J.J y Pérez, C. (2006): Microeconomia avanzada. Cuestiones y ejercicios resueltos. Pearson.
Printice Hall.
Estrin, S. y Laidler, D., Microeconomia, 42 ed., Madrid:Prentice Hall, 2002
Frank, R.H., Microeconomia y conducta, 5% ed., Madrid:McGraw-Hill, 2003
Varian, H.R., Microeconomia Intermedia. Un Enfoque Actual, 72 ed., Barcelona: Antoni Bosch ed., 2007

i. Recursos necesarios
Aulas con la capacidad idonea para trabajar tanto con la totalidad del grupo de alumnos como con
grupos mas reducidos y dotadas con medios informaticos que permitan la proyeccién de archivos
PowerPoint y pdf.
Plataforma Moodle

j. Temporalizacién

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

TEORIA BASICA DE LA CONDUCTA
DEL CONSUMIDOR (3 ECTS)

AMPLIACIONES DE LA CONDUCTA
DEL CONSUMIDOR (3 ETS)

7 SEMANAS Y MEDIA

7 SEMANAS Y MEDIA

Bloque 2: AMPLIACIONES DE LA TEORIA DEL CONSUMIDOR
Carga de trabajo en créditos ECTS: 3

a. Contextualizacion y justificacion

Mientras que el objetivo del primer bloque de la asignatura consistié en plantear y desarrollar las teorias
de comportamiento de los agentes microecondmicos individuales, en este segundo bloque tematico se
exponen una bateria de modelos alternativos y complementarios del comportamiento del consumidor: la
preferencia por la calidad de los bienes, la decisién del consumo tomando en consideracion los efectos
del tiempo dedicado al mismo, y la toma de decisiones individuales(consumo, ahorro, inversién en
activos) en un marco intertemporal.

Ademas, se analizara la demanda en condiciones de incertidumbre

b. Objetivos de aprendizaje

« Comprender la teoria de la demanda de caracteristicas. El precio sombra de la calidad y la elecciéon
Optima de la misma.

« Analizar algunos aspectos de la fijacion del precio de los factores especialmente relacionados con el
mercado de trabajo.

Universidad de Valladolid
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« Ser capaz de aplicar el modelo de eleccion individual a la teoria de la oferta de trabajo.
eAportar algunas ideas sobre la forma que los individuos eligen la ocupacion.

«Desarrollar el concepto de diferencias compensatorias para aplicaciones que van mas alla de las
cuestiones tradicionales de eleccién de la ocupacion.

« Analizar la oferta de trabajo para examinar el papel de los sindicatos.
« Estudiar la teoria de la utilidad esperada sus virtudes y limitaciones.
« Analizar las actitudes frente al riesgo .

« Estudiar las medidas de aversion al riesgo.
* Analizar la eleccion intertemporal con incertidumbre.

TEMA 4. EL CONSUMIDOR COMO DEMANDANTE DE CALIDAD. Tecnologia del consumo: los bienes
y sus caracteristicas. El precio sombra de la calidad. EI consumo 6ptimo de la calidad. Conjuntos
eficientes y estéatica comparativa.

TEMA 5. LA ASIGNACION DEL TIEMPO EN EL CONSUMO Y EN EL TRABAJO. La asignacién 6ptima del

tiempo. El consumidor como oferente de trabajo. La consideracién del tiempo dedicado al consumo. Estatica
comparativa..

TEMA 6. CONSUMO, AHORRO E INVERSION EN ACTIVOS RENTABLES. La asignacién de los
recursos a lo largo del tiempo. La decisién éptima de consumo con mercados crediticios. La posibilidad
de inversion en activos rentables. Determinacion del tipo de interés de los activos.

TEMA 7. LA DEMANDA EN CONDICIONES DE INCERTIDUMBRE. Representacién de las preferencias en
condiciones de incertidumbre. Eleccién intertemporal con incertidumbre sobre la renta futura. La inversiéon
en activos inciertos: la eleccién de cartera de valores.

d. Métodos docentes

Clases teéricas en las que los alumnos contaran con un texto basico de referencia que le permita
profundizar en los temas.

Clases préacticas en que los estudiantes resolveran ejercicios, lo que le permitird llevar un seguimiento
de los conocimientos adquiridos.

Tutorias para plantear las dudas que puedan surgir.

e. Plan de trabajo

v Semanas 8 a 13: Clases magistrales sobre los Temas 4, 5, 6, y 7 y planteamiento de los
ejercicios correspondientes.

v/ Semana 14 a 15: resolucién de los ejercicios correspondientes.

A lo largo de las diferentes semanas, se atenderan también las tutorias personalizadas en las que los
alumnos podran resolver dudas tedricas o los problemas que les puedan surgir a raiz de los ejercicios
propuestos.

f. Evaluacion

En la evaluacion se tendran en cuenta:

-La capacidad individual adquirida por el alumno para desarrollar de forma razonada y coherente los
tépicos tedricos detallados en el apartado b. Objetivos de aprendizaje.

-La capacidad individual del alumno para resolver razonadamente problemas, extensiones y
aplicaciones de los modelos estudiados.

-La implicacion del alumno en el desarrollo de las clases, asi como su participacion y su papel en los
grupos de trabajo practicos y en los foros de debate que se pudieran desarrollar.

Universidad de Valladolid
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g. Bibliografia basica

Zapatero, J.C: (1987). Lecciones de Microeconomia, :Consumo , produccion y Costes. Nerea, mqgadrid.
Machina , M.J. (1989): “Choice under Uncertainty: Problems Solved and Unsolved’in current issues in
mlcroeconomics , MacMillan ,pp12-46

Green, H.A.J.(1986): La teoria del consumidor, Alianza Universal , Madrid

h. Bibliografia complementaria

Nicholson, W., Microeconomia Intermedia y Aplicaciones, Madrid:Thomson, 2006
Varian, H.R., Analisis Microeconémico. Antoni Bosch Bosch ed., 2007

i. Recursos necesarios

Aulas con la capacidad idonea para trabajar tanto con la totalidad del grupo de alumnos como con
grupos mas reducidos y dotadas con medios informaticos que permitan la proyeccién de archivos
PowerPoint y pdf.

Plataforma Moodle

5. Métodos docentes y principios metodoldgicos

Clases tedricas en la que los alumnos contaran con un texto basico de referencia que le permita
profundizar en los temas.

Clases practicas en que los estudiantes resolveran ejercicios, lo que le permitird llevar un seguimiento
de los conocimientos adquiridos.

Tutorias para plantear las dudas que puedan surgir.

6. Tabla de dedicacidn del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Clases teoricas 28 Estudio individual 40
Clases practicas 28 Estudio y trabajo grupo 40
Evaluacién 4 Consultas bibliogréaficas e Internet 10

Total presencial 60 Total no presencial 90

7. Sistemay caracteristicas de la evaluacion

Universidad de Valladolid
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INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
EXAMEN FINAL CONTENIDOS DE LA 0%
ASIGNATURA 0
RESOLUCION PROBLEMAS 500
PLANTEADOS 0
PARTICIPACION EN CLASE 30%

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria

Examen final 20%, resolucion problemas planteados 50% y participacién en clase -0%
e Convocatoria extraordinaria

El examen final de los contenidos de la materia supondra el 100% de la nota final

8. Consideraciones finales

Se recomiendan conocimientos de Microeconomia

- La evaluacion en la convocatoria extraordinaria consistira en un examen final que tendra un peso en la

nota definitiva del 100 por ciento.

Universidad de Valladolid
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