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1. Situacion / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizacion

Esta asignatura obligatoria del titulo de Publicidad y Relaciones Publicas se ubica dentro de la Materia 3 (M3)
Comunicacion, Creacién y Produccion Publicitaria se impartira en el primer cuatrimestre de cuarto curso.

1.2 Relacién con otras materias

Esta asignatura esta vinculada mas estrechamente con las asignaturas obligatorias: OB.6.M2. Los anunciantes:
direccion y gestion de la comunicacion publicitaria; OB.7.M2. Las agencias de publicidad: direccion y gestion de
cuentas; y OB.8.M2.Planificaciéon estratégica de la publicidad; OB13.M3. Lenguaje de la Publicidad; OB15.M3.
Ideas, métodos y estrategias creativas: el plan o proyecto creativo; OP.13.M3. Direccion de Arte; OP.14.M3.
Redaccion Publicitaria

1.3 Prerrequisitos

No tiene prerrequisitos, aunque es recomendable dominar los contenidos de la asignatura: ldeas, Métodos y
Estrategias Creativas, de tercer curso.
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2. Competencias

Dentro de las competencias generales y especificas de las listadas en el punto 3.2. de la memoria que se
establecen para la Materia 3 (M3), las que desarrolla esta asignatura son:

A) Competencias generales: CG1, CG2, CG4, CG6.
B) Competencias especificas: CE1, CE5, CE6, CE10, CE14, CE21, CE24, CE26.

2.1 Generales

CG1 Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos sobre el campo cientifico
al que se adscribe el grado y de algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de ese
campo.

CG-2 Capacidad de aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional y poseer
las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de
problemas dentro de su area de estudio.

CG-4 Capacidad para transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

CG-6 Desarrollo de un compromiso ético en su configuracién como profesional, compromiso que debe
potenciar la idea de responsabilidad social, con actitudes criticas y responsables; garantizando la igualdad efectiva
de mujeres y hombres, la igualdad de oportunidades, la accesibilidad universal de las personas con discapacidad y
los valores propios de una cultura de la paz y de los valores democraticos.

2.2 Especificas

Competencias Académicas-Disciplinares

CE1 Conocimientos fundamentales de comunicacién. Conocimientos fundamentales de comunicacién que
sirvan de soporte para su actividad, en funcién de los requerimientos fijados como conocimientos disciplinares y
competencias profesionales.

CE5 Capacidad para la creatividad y la innovacién: capacidad para evolucionar hacia lo desconocido,
partiendo de un sélido conocimiento de lo actual.

CE6 Capacidad de adaptacion a los objetivos organizacionales: posibilidad de formar parte de los equipos
directivos (entendiendo el término en el sentido amplio de emprendedor e incluyendo actividades institucionales y
sin animo de lucro), y de adaptarse a su cultura, haciéndolos compatibles e incluso sinérgicos.

Competencias Profesionales
CE10 Capacidad y habilidad para el ejercicio liberal de la profesion y la docencia: es decir, prestando
asesoramiento a agencias de comunicacién o a sus clientes en materias vinculadas con la comunicaciéon en

cualquiera de sus formas.

CE14 Capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Sus principales funciones abarcan la
realizacion de las piezas publicitarias basicas y la supervision de su produccion definitivas.

CE15 Capacidad y habilidad para la creaciéon y desarrollo de elementos graficos, imagenes, simbolos o
textos.

CE21 Capacidad de perspicacia, de ingenio y creatividad que le permita hallar soluciones eficaces a
problemas inéditos.

Universidad de Valladolid
Uva 3de 19



Adaptacion del Proyecto/Guia 2020-2021 docente de la asignatura en Nueva Normalidad

Universidad deValladolid

CE24 Saber gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacion y temporalizacion de las tareas.

CE26 Capacidad para la gestion econdmica y presupuestaria en su ambito de actividad.

3. Objetivos

La asignatura de Procesos de creacion del mensaje publicitario: medios y soportes trata de definir el panorama
actual y establecer las perspectivas de futuro de la creatividad publicitaria en Espafia.

A lo largo del curso se pretende que el alumno adquiera los conocimientos basicos que le permitan comprender la
evolucion de la creatividad publicitaria y el papel que ocupa dentro de la comunicacién publicitaria en general en un
mundo globalizado afectado por una grave crisis tanto en el plano econédmico como en el de las ideas.

Teniendo en cuenta los grandes resultados de la ensefianza y del aprendizaje que se pretenden para la Materia 3
los objetivos que corresponden a esta asignatura son:

1. Profundizar en el conocimiento de los elementos basicos de la creatividad publicitaria y de los procesos de
creacion de mensajes y contenidos.

Avanzar en la formacién del criterio creativo, para el analisis, valoracion y disefio de mensajes publicitarios.
Adaquirir cultura publicitaria.

Orientar y desarrollar las aptitudes creativas de los alumnos.

Desarrollar las destrezas creativas basicas relacionadas con la produccién de mensajes creativos.
Conocer y manejar los distintos cédigos y formatos tematicos para la elaboracion del mensaje publicitario.
Conocer los medios y soportes en los que se desenvuelve la creatividad publicitaria

Construir conceptos creativos potentes que transmitan mensajes solidos. (el qué)

XN WD

Crear ideas notorias y aplicarlas a distintos medios (el cémo)
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4. Contenidos y/o bloques tematicos

La asignatura esta estructurada en ocho temas que conforman tres bloques tematicos.

Bloque 1: : Tntroduccion y teorias relacionadas con la creatividad publicitaria.

Carga de trabajo en créditos ECTS: 2

a. Contextualizacion y justificacion

Introduccién y planteamiento de los conceptos basicos propios de la creatividad publicitaria y del conocimiento
cientifico de las teorias psicolégicas, psico-sociales, sociolégicas y econodmicas sobre las que se sustenta la
creacion de los discursos publicitarios creativos.

b. Objetivos de aprendizaje

1.  Comprension de los sistemas, procesos y teorias de la creatividad publicitaria.
2. Andlisis de los diferentes modelos de aprendizaje por los que discurre el acto creativo.
3. Capacidad para el trabajo en equipo.

c. Contenidos

TEMA 1. Introduccién: La creatividad e innovacion en la elaboracion de mensajes publicitarios. Elementos que
intervienen en la construccion de mensajes creativos.

TEMA 2. Teorias clasicas de la persuasion: Teorias econdmicas, teorias conductistas y teorias de la
motivacion.

TEMA 3. Teorias psicosociales y estilos de vida.

TEMA 4. Las nuevas teorias del consumo actual y su relacién con la creatividad publicitaria.

d. Métodos docentes

El calendario y horario sera fijado, para cada curso escolar, por las autoridades académicas.

Clases teoricas
Andlisis de campanas publicitarias

El Profesor responsable de los grupos podra servirse, en la medida en que lo estimen oportuno, de la plataforma
virtual Moodle, asi como recomendar el uso de manuales o de recursos utiles para el aprendizaje de la asignatura.

La asignatura sera adaptada a la nueva normalidad, asi como a una posible docencia online o teleméatica cuando la
pandemia actual, asi lo requiera.

e. Plan de trabajo

El blogue | se impartird durante el primer mes del primer cuatrimestre, durante los cuales se alternaran clases
tedricas con la presentacion de casos practicos con los que el alumno podra reforzar los conocimientos teéricos.

UVa Universidad de Valladolid
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f. Evaluacion

Conocimiento de la historia y evoluciéon de la creatividad publicitaria y su desarrollo a través del uso de las
diferentes teorias psico-sociales de la persuasion.

g Material docente

__g.1 Bibliografia basica

Garcia, F., Tur-Vifies, V., Arroyo, | & Rodrigo-Martin, L. (coord.) (2018) Creatividad en publicidad. Del impacto al
comparto. Dikinson.

_g.2 Bibliografia complementaria

AAKER, D.A. y MYERS, A.g. (1989) Management de la publicidad. Barcelona, Ed. Hispano Europea.
ANGELES, J. (1996). Creatividad Publicitaria. Navarra. Ediciones Universitarias de Pamplona.

BARTHES, R. (1983) Investigaciones retodricas I: La antigua retérica. Barcelona. Ediciones Buenos Aires.
BROCHAND, B. Y LENDREVIE, J. (1983) Le publicitor. Paris. Ed. Labor.

CASSANY, D. (1991). Describir el escribir. Barcelona. Ed. Piados.

DOUGLAS, T. (1986). Guia completa de la publicidad. Madrid. Ed. Herman Blume.

GONZALEZ MARTIN, J. A. (1982). Fundamentos para la teoria del mensaje publicitario. Madrid. Ed. Forja.
GONZALEZ MARTIN, J. A. (1996). Teoria General de la Publicidad. Madrid. Ed. Fondo de Cultura Econémica.
HERNANDEZ MARTINEZ, C. (1999) Manual de Creatividad Publicitaria. Madrid. Ed. Sintesis.

HERNANDEZ, C. (1995) Dimension actual y tendencias de la creatividad publicitaria. Madrid, Edipo
JOANNIS, H. (1978). Le processus de creation publicitaire. Paris. Ed. Dunod.

LAUSBERG, H. (1983). Manual de Retérica Literaria. Madrid. Ed. Gredos.

MARINA, J. A. (1993) Teoria de la inteligencia creadora. Barcelona. Ed. Anagrama.

MARTIN REQUERO, M. 1. (2008) “Necesidades permanentes en sociedades emergentes. La comunicacién
interpersonal en el contexto digital” En La publicidad en el contexto digital. Sevilla. Ed. Comunicacion Social.

MARTIN REQUERO, M2. 1. (2008) “Comunicacion con causas las causas de la comunicacién”. En Publicidad y
Consumo. Sevilla. Ed. Comunicacién Social.

MARTIN REQUERO, M?.I. (2010) “Comunicacién y altruismo. Construir confianza para combatir la crisis” En Los
otros fines de la publicidad Sevilla. Ed. Comunicacién Social.

MOLINE, M. (1988) La comunicacién activa (publicidad sélida). Bilbao. Ed. Deusto.

NUNEZ, A. (2011) La Estrategia del pingiiino. Influir con mensajes que se contagian de persona en persona.
Barcelona. Ed. Conecta.

OGILVY, D. (1984). Ogilvy y la Publicidad. Barcelona. Ed. Folio.

PERELMAN, C. H. y OLBRECHTS-TYTECA, L. (1989). Tratado de la argumentacion. Madrid. Ed. Gredos.
RODRIGO MARTIN, L. (2008) “Los viejos y nuevos valores de la sociedad de la informacién y del conocimiento”.
En Publicidad y Consumo. Sevilla. Ed. Comunicacion Social.

RODRIGO MARTIN, L. (2011) Publicidad, innovaciéon y conocimiento. Sevilla, Zamora, Salamanca. Ed.
Comunicacién social.

SHIRKY, C. (2010) Excedente cognitivo. Creatividad y generosidad en la era conectada. Barcelona. Ed. Deusto.
RICKARDS, T. (1975). La creatividad. Bilbao. Ed. Deusto.

TORRANCE, P. E. y MYER, R. E. (1976). La ensefianza creativa. Madrid. Ed. Santillana.

TORRE, S. de la (1982) Educar en la creatividad. Madrid. Ed. Narcea.

SCHULBERG, B. (1992): Publicidad radiofénica. México, Mc Graw-Hill.

SEGUELA, J. (1991). Hollywood lava mas blanco. Barcelona. Ed. Barcelona Business Books.

SOLER, P. (1997): Estrategia de comunicacién en Publicidad y en Relaciones Publicas. Barcelona, Gestion 2000.
STEEL, J. (2000): Verdades, mentiras y Publicidad. Madrid, Eresma & Celeste.

ULMANN, G. (1972): Creatividad. Madrid, Rialp.

WELLS, W., BURNETT, J. y MORIARTY, S. (1996): Publicidad. Principios y practicas. México, Prentice-Hall
Hispanoamericana.
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g.3 Otros recursos telematicos (pildoras de conocimiento, blogs, videos, revistas digitales,
cursos masivos (MOOC), ...)

Si la situacién social y académica asi lo requieren se podran utilizar distintos materiales digitales que cada profesor
estime conveniente.

h. Recursos necesarios

i. Temporalizacion

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

2 Primer mes

Bloque 2: Creatividad y consumo. La creatividad publicitaria en la sociedad de consumo.

Carga de trabajo en créditos ECTS: 2

a. Contextualizacion y justificacion

Definicién y analisis del escenario en el que se desarrolla la creatividad publicitaria.

b. Objetivos de aprendizaje

1. Comprension de los sistemas, procesos y estructuras de la creatividad.
2. Capacidad de relacionarse con los demas y con el entorno.

3. Capacidad para el trabajo en equipo.

4. Capacidad de analisis y elaboracion de los mensajes publicitarios.

c. Contenidos

TEMA 5. Consumos especializados y discursos creativos: el discurso racional, emocional, solidario, ecolégico
y tecnoldgico.
TEMA 6. Los nuevos espacios de la creatividad publicitaria.

d. Métodos docentes

El calendario y horario sera fijado, para cada curso escolar, por las autoridades académicas.

Clases teoricas
Analisis de campanfas publicitarias
Presentaciones teméaticas especializadas

El Profesor responsable de los grupos podra servirse, en la medida en que lo estimen oportuno, de la plataforma
virtual Moodle, asi como recomendar el uso de manuales o de recursos Utiles para el aprendizaje de la asignatura.

La asignatura sera adaptada a la nueva normalidad, asi como a una posible docencia online o telematica cuando la
pandemia actual, asi lo requiera.

Universidad de Valladolid
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e. Plan de trabajo

El bloque Il se impartird durante el segundo mes del primer cuatrimestre, durante los cuales se alternaran clases
tedricas con la presentacion de casos practicos con los que el alumno podra reforzar los conocimientos tedricos.

f. Evaluacion

Elaboracién de propuestas y analisis relacionados con cada uno de los temas que se vayan tratando en la teoria.
Analisis de los diferentes discursos publicitarios que utiliza la publicidad actual.

g Material docente

__g.1 Bibliografia basica

Garcia, F., Tur-Vifies, V., Arroyo, | & Rodrigo-Martin, L. (coord.) (2018) Creatividad en publicidad. Del impacto al
comparto. Dikinson.

_g.2 Bibliografia complementaria

AAKER, D.A. y MYERS, A.g. (1989) Management de la publicidad. Barcelona, Ed. Hispano Europea.
ANGELES, J. (1996). Creatividad Publicitaria. Navarra. Ediciones Universitarias de Pamplona.

BARTHES, R. (1983) Investigaciones retodricas I: La antigua retérica. Barcelona. Ediciones Buenos Aires.
BROCHAND, B. Y LENDREVIE, J. (1983) Le publicitor. Paris. Ed. Labor.

CASSANY, D. (1991). Describir el escribir. Barcelona. Ed. Piados.

DOUGLAS, T. (1986). Guia completa de la publicidad. Madrid. Ed. Herman Blume.

GONZALEZ MARTIN, J. A. (1982). Fundamentos para la teoria del mensaje publicitario. Madrid. Ed. Forja.
GONZALEZ MARTIN, J. A. (1996). Teoria General de la Publicidad. Madrid. Ed. Fondo de Cultura Econémica.
HERNANDEZ MARTINEZ, C. (1999) Manual de Creatividad Publicitaria. Madrid. Ed. Sintesis.
HERNANDEZ, C. (1995) Dimension actual y tendencias de la creatividad publicitaria. Madrid, Edipo
JOANNIS, H. (1978). Le processus de creation publicitaire. Paris. Ed. Dunod.

LAUSBERG, H. (1983). Manual de Retérica Literaria. Madrid. Ed. Gredos.

MARINA, J. A. (1993) Teoria de la inteligencia creadora. Barcelona. Ed. Anagrama.

MARTIN REQUERO, M?. 1. (2008) “Necesidades permanentes en sociedades emergentes. La comunicacion
interpersonal en el contexto digital” En La publicidad en el contexto digital. Sevilla. Ed. Comunicacion Social.

MARTIN REQUERO, M?. 1. (2008) “Comunicacion con causas las causas de la comunicacién”. En Publicidad y
Consumo. Sevilla. Ed. Comunicacién Social.

MARTIN REQUERO, M?. 1. (2010) “Comunicacién y altruismo. Construir confianza para combatir la crisis” En Los
otros fines de la publicidad Sevilla. Ed. Comunicacién Social.

MOLINE, M. (1988) La comunicacién activa (publicidad sélida). Bilbao. Ed. Deusto.

NUNEZ, A. (2011) La Estrategia del pingiiino. Influir con mensajes que se contagian de persona en persona.
Barcelona. Ed. Conecta.

OGILVY, D. (1984). Ogilvy y la Publicidad. Barcelona. Ed. Folio.

PERELMAN, C. H. y OLBRECHTS-TYTECA, L. (1989). Tratado de la argumentacion. Madrid. Ed. Gredos.
RODRIGO MARTIN, L. (2008) “Los viejos y nuevos valores de la sociedad de la informacién y del conocimiento”.
En Publicidad y Consumo. Sevilla. Ed. Comunicacion Social.

RODRIGO MARTIN, L. (2011) Publicidad, innovaciéon y conocimiento. Sevilla, Zamora, Salamanca. Ed.
Comunicacién social.

SHIRKY, C. (2010) Excedente cognitivo. Creatividad y generosidad en la era conectada. Barcelona. Ed. Deusto.
RICKARDS, T. (1975). La creatividad. Bilbao. Ed. Deusto.

TORRANCE, P. E. y MYER, R. E. (1976). La ensefianza creativa. Madrid. Ed. Santillana.

TORRE, S. de la (1982) Educar en la creatividad. Madrid. Ed. Narcea.

SCHULBERG, B. (1992): Publicidad radiofénica. México, Mc Graw-Hill.

SEGUELA, J. (1991). Hollywood lava mas blanco. Barcelona. Ed. Barcelona Business Books.

SOLER, P. (1997): Estrategia de comunicacién en Publicidad y en Relaciones Publicas. Barcelona, Gestion 2000.
STEEL, J. (2000): Verdades, mentiras y Publicidad. Madrid, Eresma & Celeste.

ULMANN, G. (1972): Creatividad. Madrid, Rialp.

WELLS, W., BURNETT, J. y MORIARTY, S. (1996): Publicidad. Principios y practicas. México, Prentice-Hall
Hispanoamericana.
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g.3 Otros recursos telematicos (pildoras de conocimiento, blogs, videos, revistas digitales,
cursos masivos (MOOC), ...)

Si la situacioén social y académica asi lo requieren se podran utilizar distintos materiales digitales que cada profesor
estime conveniente.

h. Recursos necesarios

i. Temporalizacion

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

2 Segundo mes

Bloque 3: La creacién de mensajes publicitarios.

Carga de trabajo en créditos ECTS: 2

a. Contextualizacion y justificacion

Definicién y analisis los cédigos, formatos, soportes y medios en el que se desarrolla la creatividad publicitaria.

b. Objetivos de aprendizaje

1. Comprension de los sistemas, procesos y estructuras de la creatividad.
3. Capacidad para el trabajo en equipo.
4. Capacidad de analisis y elaboracion de los mensajes publicitarios.

c. Contenidos

TEMA 7. Los formatos tematicos para la creacion de mensajes creativos.
TEMA 8. La nueva creatividad publicitaria de la sociedad actual.

d. Métodos docentes

El calendario y horario sera fijado, para cada curso escolar, por las autoridades académicas.

Clases teoricas
Analisis de campanfas publicitarias
Presentaciones teméaticas especializadas

El Profesor responsable de los grupos podra servirse, en la medida en que lo estimen oportuno, de la plataforma
virtual Moodle, asi como recomendar el uso de manuales o de recursos Utiles para el aprendizaje de la asignatura.

La asignatura sera adaptada a la nueva normalidad, asi como a una posible docencia online o telematica cuando la
pandemia actual, asi lo requiera.

e. Plan de trabajo

El bloque Il se impartird durante el ultimo mes del primer cuatrimestre, durante los cuales se alternaran clases
tedricas con la presentacion de casos practicos con los que el alumno podra reforzar los conocimientos tedricos.

UVa Universidad de Valladolid
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f. Evaluacion

Elaboracién de propuestas y analisis relacionados con cada uno de los temas que se vayan tratando en la
teoria. Analisis de los diferentes discursos publicitarios que utiliza la publicidad actual.

g Material docente

__g.1 Bibliografia basica

Garcia, F., Tur-Vifies, V., Arroyo, | & Rodrigo-Martin, L. (coord.) (2018) Creatividad en publicidad. Del impacto al
comparto. Dikinson.

_g.2 Bibliografia complementaria

AAKER, D.A. y MYERS, A.g. (1989) Management de la publicidad. Barcelona, Ed. Hispano Europea.
ANGELES, J. (1996). Creatividad Publicitaria. Navarra. Ediciones Universitarias de Pamplona.

BARTHES, R. (1983) Investigaciones retodricas I: La antigua retérica. Barcelona. Ediciones Buenos Aires.
BROCHAND, B. Y LENDREVIE, J. (1983) Le publicitor. Paris. Ed. Labor.

CASSANY, D. (1991). Describir el escribir. Barcelona. Ed. Piados.

DOUGLAS, T. (1986). Guia completa de la publicidad. Madrid. Ed. Herman Blume.

GONZALEZ MARTIN, J. A. (1982). Fundamentos para la teoria del mensaje publicitario. Madrid. Ed. Forja.
GONZALEZ MARTIN, J. A. (1996). Teoria General de la Publicidad. Madrid. Ed. Fondo de Cultura Econémica.
HERNANDEZ MARTINEZ, C. (1999) Manual de Creatividad Publicitaria. Madrid. Ed. Sintesis.
HERNANDEZ, C. (1995) Dimension actual y tendencias de la creatividad publicitaria. Madrid, Edipo
JOANNIS, H. (1978). Le processus de creation publicitaire. Paris. Ed. Dunod.

LAUSBERG, H. (1983). Manual de Retérica Literaria. Madrid. Ed. Gredos.

MARINA, J. A. (1993) Teoria de la inteligencia creadora. Barcelona. Ed. Anagrama.

MARTIN REQUERO, M?. 1. (2008) “Necesidades permanentes en sociedades emergentes. La comunicacién
interpersonal en el contexto digital” En La publicidad en el contexto digital. Sevilla. Ed. Comunicacion Social.

MARTIN REQUERO, M?. 1. (2008) “Comunicacion con causas las causas de la comunicacién”. En Publicidad y
Consumo. Sevilla. Ed. Comunicacién Social.

MARTIN REQUERO, M?. 1. (2010) “Comunicacién y altruismo. Construir confianza para combatir la crisis” En Los
otros fines de la publicidad Sevilla. Ed. Comunicacién Social.

MOLINE, M. (1988) La comunicacién activa (publicidad sélida). Bilbao. Ed. Deusto.

NUNEZ, A. (2011) La Estrategia del pingiiino. Influir con mensajes que se contagian de persona en persona.
Barcelona. Ed. Conecta.

OGILVY, D. (1984). Ogilvy y la Publicidad. Barcelona. Ed. Folio.
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g.3 Otros recursos telematicos (pildoras de conocimiento, blogs, videos, revistas digitales,

cursos masivos (MOOC), ...)

Si la situacién social y académica asi lo requieren se podran utilizar distintos materiales digitales que cada profesor

estime conveniente.

h. Recursos necesarios

i. Temporalizacion

CARGA ECTS

PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

Ultimo mes

m Universidad de Valladolid
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5. Métodos docentes y principios metodolégicos

El calendario y horario sera fijado, para cada curso escolar, por las autoridades académicas.

Las clases presenciales seran impartidas en el horario fijado por la Facultad de Ciencias Sociales, Juridicas y de la
Comunicacion.

La utilizacién de los métodos docentes guarda légica relacion con los distintos contenidos que forman parte de la
asignatura. Las practicas podran consistir en la ideacion y materializacion de piezas publicitarias tanto
audiovisuales como graficas, asi como, el tratamiento tedrico de los factores intervinientes en el proceso creativo.

El profesor responsable de los distintos grupos utilizaran la plataforma virtual Moodle, asi como de recursos Utiles
para el aprendizaje de la asignatura.
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6. Tabla de dedicacién del estudiante a la asignatura

S R A, | HORAS | ACTIVIDADES NO PRESENCIALES | HORAS
Clases tedricas y expositivas 27 Elaboracién de trabajo individual 38
Practias en el aula 27 Elaboracién de trabajo en grupo 38
Evaluacion 6 Estudio de teoria 14

Total presencial 60 Total no presencial 90

(1) Actividad presencial a distancia es cuando un grupo sigue una videoconferencia de forma sincrona a la
clase impartida por el profesor para otro grupo presente en el aula.

Estas actividades formativas se desarrollaran a través de la presentacion de casos practicos, lecturas de libros y
documentos informativos sobre la asignatura, elaboracion de trabajos individuales o en grupo, exposicion de
trabajos, organizacion de debates y pruebas de evaluacion y recuperacion.

7. Sistema y caracteristicas de la evaluacion

Los alumnos que acudan con regularidad a las clases y que desarrollen los trabajos, al menos en parte, en el seno
de las sesiones que al objeto se establecen en la presente guia docente, conformaran su nota con la media del
examen (50%) y la nota de los trabajos/proyectos encargados (25%+25%) siendo preciso que en ambos apartados
se supere la calificacién de 3,5 puntos para poder ser considerada superada esa parte.

Los alumnos que no asistan regularmente a clase, sea por el motivo que sea, seran evaluados mediante una
prueba final sobre la totalidad del programa y contenidos de la asignatura.

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
Evaluacion Continua (Evaluacion 100% 70% trabajo final
Presencial) ? 30% Practicas de clase
Evaluacién no presencial 100% Examen final

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:

o Superacion de los criterios determinados por el profesor.

e Convocatoria extraordinaria:

o Superacion de los criterios determinados por el profesor

Universidad de Valladolid
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8. Consideraciones finales

Esta asignatura tiene un caracter transversal al presentar una serie de conceptos que permiten al alumno tener
una cultura general en torno a la Creatividad Publicitaria y de las Relaciones Publicas que puede ser aplicado a
otras materias del Grado. Ademas, también tiene vinculos tedricos con FB.8.MO0. Arte y Publicidad; OB3.M1.
Teoria de la Imagen; OP3.M1. Modelos de andlisis del mensaje publicitario; OP.9.M2. Publicidad interactiva;
OB.15.M3. Ideas, métodos y estrategias creativas; OP.13.M3.Direccién de Arte; OB.16.M3.Produccion y
realizaciéon publicitarias; OP.18.M3. Creatividad on line; OP.19.M3.Laboratorio de fotografia publicitaria;
OP.20.M3. Laboratorio de disefio grafico; OP.21.M3. Laboratorio multimedia; OP.22.M3.Laboratorio audiovisual
digital; OB.20.M4.Sociologia de la publicidad y del consumo; OP.24.M4.Nuevas manifestaciones artisticas;
OP.30.M5.Creatividad e Innovaciéon en las Relaciones Publicas; OP.35.M6. Programas de identidad visual
corporativa
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\ Adenda a la Guia Docente de la asignatura

La adenda debe reflejar las adaptaciones sobre céomo se desarrollaria la formacion si tuviese que ser
desarrollada en modalidad online por mandato de autoridades competentes. Se deben conservar los horarios
de asignaturas y tutorias publicados en la web de la UVa, indicar el método de contacto y suministrar un tiempo
razonable de respuesta a las peticiones de tutoria (2-4 dias lectivos). Describir el modo en que se desarrollaran
las actividades practicas. En el caso de TFG/TFM, desarrollar detalladamente los sistemas de tutorias y tutela
de los trabajos.

A4. Contenidos y/o bloques tematicos

Bloque 1: Introduccién y teorias relacionadas con la creatividad

Carga de trabajo en créditos ECTS:

c. Contenidos Adaptados a formacién online

Introduccion y planteamiento de los conceptos basicos propios de la creatividad publicitaria y del conocimiento
cientifico de las teorias psicolégicas, psico-sociales, socioldgicas y econémicas sobre las que se sustenta la
creacion de los discursos publicitarios creativos.

Las clases, practicas y trabajos seran adaptados a una formacién online, mediante las herramientas docentes
facilitadas por la Universidad de Valladolid.

d. Métodos docentes online

El calendario y horario sera fijado, para cada curso escolar, por las autoridades académicas.
La utilizacion de los métodos docentes guarda légica con la relaciéon con los distintos contenidos que forman parte
de la asignatura. Las practicas podran consistir en la ideacién y materializacion de ideas creativas tanto

audiovisuales como graficas.

El profesor responsable de los grupos podra servirse, en la medida en que lo estimen oportuno, de la plataforma
virtual Moodle, asi como recomendar el uso de manuales o de recursos Utiles para el aprendizaje de la asignatura.

El seguimiento de la asignatura y del alumnado se realizara mediante las plataformas virtuales de la Universidad de
Valladolid.

e. Plan de trabajo online

El blogue | se impartira durante el primer mes del primer cuatrimestre, durante los cuales se alternaran clases
tedricas con la presentacion de casos practicos con los que el alumno podra reforzar los conocimientos teéricos.

f. Evaluacion online

La evaluacion online se realizara siguiendo las indicaciones y utilizando las herramientas ofrecidas por las
Universidad de Valladolid.

1.- Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la aplicacién de técnicas, procedimientos o protocolos de
actuacion y resolucion de problemas:

- Solucién de problemas

- Andlisis de casos o supuestos practicos

- Requisitos de observacion sistematica (listado de variables precisas sobre comportamientos o circunstancias
observables para la obtencién de datos cuantificables)

2.- Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la capacidad de analizar el entorno de los mensajes
publicitarios:

Universidad de Valladolid
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- Proyectos de trabajos sobre demandas concretas tanto de tipo académico como profesional.
- Presentacion de los trabajos siguiendo pautas y protocolos profesionales.
- Entrevistas orales sobre el analisis de los casos y las soluciones propuestas.

3.- Pruebas de evaluacion para evaluar otras competencias profesionales, sociales y personales de caracter

transversal:

- Pruebas de ejecucion de tareas o problemas planteados tanto individualmente o en grupos.

- Solucién de problemas reales o simulados.
- Andlisis de casos o supuestos practicos.
- Entrevistas orales en régimen de tutorias.

i. Temporalizacion

CARGA ECTS

PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

2 Primer mes

Bloque 2: Creatividad y consumo. La creatividad publicitaria en la sociedad de consumo

UVa

c. Contenidos Adaptados a formacién online

Carga de trabajo en créditos ECTS:

Definicién y analisis del escenario en el que se desarrolla la creatividad publicitaria.

Las clases, practicas y trabajos seran adaptados a una formacién online, mediante las herramientas docentes

facilitadas por la Universidad de Valladolid.

d. Métodos docentes online

El calendario y horario sera fijado, para cada curso escolar, por las autoridades académicas.

La utilizacion de los métodos docentes guarda légica con la relacién con los distintos contenidos que forman parte
de la asignatura. Las practicas podran consistir en la ideacién y materializacion de ideas creativas tanto

audiovisuales como graficas.

El profesor responsable de los grupos podra servirse, en la medida en que lo estimen oportuno, de la plataforma
virtual Moodle, asi como recomendar el uso de manuales o de recursos utiles para el aprendizaje de la asignatura.

El seguimiento de la asignatura y del alumnado se realizara mediante las plataformas virtuales de la Universidad de

Valladolid.

e. Plan de trabajo online

El blogue Il se impartira el segundo mes del primer cuatrimestre, durante los cuales se alternaran clases tedricas

con la presentacion de casos practicos con los que el alumno podra reforzar los conocimientos tedricos.

Universidad de Valladolid
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f. Evaluacion online

La evaluacién online se realizara siguiendo las indicaciones y utilizando las herramientas ofrecidas por las
Universidad de Valladolid.

1.- Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la aplicacién de técnicas, procedimientos o protocolos de
actuacion y resolucion de problemas:

- Solucién de problemas

- Andlisis de casos o supuestos practicos

- Requisitos de observacion sistematica (listado de variables precisas sobre comportamientos o circunstancias
observables para la obtencién de datos cuantificables)

2.- Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la capacidad de analizar el entorno de los mensajes
publicitarios:

- Proyectos de trabajos sobre demandas concretas tanto de tipo académico como profesional.

- Presentacion de los trabajos siguiendo pautas y protocolos profesionales.

- Entrevistas orales sobre el analisis de los casos y las soluciones propuestas.

3.- Pruebas de evaluacion para evaluar otras competencias profesionales, sociales y personales de caracter
transversal:

- Pruebas de ejecucion de tareas o problemas planteados tanto individualmente o en grupos.

- Solucién de problemas reales o simulados.

- Andlisis de casos o supuestos practicos.

- Entrevistas orales en régimen de tutorias.

i. Temporalizacion

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

2 Segundo mes

Bloque 2: L.a creacion de mensajes publicitarios

Carga de trabajo en créditos ECTS:

c. Contenidos Adaptados a formacién online

Definicién y analisis los cédigos, formatos, soportes y medios en el que se desarrolla la creatividad publicitaria.

Las clases, practicas y trabajos seran adaptados a una formacién online, mediante las herramientas docentes
facilitadas por la Universidad de Valladolid.

d. Métodos docentes online

El calendario y horario sera fijado, para cada curso escolar, por las autoridades académicas.

La utilizacion de los métodos docentes guarda légica con la relacién con los distintos contenidos que forman parte
de la asignatura. Las practicas podran consistir en la ideacién y materializacion de ideas creativas tanto
audiovisuales como gréficas.

El profesor responsable de los grupos podra servirse, en la medida en que lo estimen oportuno, de la plataforma
virtual Moodle, asi como recomendar el uso de manuales o de recursos Utiles para el aprendizaje de la asignatura.
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El seguimiento de la asignatura y del alumnado se realizara mediante las plataformas virtuales de la Universidad de
Valladolid.

e. Plan de trabajo online

El bloque 11l se impartird el ultimo mes del primer cuatrimestre, durante los cuales se alternaran clases teoricas con
la presentacion de casos practicos con los que el alumno podra reforzar los conocimientos tedricos.

f. Evaluacion online

La evaluacion online se realizara siguiendo las indicaciones y utilizando las herramientas ofrecidas por las
Universidad de Valladolid.

1.- Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la aplicacién de técnicas, procedimientos o protocolos de
actuacion y resolucion de problemas:

- Solucién de problemas

- Andlisis de casos o supuestos practicos

- Requisitos de observacion sistematica (listado de variables precisas sobre comportamientos o circunstancias
observables para la obtencién de datos cuantificables)

2.- Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la capacidad de analizar el entorno de los mensajes
publicitarios:

- Proyectos de trabajos sobre demandas concretas tanto de tipo académico como profesional.

- Presentacion de los trabajos siguiendo pautas y protocolos profesionales.

- Entrevistas orales sobre el analisis de los casos y las soluciones propuestas.

3.- Pruebas de evaluacion para evaluar otras competencias profesionales, sociales y personales de caracter
transversal:

- Pruebas de ejecucion de tareas o problemas planteados tanto individualmente o en grupos.

- Solucién de problemas reales o simulados.

- Andlisis de casos o supuestos practicos.

- Entrevistas orales en régimen de tutorias.

i. Temporalizaciéon

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

2 Ultimo mes
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A5. Métodos docentes y principios metodolégicos

El calendario y horario sera fijado, para cada curso escolar, por las autoridades académicas.

Las clases telematicas seran impartidas en el horario fijado por la Facultad de Ciencias Sociales, Juridicas y de la
Comunicacion.

La utilizaciéon de los métodos docentes guarda Idgica relacion con los distintos contenidos que forman parte de la
asignatura. Las practicas podran consistir en la ideacién y materializacion de piezas publicitarias tanto

audiovisuales como graficas, asi como, el tratamiento tedrico de los factores intervinientes en el proceso creativo.

El profesor responsable de los grupos utilizara la plataforma virtual Moodle, asi como de recursos Utiles para el
aprendizaje de la asignatura.

A6. Tabla de dedicacion del estudiante a la asignatura

AT DA S e om  \"=>A | HORAS |  ACTIVIDADES NO PRESENCIALES | HORAS
Clases tedricas y expositivas 27 Elaboracién de trabajo individual 38
Practias en el aula 27 Elaboracién de trabajo en grupo 38
Evaluacion 6 Estudio de teoria 14

Total presencial 60 Total no presencial 90

() Actividad presencial a distancia en este contexto es cuando el grupo sigue por videoconferencia la clase
impartida por el profesor en el horario publicado para la asignatura.

Estas actividades formativas se desarrollaran a través de la presentacién de casos practicos, lecturas de libros y
documentos informativos sobre la asignatura, elaboracion de trabajos individuales o en grupo, exposicion de
trabajos, organizacion de debates y pruebas de evaluacion y recuperacion.

A7. Sistema y caracteristicas de la evaluacién

Criterio: cuando mas del 50% de los dias lectivos del cuatrimestre transcurran en situacion de contingencia, se
asumiran como criterios de evaluacion los indicados en la adenda.

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
70% trabajo final
Evaluaciéon Continua 100% P RN

30% Practicas de clase

Examen final (Si las condiciones sanitarias lo
Evaluacién no presencial 100% requieren, el examen final podra ser sustituido
por uno o varios trabajos finales)

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:
o Superacion de los criterios determinados por el profesor.
e Convocatoria extraordinaria:

o Superacion de los criterios determinados por el profesor
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