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1. Situacién / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizacion

Esta asignatura persigue la formacién en el ambito de la valoraciébn de empresas y comercializacion
agroalimentaria.

Con este propdésito, trata de dotar a los estudiantes de los conocimientos tedricos y aplicados basicos para
comprender la estimacion del valor de la empresa agroalimentaria, asi como las cualidades mas importantes
de los bienes objeto de valoracion.

Y por otro lado, trata la Gestion Comercial y la Cadena de Valor Agroalimentaria de manera especifica.
Consecuentemente, el alumno recibira las herramientas y los instrumentos para la gestion comercial de la
empresa agroalimentaria. Se identificaran intermediarios, las funciones de comercializacién, los margenes
comerciales y las técnicas que mejoran el flujo de productos desde la industria hasta el usuario final. La
asignatura aborda la cadena de valor de los productos agroalimentarios desde la industria hasta el consumidor.
Asimismo se establecen las relaciones entre los diferentes eslabones del canal comercial y como se puede
mejorar el flujo de productos y servicios a través de las estrategias de investigacién de mercados.

1.2 Relacién con otras materias

La asignatura esté relacionada con los conocimientos de economia de empresa, marco institucional y juridico
de la empresa; desarrollados en la asignatura Gestion de Empresas. La asignatura esta vinculada
directamente con la asignatura de primer curso Gestion de Empresas en la cual se adquirieron los
conocimientos basicos sobre las caracteristicas de las empresas agrarias y agroalimentarias, asi como el
funcionamiento de los mercados.

Asimismo, esta asignatura relaciona con todas aquellas en las que se estudien los procesos de produccién y
acondicionamiento de los productos agroalimentarios, ya que las decisiones de comercializacion influyen
directamente en las decisiones de produccion y viceversa. La Gestion Comercial es una parte importante en el
proceso de produccién ya que conocer los eslabones y relaciones que se establecen a través del canal
comercial incide positivamente en la optimizacién de todo el proceso.

1.3 Prerrequisitos

Ninguno en concreto pero si es aconsejable conocer los procesos de producciéon y acondicionamiento de los

productos agroalimentarios.

2. Competencias

2.1 Generales

G3: Ser capaz de analizar y sintetizar
G15: Demostrar un razonamiento critico
G5: Ser capaz de comunicarse de forma oral y escrita, tanto en foros especializados como para personas no

expertas

2.2 Especificas

E 14- Conocimiento, comprension y aplicacion de los principios de valoracion de empresas agrarias
E 15- Conocimiento de las estrategias de marketing, estudios de mercado y politicas de distribucion.

E 16- Conocimiento de las herramientas de comunicacion, informacion, motivaciéon y gestion de personal.
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3. Objetivos

1. Adquirir capacidad para analizar los condicionantes actuales del sector agroalimentario y los retos a los que se
enfrentan las empresas.

2. Adquirir conocimientos para valorar una empresa agroalimentaria.
3. Obtener la capacidad para analizar mercados, sistemas de comercializacion y politicas de distribucion.
4. Obtener la capacidad para utilizar herramientas de comunicacion, informacion, motivacion y gestion de personal.

5. Adquirir los conocimientos necesarios sobre comercializacion de productos agroalimentarios.

4. Contenidos y/o bloques tematicos

Bloque 1: Valoracién de empresas agroalimentarias

Carga de trabajo en créditos ECTS:

a. Contextualizacion y justificacion

En este bloque el alumno adquiere los conocimientos basicos acerca de los condicionantes actuales a los que
se enfrentan las empresas del sector agroalimentario. Asimismo, se estudiaran conceptos basicos de
valoracion de empresas agroalimentarias y sus aplicaciones. Finalmente, se analizaran los retos del sector
alimentario en la actualidad.

b. Objetivos de aprendizaje

- Determinar los condicionantes actuales de las empresas agroalimentarias.

- Reconocer los diferentes métodos de valoracién de empresas agroalimentarias.
- Aplicar los métodos de valoracion de empresas agroalimentarias.

- Analizar los retos y oportunidades del sector agroalimentario.

c. Contenidos

1. La empresa agroalimentaria. Conceptos y condicionantes basicos
2. Valoracién de empresas agroalimentarias. Metodologia y aplicaciones

3. Retos y oportunidades del sector agroalimentario en la actualidad

d. Métodos docentes

Clases Magistrales Participativas (Mp) + Resolucion de Problemas (Pr) + Tutorias ECTS (Tu Pr) +
Conferencias

e. Plan de trabajo

Se dedicaran 20 horas de clases presenciales. Las clases expositivas se complementaran con ejercicios, casos
de estudio, debates y trabajo colaborativo.
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f. Evaluacién

Dossier de tareas (Ds) + Evaluacion escrita (Ev)

g. Bibliografia basica

Alonso, R.; Serrano, A. (2008): Economia de la empresa agroalimentaria. Mundi-Prensa. Madrid.
Alonso, R. y Villa, A. (2007). Valoracion de empresas. Aplicacion al sector agroalimentario. Mundi-Prensa.
Madrid.

Ballestero, E. (2000). Economia de la empresa agraria y alimentaria. Mundi-Prensa. Madrid.

i. Recursos necesarios

En el desarrollo de la asignatura se incluira tanto la explicacion de los contenidos teéricos, mediante el apoyo
de material escrito que se pondra a disposicion de los alumnos en los servicios de reprografia y en la
plataforma Moodle de la UVA, como la realizacion de ejercicios y cuestiones practicas que sirvan para afianzar
y ampliar las explicaciones tedricas, cuyos enunciados seran facilitados de la misma forma.

Se anima a los alumnos a revisar con frecuencia los archivos subidos a la pagina Moodle de la asignatura
(donde se colgaran apuntes, avisos, etc.). Si tienes problemas para acceder a ellos, ponte en contacto con la
profesora.

También se manejaran diversas paginas web de organismos publicos y privados, que se iran detallando a lo
largo de las explicaciones de los distintos temas.

j. Temporalizacién

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

3 Semanas 1-15

Bloque Il. COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS

Carga de trabajo en créditos ECTS:

a. Contextualizacién y justificacion

El primer blogue de la asignatura aborda una descripcion sobre los condicionantes que existen en la
comercializacién de productos agroalimentarios.

Posteriormente se realizard una descripcion de los sistemas de comercializacion de los principales productos del
sector.

b. Objetivos de aprendizaje

v" Conocer e identificar los eslabones que forman parte de la cadena de comercializacién de los productos
forestales.

v Identificar las relaciones entre los intermediarios del canal comercial.

v" Reconocer los modelos de canales comerciales y tipos de mercados.
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c. Contenidos

d.

1. COMERCIALIZACION Y MARKETING: LA CADENA DE VALOR

1.1. La Comercializacion y el marketing.
1.1.1. Conceptos.
1.1.2. Utilidades afiadidas a los productos.

1.1.3. Funciones de la Comercializacion: La Cadena de Valor

1.1.4. Servicios de la Comercializacién

2. MERCADOS Y CENTROS DE CONTRATACION
2.1. El mercado.

2.2. Peculiaridades del mercado.

2.2.1. Presencia de la mercancia.

2.2.2. Mercados especializados y polivalentes.
2.2.3. Organizacion

3. EQUILIBRIO DEL MERCADO

3.1. Oferta, Demanda y Precios.

3.2. Formas del mercado.

3.2.1. Mercado de competencia perfecta.
3.2.2. Mercados de competencia imperfecta.

3.2.3. Competencia perfecta y otras formas del mercado.

3.3. Informacién de mercados.

3.3.1. Grupos a los que debe dirigirse la informacion.
3.3.2. Tipo de informacion necesaria.

3.4. Investigacién de mercados.

3.4.1. Funciones de la investigacion de mercados
3.4.2. Fuentes de datos de los estudios de mercado.
3.4.3. Métodos de investigacién externa.

3.5. Segmentacion de mercados.

3.5.1. Criterios de segmentacion de mercados

3.5.2. Segmentacion de mercados.

3.5.3. Tipos de Marketing segun la segmentacion de mercados.

Métodos docentes

ASANENENEN

e.

Clase magistral.

Estudio de Casos.

Seminarios-Talleres.

Trabajo en grupo.

Documentacion disponible en la plataforma Moodle.

Plan de trabajo

Se dedicaran a este bloque 40 horas de clases presenciales.

Se incluiran sesiones de analisis de mercados, problemas de mercados y estudios de casos.

f.

Evaluacion

v
v

g.

Prueba escrita tipo test.
Trabajos practicos

Bibliografia basica

Briz, J. y de Felipe, | (coords.). 2011. La Cadena de Valor Agroalimentaria: Andlisis Internacional de casos

reales. Editorial Agricola. Madrid. 829 pp.

Briz, J. y de Felipe, I. 2012. Las Redes de Cadena de Valor Alimentaria en el SXXI. Editorial Agricola. Madrid.
740 pp.
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h. Bibliografia complementaria

Briz, J. y de Felipe, I. 2013. Metodologia y Funcionamiento de la Cadena de Valor. Editorial Agricola. Madrid.
587pp.

. Recursos necesarios

v' Aula con medios audiovisuales.
v' Lecturas facilitadas. Plataforma Moodle.

j- Temporalizacion

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

3,0 Semana 1l a 15

5. Métodos docentes y principios metodolégicos

BLOOQUE I: Valoracién de empresas agroalimentarias

Las explicaciones tedricas se irdn complementando con actividades practicas, ya sea con ejemplos resueltos o
con ejercicios propuestos. Asimismo, se utilizaran recursos multimedia para realizar actividades dinamicas y
participativas en clase. Se utilizaran métodos docentes basados en el trabajo colaborativo y el andlisis de

casos.

BLOQUE II: Comercializacion de productos agroalimentarios

La metodologia docente sera una combinacion de clases magistrales, resolucion de problemas practicos de
mercados de futuros y opciones, estudio de casos y delineacion de las cadenas de valor agroalimentarias.

6. Tabla de dedicacién del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Clases tedricas 24 Trabajo autébnomo sobre contenidos tedricos 30
Clases précticas: trabajos y ejemplos 20 Trabajo auténomo sobre contenidos practicos. 30
?elglséis practicas: presentacion de casos 12 Trabajo especifico sobre plan de empresa 15
Seminario/Conferencia 4 Preparacion orientada a la evaluacion 15

Total presencial 60 Total no presencial 90

7. Sistemay caracteristicas de la evaluacion
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La nota final sera la suma de las notas alcanzadas en los Bloques | y Il de la asignatura ponderados en funcién
de los ECTS impartidos en cada blogue. La evaluacion de cada uno de esos blogues se llevara a cabo del

siguiente modo:

BLOQUE I: Valoracion de empresas agroalimentarias

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
. L Preguntas cortas y ejercicios
Examen final de conceptos y ejercicios. 60 %
Tareas 40 % Entregables individuales y en grupo

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:
La prueba escrita un 60% de la nota y las tareas un 40%

e Convocatoria extraordinaria:
Si en la convocatoria ordinaria tienen aprobados los trabajos obligatorios propuestos, esa nota
se guardard y los alumnos tendran que enfrentarse a un examen de recuperacion con la misma
estructura y ponderacion que en la convocatoria ordinaria. Si los trabajos obligatorios
propuestos no estuvieran aprobados, los alumnos han de enfrentarse a un examen con
contenidos mas amplios que puntuara el 100% de la nota de la asignatura.

BLOQUE II: Comercializacidn de productos agroalimentarios

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL

Examen final de conceptos y ejercicios. 60 % consisiragien un exgpen cgriapieguiiaS iRe

test
Trabajo escrito de précticas 30 % Entregable individual
Presentacién en clase 10 % Consistira en una presentacion oral la semana

14 de la asignatura.

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:

Los trabajos y practicas un 40% de la nota y el examen de conceptos un 60%
e Convocatoria extraordinaria:

Examen con un valor del 100%
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