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1. Situacién / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizacion

Esta asignatura de caracter obligatorio pertenece a la materia 4 del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas,
titulada “La dimension psico-social-cultural de la publicidad y la emergencia de los publicos”. El propio titulo de
la materia proporciona pistas sobre las conexiones que establecera el contenido de la asignatura con otras
propias del campo de la Psicologia y de la Sociologia. En este sentido, un conocimiento basico sobre los
métodos y las técnicas de investigacion social resulta imprescindible para poder completar estudios soélidos
acerca del comportamiento individual y colectivo de los seres humanos, asi como las conexiones que vinculan

estos procesos con la comunicacion persuasiva.

1.2 Relacion con otras materias

Esta asignatura mantiene una estrecha relacion con muchas otras incluidas en el plan de estudios, entre las
que podemos citar a las siguientes:

- Sociologia de la Publicidad y el Consumo

- Psicologia de la Publicidad

- Teoria Critica de la Cultura

- Investigacion de la Eficacia Publicitaria

1.3 Prerrequisitos

No se establece ningun prerrequisito para cursar esta asignatura.

2. Competencias

2.1 Generales

G1 Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos sobre el campo cientifico al
que se adscribe el grado y de algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de
ese campo

G2 Capacidad de aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional y poseer las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucion de
problemas dentro de su area de estudio.

G3. Capacidad de reunir e interpretar datos esenciales (normalmente dentro de su area de estudio) para emitir
juicios que incluyan una reflexion sobre temas esenciales de indole social, cientifica o ética.

G4. Capacidad para transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado
como no especializado.

G5. Desarrollo de aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con un
alto grado de autonomia.

G6. Desarrollo de un compromiso ético en su configuraciéon como profesional, compromiso que debe potenciar
la idea de responsabilidad social, con actitudes criticas y responsables; garantizando la igualdad efectiva de
mujeres y hombres, la igualdad de oportunidades, la accesibilidad universal de las personas con discapacidad

y los valores propios de una cultura de la paz y de los valores democraticos.
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2.2 Especificas

E1. Conocimientos fundamentales de comunicacion. Conocimientos fundamentales de comunicaciéon que
sirvan de soporte para su actividad, en funcion de los requerimientos fijados como conocimientos disciplinares
y competencias profesionales.

E4. Conocimiento del entorno. Conocimiento del entorno econémico, psicosocial, cultural y demografico que
lo capacite para interactuar con la sociedad.

E10. Capacidad y habilidad para el ejercicio liberal de la profesiéon y la docencia: es decir, prestando
asesoramiento a agencias de comunicacion o a sus clientes en materias vinculadas con la comunicacién en
cualquiera de sus formas.

E20. Capacidad para trabajar en equipo, desarrollando la apertura personal a través de la comunicacion oral
y escrita.

E23. Capacidad de analisis, de sintesis y juicio critico. Saber objetivar las tareas y relacionar las causas y
los efectos.

E27. Capacidad para el analisis objetivo de la realidad y extraccion de consideraciones validas.

3. Objetivos

Los objetivos de formacion que se establecen de cara al seguimiento de esta asignatura son los siguientes:

- Conocer los conceptos principales y las herramientas practicas que son precisas para completar
investigaciones cientificas en el campo de las Ciencias Sociales y de la Comunicacion

- ldentificar las principales técnicas de investigacion que se emplean en la investigacion en comunicacion,
reconociendo las potencialidades y los limites de cada una de ellas de cara al trabajo con objetos de
estudio concretos.

- Ser capaz de evaluar criticamente trabajos cientificos, identificando y valorando las fuentes donde se han
obtenido los datos y discriminando estudios en funcién de grado de validez y de fiabilidad.

- Estimular el espiritu critico a la hora de seleccionar objetos de estudio, aproximaciones metodoldgicas y
campos de investigacion.

- Potenciar el trabajo en grupo y la formacion de equipos de investigacion en comunicacion

4. Contenidos y/o bloques tematicos

La composicidn de la asignatura establece cinco grandes temas de trabajo, si bien todos ellos mantienen una
notable continuidad a lo largo de la asignatura, vertebrada por el trabajo practico que se utiliza como eje

conector del conjunto de la actividad que se realiza dentro y fuera del aula.

a. Contextualizacién y justificacién

El estudio de cualquier fenédmeno de comunicacion, como es el caso de la publicidad y de las relaciones
publicas, requiere un minimo conocimiento de los métodos y de las técnicas de investigacion social, ya que
éstas seran las principales herramientas en manos de los futuros profesionales para disefiar sus mensajes y

sus estrategias de comunicacion.
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Las técnicas de investigacion son recursos en manos de las personas que investigan, son utiles cuya mision es

facilitar la comprobacion de las hipétesis definidas en el disefio de la investigacion o permitir la obtencion de los

objetivos fijados al plantear cualquier proyecto. A su vez, su seleccidon conlleva la adopcion de una serie de

pasos que son el fruto del consenso y de la practica dentro de la comunidad cientifica. El empleo de métodos y

técnicas de investigacion implica, por lo tanto, el conocimiento de una serie de normas sobre su manejo, que

son las que permiten catalogar como cientifico a un trabajo de investigacion.

b. Objetivos de aprendizaje

Al no existir bloques tematicos diferenciados, los objetivos de aprendizaje que se definen de cara a este

apartado coinciden con los elaborados para el conjunto de la asignatura, que se pueden consultar en la pagina

anterior.

c. Contenidos

TEMA 1. Métodos y técnicas de investigacion: conceptos basicos, definicion y usos

- Nociones basicas sobre metodologia de investigacion en Ciencias Sociales

- El proceso y la l6gica de la investigacion cientifica

- Elrepertorio de las técnicas de investigacion

TEMA 2. El diseiio de investigacion

- Estructura y fases del proceso de investigacion social
TEMA 3. Técnicas cuantitativas de investigacion social
- Laencuesta

- El analisis de contenido

- Los experimentos

TEMA 4. Técnicas cualitativas de investigacion social
- Laentrevista

- Las reuniones grupales

- La observacion etnografica

TEMA 5. Técnicas participativas de investigacion social

La investigacion accion participativa

- La matriz DAFO

d. Métodos docentes

Las sesiones combinaran una introduccién de corte tedrico, en la que se expondran las bases bibliograficas y

los principales conceptos aplicados al estudio de la investigacion en comunicacion, con un desarrollo practico

en el que las/os estudiantes deberan implicarse activamente en la discusion y la profundizacion analitica de

casos practicos concretos. Asi, todas las sesiones presenciales, con independencia de su consideracién como

tedricas o practicas, contaran con elementos y actividades combinadas.
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La lectura y el anadlisis de resimenes, articulos e informes de investigacion serviran como puntos de partida
para el debate abierto en el aula, que debera ser prolongado con posterioridad en el Campus Virtual de la

asignatura.

e. Plan de trabajo

La estructura del curso esta compuesta por 27 sesiones presenciales, con posibilidad de seguimiento sincrono

a través del Campus Virtual para aquellas personas que no puedan estar presentes en el aula, (40 horas en 27

sesiones de 90 minutos cada una), en las que se combinaran explicaciones tedrico-practicas con trabajo

practico en equipo supervisado siempre por el equipo docente, y por trabajo auténomo de las/os estudiantes

fuera de las aulas (60 horas), en las que se las reuniones grupales se completaran con el estudio individual y la

supervision virtual a través del espacio con el que el curso cuenta en el Campus Virtual de la UVa.

- Exposicién tedrica, mediante clases magistrales, de los conceptos clave sobre métodos y técnicas de
investigacion social.

- Lectura individual de articulos cientificos, con especial atencion a los disefios y propuestas metodoldgicas
sobre los que se construyen.

- Actividades de aplicacion practica de las técnicas de investigacion, tanto individuales como grupales, sobre

casos concretos y objetos de estudio propios del campo de la investigacion en comunicacion.

En paralelo a las sesiones principales, se abrird un espacio virtual para la asignatura (Campus Virtual de la

UVa), en el que las/os estudiantes podran encontrar los siguientes recursos:

- Un repositorio de informacién, en el que se volcaran todos los materiales trabajados y expuestos en el
aula, completados significativamente por otras fuentes documentales (textos, videos, enlaces,
bibliografia...) para proporcionar todos los recursos necesarios para completar el programa de evaluacion
continua.

- Un sistema de tutorizacion virtual, en el que el asesoramiento es colaborativo entre la persona docente
encargada del curso y las/os propias/os participantes. Mediante la apertura de foros generales y
especificos, se establecera un canal de comunicacidon para resolver las dudas puntuales que surjan

durante el trabajo de las/os estudiantes fuera del aula.

f. Evaluacion

Se ofrecen dos opciones de evaluacion:

- Evaluacion final

Las/os estudiantes realizaran una prueba escrita en la fecha oficial de la primera o de la segunda convocatoria
de examenes. Esta prueba estara compuesta por un cuestionario de 20 preguntas con respuesta cerrada, que
tendra un valor maximo del 60% del total de la calificacion final. En consecuencia, cada acierto recibira 0’3
puntos, restandose 0’15 puntos por cada error cometido.

El 40% restante se obtendra mediante la elaboraciéon de un texto de no mas de 750 palabras, en el que se
debera bien responder a una pregunta relacionada con los contenidos teéricos y practicos expuestos en el
aula, o bien realizar un comentario de texto a partir de alguna produccién mediatica que trate cuestiones

proximas a la tematica de la asignatura.

Universidad de Valladolid
A5 de 12



Proyecto/Guia docente de la asignatura para el curso 2021-2022

Universidad deValladolid

- Evaluacién continua

Durante los meses de docencia presencial se realizaran diversas actividades en el aula o fuera de ella, asi
como comentarios individuales a partir de lecturas complementarias, que podran ser utilizadas por las/os
estudiantes para completar su carpeta de actividades. Este conjunto de actividades supondra hasta el 50% de
la puntuacién final.

Ademas, sera preciso completar un trabajo en grupo sobre un tema elegido de forma independiente dentro del
marco general propuesto por el equipo docente de la asignatura, que en el curso 2021-2022 se centrara en los
discursos sociales y mediaticos acerca de los delitos de odio. En este trabajo se deberan aplicar las diversas
técnicas e instrumentos de investigacion que seran expuestos en las sesiones presenciales. La puntuacion de

este trabajo colectivo supondra el 50% de la puntuacion final.

Las personas que opten por la evaluacion continua deberan seguir las siguientes indicaciones:

e El 50% de la puntuacion final correspondera a un trabajo en grupo, que sera elaborado a lo largo de todo el
cuatrimestre y que sera presentado al final del curso.

e El 50% restante de la puntuacion final se obtendra mediante tres vias: a) la realizacion de actividades
formativas en el aula o fuera de ella (20%); b) la elaboracién de comentarios individuales a partir de los
materiales docentes que se proporcionaran durante el curso (20%); y c) la realizacion de pruebas de
conocimientos sobre los contenidos del curso, que se administraran a través del Campus Virtual (10%). Se
establecera un sistema de seguimiento, presencial y/o en linea de la asignatura por parte de las/os estudiantes.

e Los grupos de trabajo estaran formados por 5 6 6 personas.

e Los comentarios individuales se elaboraran individualmente y no podran tener una extensiéon superior a 750
palabras. Consisten en ejercicios de sintesis y de critica de los contenidos incluidos en los materiales docentes
empleados en el aula y en el Campus Virtual.

e Se establecera un calendario de entrega de los comentarios individuales al principio de curso, y sera publicado
en el Campus Virtual.

e Se elaboraran un minimo de diez cuestionarios de autoevaluacion, que se irdn completando durante el curso
académico, formando parte del programa de evaluacién continua y desembocando en un 10% de la calificacién

final.

Es muy recomendable la asistencia regular a las sesiones presenciales de la asignatura. El equipo responsable
de la asignatura podra realizar controles de seguimiento periédicamente, si bien su efecto sera solamente para

reforzar la puntuacién de cada estudiante, nunca para reducirla.

Quienes superen el programa de evaluacion continua no tendran que presentarse el examen final, salvo que
deseen mejorar su puntuacion. En caso de participar en el examen, no se tendra en cuenta la calificacion
obtenida en el programa de evaluacion continua. Quienes no superen el programa de evaluacién continua,

tendran la oportunidad de presentarse a los examenes finales.
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g Material docente

g.1 Bibliografia basica

Alguacil Gémez, J. (2011): Cémo se hace un trabajo de investigacion en Sociologia. Madrid: Ed. Catarata.

Berganza Conde, R. y Ruiz San Roman, J.A. (2006). Investigar en comunicacidon: guia préactica de
métodos y técnicas de investigacién social en comunicacién. Madrid: McGraw-Hill.

Bericat, E. (1998). La integracion de los métodos cuantitativo y cualitativo en la investigacion social. Barcelona:
Ariel.

Cea D’Ancona, M. A. (1999). Metodologia cuantitativa: Estrategias y Técnicas de Investigacién Social. Madrid:

Sintesis.

Gaitan Moya, J.A. y Pifiuel Raigada, José L. (1998). Técnicas de investigacion en comunicacion social. Madrid:

Sintesis.

Garcia Ferrando, M.; Ibafez, J.; y Alvira, F. (comps.) (2000). El analisis de la realidad social. Madrid: Alianza.
Hansen, A.; y Machin, David (2019). Media and Communication Research Methods. London: Red Globe Press.
Igartua Perosanz, J.J. (2006). Métodos cuantitativos de investigacion en comunicacién. Barcelona: Bosch

Montafiés, M. (2009). Metodologia y técnica participativa, teoria y practica de una estrategia de investigacion

participativa. Barcelona: Editorial UOC.

Montafés, M. (2010). El grupo de discusion. Cuadernos CIMAS, Observatorio Internacional de ciudadania y

medio ambiente sostenible, 1-29.

Montafiés, M (2014). Disefio cientifico de muestras estructurales (ll). Actas del V Congreso Internacional de la

Asociacién Espafola de Investigacion Espafiola de la Comunicacion AE-IC, 1806-1944.
Ruiz Olabuénaga, J. I. (1996). Metodologia de la investigacion cualitativa. Bilbao: Deusto.

Vallés, M. S. (2003). Técnicas cualitativas de investigacion social: reflexion metodologica y préactica profesional.
Madrid: Sintesis.

~g.2 Bibliografia complementaria

Alonso, L. E. (1998). La mirada cualitativa en Sociologia. Madrid: Fundamentos.
Alvira, F. (2004). La encuesta, una perspectiva general metodolégica. Madrid: CIS, Cuadernos Metodolégicos.
Bardin, L. (1986) Andlisis de contenido. Madrid: Akal.

Bernard, H. R.; Ryan, G.W. (2010). Analyzing qualitative data: systematic approaches. Thousand Oaks,

California: Corwin

Callejo, J. (2001). El grupo de discusién: introduccion a una practica de investigacion. Barcelona: Ariel

Practicum.
Coller, X. (2000). Estudio de casos. Madrid: CIS, Cuadernos Metodolégicos.

Conde, F. (1994). "Notas sobre la génesis de la sociedad de consumo en Espafia", num. 16.
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Curran, J. y otros (comps.) Estudios culturales y comunicacion: Barcelona: Paidds.
Diaz de Rada, V. (2005). Manual de trabajo de campo en la encuesta. Madrid: CIS, Cuadernos Metodoldgicos.
Flick, U. (2006). An introduction to qualitative research. London: Sage.

Garcia Borrego, I. (2006). “El método cualititivo aplicado a la investigacion medioambiental: grupos de
discusion y entrevistas", en Camarero, Luis, A. (coord.), Medio ambiente y sociedad: elementos de explicacion

socioldgica, Madrid: Thomson-Paraninfo.

Igartua Perosanz, J.J. y Humanes Humanes, M.L. (2004). Teoria e investigacion en comunicacién social.
Madrid: Sintesis.

Pujadas, J.J. (1992). EI método biografico, el uso de las historias de vida en ciencias sociales, Madrid: CIS,

Cuadernos Metodolégicos.

Rojas, A.J., Fernandez, J.S.; y Pérez, C. (1998). Investigar mediante encuestas: fundamentos tedricos y

aspectos practicos. Madrid: Sintesis.

Ruiz Olabuénaga, J. I.; Aristegui, I.; y Melgosa, L. (2002). Como elaborar un proyecto de investigacion social.

Bilbao: Deusto - Instituto de Ciencias de la educacion.

Santamarina, C. (2002). "La publicidad como voluntad de representacion”, en Politica y Sociedad, vol. 39, n® 1,
pp. 83-96.

Sierra, F. (2021). Economia politica de la comunicacion. Teoria y metodologia. Salamanca: Comunicacion

Social.
Vallés, M.S. (2002). Entrevistas cualitativas. Madrid: CIS, Cuadernos Metodologicos.

Wolf, Mauro (1994). Los efectos sociales de los media. Barcelona: Paidos.

g.3 Otros recursos telematicos (pildoras de conocimiento, blogs, videos, revistas digitales,
cursos masivos (MOOC), ...)

Pildoras de conocimiento de la asignatura en YouTube:
https://www.youtube.com/playlist?list=PLSbo9kXA_LcySkfWQkR80Fj4K5I4HfbsA

Todas las pildoras se encuentran disponibles en el repositorio documental de la UVa
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/6620
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/6116
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14773
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14774
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14777
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14778
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14780
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14781
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14782
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14783
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14784
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14785
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http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14786
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14787
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14788
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14789
http://uvadoc.uva.es/handle/10324/14790

h. Recursos necesarios

La asignatura cuenta con un espacio propio en el Campus Virtual Uva, donde se depositara toda la informacion
y los materiales necesarios para seguir el desarrollo de la asignatura, si bien no debe concebirse como un
sustituto de la asistencia al aula, salvo situacion de excepcionalidad.

Ocasionalmente, podra ser preciso contar con equipos de registro de voz y/o de imagen para realizar practicas
individuales y colectivas, como la grabacion de entrevistas o de grupos de discusién. Todos estos recursos
seran facilitados, en la medida de sus posibilidades, por el Servicio Técnico de la UVa mediante un sistema de
préstamo. Ademas, de cara a facilitar el estudio y la investigacién auténoma por parte de los estudiantes, se

ofrece a continuacion un breve listado con paginas web relacionadas con la materia de la asignatura:

Asociaciones de Sociologia

ISA Research Committe on Sociology of Communication, Knowledge and Culture

http://www.isa-sociology.org/rc14.htm

ESA Research Network on Sociology of Communications and Media Research

http://www.europeansociology.org/index.php?option=com_content&task=view&id=36&Itemid=29

Asociaciones de Investigacién en Comunicacién

International Association of Media and Communication Research (IAMCR)
http://iamcr.org/

International Communication Association (ICA)

http://www.icahdg.org/

European Communication Research and Education Association (ECREA)

http://www.ecrea.eu/

Asociacion Espafiola de Investigacion en Comunicacion (AE-IC)

http://www.ae-ic.org/esp/home.asp

i. Temporalizacién

BLOQUE TEMATICO CARGA ECTS PERIgggAI:;EC;ILIEEO DE
Métodos y Técnicas: justificacion, contexto y uso 1’5 Febrero
Técnicas cuantitativas de investigacién 0’75 Marzo-Abril
Técnicas cualitativas de investigacion 0’75 Abril-Mayo
Técnicas participativas de investigacion 0’5 Mayo
Presentacidn y evaluacién conjunta de trabajos 0’5 Mayo
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5. Métodos docentes y principios metodolégicos

Las sesiones combinaran una introduccién de corte tedrico, en la que se expondran las bases bibliograficas y
los principales conceptos aplicados al estudio de la investigacion en comunicacién, con un desarrollo practico
en el que las/os estudiantes deberan implicarse activamente en la discusion y la profundizacion analitica de
casos practicos concretos. Asi, todas las sesiones presenciales, con independencia de su consideracién como
tedricas o practicas, contaran con elementos y actividades combinadas.

La lectura y el analisis de resimenes, articulos e informes de investigacion serviran como puntos de partida
para el debate abierto en el aula, que debera ser prolongado con posterioridad en el Campus Virtual de la

asignatura.

ESCENARIO BIMODAL

Aunque se considera improbable que se restrinja la docencia presencial durante el curso 2021/2022, esta
asignatura contempla la posibilidad de poner en marcha un escenario de docencia bimodal, en el caso de que
sea necesario. Dicho escenario contempla el uso de metodologias como la retransmisiéon sincrona por
videoconferencia y la docencia inversa. En cualquier caso, bajo este supuesto se privilegiara el uso de las
horas de docencia presencial en el aula para el trabajo con grupos reducidos: resoluciéon de dudas, analisis de
casos practicos, exposiciones por parte de los estudiantes, sesiones de debate y comentario conjunto,

realizacién de ejercicios, etc.

6. Tabla de dedicacion del estudiante a la asignatura

e R ern, | HORAS | ACTIVIDADES NO PRESENCIALES | HORAS
Sesiones tedrico-practicas 20 Estudio y trabajo auténomo individual 20
Sesiones practicas 20 Estudio y trabajo autbnomo grupal 40

Total presencial 40 Total no presencial 60
TOTAL presencial + no presencial 100

(1) Actividad presencial a distancia es cuando un grupo sigue una videoconferencia de forma sincrona a la
clase impartida por el profesor para otro grupo presente en el aula.

7. Sistema y caracteristicas de la evaluacién
Criterio: cuando al menos el 50% de los dias lectivos del cuatrimestre transcurran en normalidad, se asumiran
como criterios de evaluacién los indicados en la guia docente. Se recomienda la evaluacion continua ya que
implica minimizar los cambios en la adenda.

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO | PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
Trabajo en grupo 50%

Evaluacién continua
Ejercicios individuales 50%

Evaluacion final
Se realizara de manera presencial en convocatoria
Prueba escrita 100% oficial, salvo que el periodo de evaluacion coincida
en un periodo de contingencia en cuyo caso seria
de forma online
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CRITERIOS DE CALIFICACION

¢ Convocatoria ordinaria:
0 Asimilacion de contenidos teéricos
0 Aplicacién practica de contenidos teéricos
o0 Correccion de las ideas y capacidad analitica y argumental
0 Seguimiento activo y participacion en las sesiones presenciales y actividades formativas
o0 Organizacion del trabajo y cumplimiento de estandares éticos.
e Convocatoria extraordinaria:
o Asimilacion de contenidos tedricos
Aplicacién practica de contenidos teéricos
Correccion de las ideas y capacidad analitica y argumental
Seguimiento activo y participacion en las sesiones presenciales y actividades formativas

o
o
o
0 Organizacion del trabajo y cumplimiento de estandares éticos.

8. Consideraciones finales

METODOLOGIA DOCENTE Y SISTEMA DE EVALUACION

Dado que la metodologia docente esta pensada para un desarrollo continuo de los temas mediante procesos
participados, se establece de manera preferente un proceso de evaluacién continua, tanto para teoria como para
practicas.

Quienes no puedan comprometerse a un trabajo continuado y presencial regular durante el curso (incompatibilidad
horaria, estudiantes de segunda matricula, etc.) podran acogerse a una evaluacion final (no continua) para facilitar
el seguimiento no asistencial de la asignatura. Para ello, deberan confirmar con el profesor esa circunstancia
durante las tres primeras semanas del curso en una reunién de tutoria en la que se estableceran las condiciones de
evaluacion y plan de trabajo.

Bajo esta modalidad de evaluacion se recomienda, en cualquier caso, la asistencia a tutorias, segun las
posibilidades de cada estudiante. Salvo circunstancias de fuerza mayor debidamente justificadas, no se admitira el

cambio de modalidad de evaluacion final una vez transcurridas las tres primeras semanas de clase.

USO DEL CAMPUS VIRTUAL Y COMUNICACION CON EL PROFESOR

El campus virtual de la asignatura sera un importante recurso docente a lo largo del curso, no s6lo como repositorio
de contenidos sino también como medio de comunicacién entre alumnado y profesores. Por tanto, es muy
recomendable su visita regular.

El campus virtual se empleara como repositorio de materiales docentes y medio para la recogida de tareas y
trabajos. Se podran usar foros y wikis como espacios de cooperacién y colaboracion fuera del aula.

La comunicacién profesor-alumno fuera del aula se establecera preferentemente a través del foro de avisos del
campus virtual, del servicio de mensajeria del campus virtual, y del correo electrénico institucional del profesor.

Bajo cualquiera de las modalidades, los mensajes deberan redactarse con un minimo de correccion formal (no se
admitira su uso como chat o conversacion con el profesor, aspecto para el cual se facilita el espacio de tutorias).
Los mensajes con el profesor deberan indicar convenientemente en el asunto o encabezado del mensaje el
nombre, curso y grupo de la asignatura, y en la firma del mensaje se debera indicar el nombre apellidos del
estudiante.

El profesor podra contactar con los estudiantes a través del foro de avisos y del servicio de mensajeria del campus

virtual. Ambos canales se consideraran validos para comunicaciones oficiales, por lo que se recomienda a los
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estudiantes la consulta regular del campus virtual y el uso de su cuenta institucional de correo electronico

(@alumnos.uva.es) para estar al corriente de notificaciones y mensajes.

TUTORIAS

El horario de tutorias podra consultarse en la pagina web del centro. Para confirmar disponibilidad horaria es
preciso concertar previamente con el profesorado por escrito, mediante correo electrénico o mensaje a través del
campus virtual. En dicho mensaje se indicaran los aspectos a tratar en la reunién, para que el profesorado pueda

reservar el tiempo suficiente y preparar convenientemente la cita.

IDIOMAS

Una tercera parte (33%) de los materiales de trabajo empleados en este curso podran estar redactados en lenguas
extranjeras, principalmente en inglés. El objetivo es estimular la capacidad de lectura y de comprensién de
materiales del entorno de la comunicacion publicitaria y de las RR.PP. producidos en lenguas de importancia crucial

para el posterior desarrollo profesional y académico de las/os graduadas/os en Publicidad y Relaciones Publicas.

Universidad de Valladolid
A12 de 12



