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1. Situacién / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizacion

La asignatura es optativa y forma parte de las herramientas practicas y habilidades de manejo de
programas para ser capaces de crear, componer y hacer visible una propuesta publicitaria o
comunicativa en diferentes soportes adaptada a canales diversos. Se precisa un amplio manejo
de las habilidades visuales y sonoras, composicion y encuadre, ritmo y tiempo. Capacita para
ejercitar las habilidades narrativas y expresivas con arreglo a diversos recursos que la tecnologia
provee.

1.2 Relacién con otras materias

Se relaciona con todas las materias del grado y en especial con todas las que dependen del area
de comunicacion, ya que constituye la base teorico-practica desde la que se piensan y

desarrollan las acciones de comunicacidon que hay que implementar dentro del marco de la
publicidad

Esta asignatura esta vinculada més estrechamente con las asignaturas obligatorias:
OB.13.M3. Lenguaje publicitario.

OB.14.M3. Ideas, métodos y estrategias creativas: el plan o proyecto creativo.
OB.15.M3. Procesos de creacion del mensaje publicitario: medios y soportes.
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OB.16.M3. Produccién y realizacion publicitarias.

También tiene vinculacion con la asignatura optativa:
OP.11.M3. Narrativa publicitaria.

OP.18.M3. Creatividad on line.

OP.19.M3. Laboratorio de fotografia publicitaria.
OP.20.M3. Laboratorio de disefio grafico

OP.22.M3. Laboratorio audiovisual digital

1.3 Prerrequisitos

Ninguno.

2. Competencias

2.1 Generales

CG-1 Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos sobre el
campo cientifico al que se adscribe el grado y de algunos aspectos que implican conocimientos
procedentes de la vanguardia de ese campo.

CG-2 Capacidad de aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional
y poseer las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

CG-4 Capacidad para transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

CG-6 Desarrollo de un compromiso ético en su configuracion como profesional, compromiso
que debe potenciar la idea de responsabilidad social, con actitudes criticas y responsables;
garantizando la igualdad efectiva de mujeres y hombres, la igualdad de oportunidades, la
accesibilidad universal de las personas con discapacidad y los valores propios de una cultura de
la paz y de los valores democraticos.

2.2 Especificas

CE-1 Conocimientos fundamentales de comunicacion. Conocimientos fundamentales de
comunicacion que sirvan de soporte para su actividad, en funcion de los requerimientos fijados
como conocimientos disciplinares y competencias profesionales.

CE-3 Capacidad para entender e interpretar el entorno y adaptarse al cambio.

CE-5 Capacidad para la creatividad y la innovacion: capacidad para evolucionar hacia lo
desconocido, partiendo de un s6lido conocimiento de lo actual.

CE-6 Capacidad de adaptacion a los objetivos organizacionales: posibilidad de formar parte de
los equipos directivos (entendiendo el término en el sentido amplio de emprendedor e
incluyendo actividades institucionales y sin &nimo de lucro), y de adaptarse a su cultura,
haciéndolos compatibles e incluso sinérgicos.

Profesionales

CE-14 Capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Sus principales funciones
abarcan la realizacion de las piezas publicitarias basicas y la supervision de su produccion
definitivas.
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CE-15 Capacidad y habilidad para la creacion y desarrollo de elementos graficos, imagenes,
simbolos o textos.

CE-16 Capacidad y habilidad para ejercer como expertos en la gestion estratégica de la imagen
corporativa de una empresa.

CE-17 Capacidad y habilidad para identificar, valorar, gestionar y proteger los activos e
intangibles de la empresa, afiadiendo valor a sus productos y servicios y reforzando la
reputacion de la misma.

CE-18 Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas, en los
distintos medios o sistemas medidticos combinados e interactivos (multimedia), especialmente
para aplicarlas al mundo de la comunicacion con especial énfasis en la creacion de nuevos
soportes.

Transversales

CE-20 Capacidad para trabajar en equipo, desarrollando la apertura personal a través de la
comunicacion oral y escrita.

CE-21 Capacidad de perspicacia, de ingenio y creatividad que le permita hallar soluciones
eficaces a problemas inéditos.

3. Objetivos

Los grandes resultados de la ensefianza y del aprendizaje que se pretenden en esta materia se
formulan en las siguientes realizaciones que se entienden que han sido medidos y cuantificados
en la realizacion de las distintas actividades y sus sistemas de evaluacion:
1.- Estudio de las estrategias y procesos encaminados a la creacion y realizacion de los
mensajes publicitarios en los distintos soportes y medios de comunicacion.
2.- Estudio y evolucion de los aspectos industriales, sociales y estéticos que inciden en
las transformaciones de los elementos, formas y procesos de la comunicacion
publicitaria.
3.- Adquisicion de los conocimientos basicos para la comprension e interpretacion de los
comunes procesos de investigacion de la creatividad publicitaria, asi como de los
medidores estadisticos y fuentes de datos necesarios para ello.

4. Tabla de dedicacion del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Clases teoricas 10 Estudio y trabajo auténomo individual 22,5
Clases practicas Estudio y trabajo auténomo grupal 22,5
Laboratorios 20

Practicas externas, clinicas o de campo

Seminarios

Otras actividades

Total presencial 30 Total no presencial 45

5. Bloques tematicos
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Bloque 1:

Carga de trabajo en créditos ECTS:

a. Contextualizacion y justificacion

La asignatura tiene como fin que los alumnos aprendan a llevar sus proyectos creativos a la
practica.

Este laboratorio les ayuda a dar el paso de la creatividad al mensaje publicitario terminado.

b. Objetivos de aprendizaje

Aprender a manejar aplicaciones de indole profesional para el desarrollo de productos
multimedia.

c. Contenidos

Este laboratorio esté orientado a la aplicacion practica de ideas creativas. Para ello se revisaran
conceptos teoricos aplicables al disefio de productos multimedia.

Se pueden dividir los contenidos en dos bloques interconectados:

- Principios Teoricos del Disefio Multimedia.
- Principios Précticos del Disefio Multimedia.

d. Métodos docentes

1. Presentacion en el aula de los conceptos utilizando el método de la leccion magistral,
donde se expondran los diferentes tipos de piezas publicitarias y sus caracteristicas en
funcién de los canales y medios.

2. Elaboracion en el laboratorio de diferentes piezas en un contexto de taller especializado.
El alumno resolvera en el aula, bajo la supervision de las profesoras, los ejercicios
propuestos durante la revision teodrica de los conceptos.

e. Plan de trabajo

Todas las actividades se desarrollaran en el aula.

Cada dia se propondra un ejercicio practico que los alumnos tendran que repetir y entregar antes
de abandonar el aula.

f. Evaluacion

La evaluacion del alumno estard basada en la realizacion de las practicas propuestas en clase.

En caso de no asistencia, o no superar la asignatura por evaluacion continua, el alumno debera
someterse a un examen practico en el que tendré que resolver, de manera auténoma, las
practicas desarrolladas con los programas aprendidos durante el curso, en la 2* convocatoria.
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6. Temporalizacion (por bloques tematicos)

< CARGA PERIODO PREVISTO
HsgolE LAnkles) ECTS DE DESARROLLO
Total 3
Parte Tedrica 1 Todo el cuatrimestre
Parte Practica 2 Todo el cuatrimestre
7. Tabla resumen del sistema de calificaciones
INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL

EVALUACION POR PROYECTOS

100%

Opcién unica.

8. Consideraciones finales

m Universidad de Valladolid

5de7




