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1. Situacion / Sentido de laAsignatura

1.1 Contextualizacion

La asignaturade Tributaci6n Comercial coincide con los objetivos generales, competenciasy habilidades del
Grado en Marketing e Investigacion de Mercados. Por ello, el alumno al cursar esta asignatura contribuira a su
formacién como profesional capaz de desempefiar labores de direccion y consultoria para el analisis de los
mercados y el desarrollo de estrategias de marketing en empresas e instituciones, incluyendo las
Administraciones Publicas, asicomo en compafiias, agencias o institutos especializados en la materia. En el
ejercicio de estas funciones, los estudiantes que cursan esta deben adquirir la formacidon necesaria para el
analisis delos impuestos tanto directos referidos alas propias entidades como al estudio delafiscalidad que
afecta a las operaciones comerciales de las empresas privadas y de las entidades publicas dedicadas a

actividades comerciales eintercambios con el exterior.

En principiolas autoridades académicas de laUniversidad de Valladolid han indicadoque el curso 2021-
22 ser totalmente presencial; sin embargo, se debera tener en cuentala situacion sanitariadel momento
y lo que indigquen las autoridades académicas y sanitarias alo largo del curso para impartir ladocencia. Si
las condiciones de evoluciéndelapandemiapor COVID_19 son adversas ladocencia podriavolvera ser
semipresencial como en el curso 2021-22, con la imparticién de la docencia mediante los medios

teleméticos utilizados paralas clases sincronas como asincronas.

1.2 Relacién con otras materias

En el Plan de Estudios del Grado en Marketing e Investigacionde Mercados, no se contemplaningun tipo de
incompatibilidad entre materias y/o asignaturas. No obstante, se recomiendahaber cursado las asignaturas de
Introduccién al Derecho y Fundamentos de Contabilidad que dotan al alumno de conocimientos y herramientas

necesarios en el desarrollo de las materias a estudiar en esta asignatura

1.3 Prerrequisitos

No existe ningun prerrequisito
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2. Competencias

2.1 Generales

G2. Saber aplicarlos conocimientos adquiridos a su trabajo de forma profesional en ladireccién de marketing,
la prospeccion de mercados o los sondeosde opinidn, haciéndolo desde una perspectivainterdisciplinar
e integradorade conocimientos, asi como poseer las competencias que suelen demostrarse mediante la
elaboracion y defensade argumentosy la resolucionde problemas en dicho campo.

G4. Poder transmitir, oralmentey por escrito, lapertinente informacién, identificacion de problemas o solucién
para los mismos en relacién con el marketing estratégico, transformacion del entomoy las perspectivas
de los mercados, haciéndolo de forma ordenada, concisa, clara sin ambigliedades y siguiendo una

secuencialégicay dirigidaapublicos especializados y no especializados.

Gb. Poseer las habilidades de aprendizaje necesarias que permitan emprender estudiosposteriores con un
alto grado de autonomiay aprovechamiento.

2.2 Especificas

E4. Entender el comportamiento de los diversos tipos de cliente y de sus compras, en paralelo con el
funcionamientodelos mercados de bienesy servicios, sus factores determinantes, lacorrespondiente

estructura econdmicasectorial y las instituciones relevantes al respecto.

E6. Interpretar y aplicar las normas publicas que rigen las transacciones comerciales y su tributacién, la
protecciondelos consumidores o usuarios, el funcionamiento delos mercadosde bienesy servicios y la
regulacion del sector comercial.

E8. Adquirir laformacion basica paraformular hip6tesis, recoger e interpretar informaciones, asesorar aquien
corresponday resolver problemas en el ambito del anélisis delos mercadosy el marketing estratégico,
siguiendo el método cientifico y mediante la aplicacion de los enfoques analiticos, instrumentos
matematicos, métodos estadisticos (univariantes o multivariantes) y técnicas de prevision

correspondientes.

E10. Investigar e interpretarlos comportamientos de compra, la evolucién de los mercados de bienes y
servicios, la estructura de los sectores econdmicos y las estrategias empresariales generales y de
marketing, en conexiéncon el entorno social, tecnoldgico, cultural, juridicoeinstitucional en el que se

desarrollan y teniendo en cuenta suvertiente histdricay ética.

E11. Detectar, especificary resolver problemas relacionadoscon lainvestigacion de mercados, los sondeos
de opinion y la direccién de marketing, en el marco de laadopcion de decisiones, la elaboracion de

informes o las actividades de consultoria al serviciode diversos tipos de organizaciones.

E13. Analizar estados financieros de clientes, proveedores, socios comerciales o competidores, asi como
calcular costes de productos, interpretar indicadores utiles para el control de gestién y evaluar la
rentabilidad aportada por un cliente o un proyecto.

E15. Reunir, seleccionary aprovechar diferentes fuentes primarias de informacién ( bibliogréficas, estadisticas,
econdmicas, comerciales, demograficas, etc. ) mediante diversas herramientas, incluyendo los recursos

teleméaticos, asi como disefiar, organizar, efectuar la recogidade datos y utilizar éticamente
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2.3 Transversales

T1. Capacidad paracomunicarse de formafluida, tanto oral como escrita, en castellano.

T3. Alcanzar las habilidades propias del manejo basico de las Tecnologias de la Informacién y la
Comunicacion (TIC's).

T4. Demostrar capacidad intelectual para el pensamiento analiticoy lainterpretacién econémico -empresarial
de documentos, bases de datos e informaciones sociales, asicomo desarrollar un espiritu critico ante el
saber establecido.

T5. Adquirir capacidad para trabajar en equipo, demostrando habilidad para coordinar personas y tareas
concretas, aceptando o refutando mediante razonamientos l6gicos los argumentos de los demas y
contribuyendo con profesionalidad al buen funcionamiento y organizacion del grupo, sobre la base del
respeto mutuo.

T6. Aprender a gestionar de formaeficiente el tiempo, tanto en el trabajo individual como en equipo, asicomo
planificary organizar los recursos disponibles, estableciendo prioridades y demostrando capacidad para

tomar decisionesy afrontar dificultades cuando éstas aparezcan.

T8. Desarrollar unaactitud favorable al cambio y poseer una alta capacidad de adaptacién (flexibilidad).
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3. Objetivos

Conocery comprender los conceptosimpositivos.

Tener un conocimiento general del Sector Publico y Sistema Fiscal Espafiol con el fin de situar los

impuestos objeto de estudio en este semestre académico.

Interpretar y aplicar lanormativareguladora del Impuesto sobre el Valor Afiadido

Saber liquidar el Impuesto sobre el Valor Afladido.

Interpretar y aplicar, basicamente, la normativa reguladora en el Impuesto sobre la Renta de las Personas

Fisicas, en especial, lo referente a los rendimientos por actividades econémicas.

Interpretary aplicar lanormativareguladoradel Impuesto sobre Sociedades.

Saber liquidar el Impuesto sobre Sociedades.

4. Tabladededicacion del estudiante ala asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Clases tetricas 36 Estudio y trabajo auténomo individual 60
Clases précticas de aula (A) 20 Estudio y trabajo auténomo grupal 30
Laboratorios (L)

Seminariosy tutorias/Otras actividades
Evaluacion 4
Total presencial 60 Total no presencial 90

En caso deque la asignaturatengadesdoble de practicas se procederaadesdoblar las 20 horas de practicas

de aula.

5.1. Bloques tematicos

Bloque 1: “Introduccién: Sector publicoy Sistema Fiscal Espafiol”

a. Contextualizacion y justificacion

Carga de trabajo en créditos ECTS:

En este primer bloque se realizara una primera aproximacion al Sector Publicoy al Sistema Fiscal Espafiol, a

través del estudio de sus elementos, estructura y regulacién basica. Estaprimeraparte de la asignaturaservira

para sentar las bases sobrelas que se apoyaran los conocimientos que se expondran al alumno en el resto de

las asignaturas de lamateria Hacienda Publica y Fiscalidad y, de manera especifica, como base para estudiar

posteriormente los impuestos directos e indirectos propuestos en estaguia.

b.

Objetivos de aprendizaje

Tener un conocimiento general de laEconomiadel Sector Publico, asi como lajustificaci6 ndelapresencia

del Sector Publico en la Economia.
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e Tener un conocimiento general del Sistema Fiscal Espafiol. Conocer y comprender los conceptos
impositivos.

e Tener un conocimiento general delos principales impuestos que se desarrollaran en los siguientes bloques
de la materia: el IVA, el Impuesto sobre Sociedades y el IRPF, los rendimientos de las actividades

econdmicas.

c. Contenidos

1. INTRODUCCION
1.1. INTRODUCCION A LA ECONOMIA Y AL SECTOR PUBLICO
e Funciones del Sector Publico
» Funcién asignativa.
» Funcion redistributiva
> Funcion estabilizadora
e Delimitacién de Sector Publico.
e Componentes del Sector Publico
e Actividades, operacionesy cuentas del Sector Publico
e Dimensidn del Sector publico y su cuantificacion mediante indicadores.
1.2. PRESUPUESTO DEL SECTOR PUBLICO
e Definicidn y caracteristicas.
e Estructuray contenido del presupuesto.
e Clasificaciones presupuestarias deingresos y gastos.
e Principales saldos presupuestarios
2. EL SISTEMA FISCAL ESPANOL
2.1 INTRODUCCION AL SISTEMA FISCAL ESPANOL
2.2. LOS TRIBUTOS
e Caracteristicasy clasificacion
e Tasasy sudiferenciaciéndelos precios publicos
e Contribuciones especiales
e Impuestos
e Clasificaciondelosimpuestos
2.3. ESTRUCTURA GENERAL DE LA LIQUIDACION DE UN IMPUESTO
2.4. PRINCIPALES CONCEPTOS IMPOSITIVOS
e Sujeto activo
e Sujeto pasivo.
e Hechoimponible
e Base imponible. Baseliquidable
e Tipodegravamen
e Cuota integra. Deducciones
e Cuota Liquida
e Cuotadiferencial.
e Deuda tributaria.

e Eldevengo, periodovoluntariode pago y liquidacion.

Universidad de Valladolid
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e Recargos.

e Extincién deladeudatributaria.

d. Métodos docentes
Clase magistral sobre contenidostedricos.

Estudio y ejercicios practicos individuales y/o en grupo.

Tutoria individual y/o grupal.

e. Plan detrabajo
Clase magistral participativa sobre contenidos tedricos. Clases practicas diversas con ejercicios tedrico-

practicos. Tutoria individual y/o grupal. Entregas de trabajos individuales y/o de grupo. Recomendacién de

lecturas especificas relacionadas con la materia.

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Clases tedricas 13 Estudio y trabajo auténomo individual 15
Clases précticas de aula (A) 2 Estudio y trabajo auténomo grupal 7.5

Laboratorios (L)

Seminarios y tutorias/Otras actividades

Evaluacion 1

Total presencial 15 Total no presencial 225

—h

Evaluacion

— Registros de observacion sistematicade actividad.
- Recogidade cuestionesy ejercicios planteados en clase individuales y en grupo.

—  Pruebas de evaluacion tipo test

g. Bibliografiabasica

Ultimas versiones actualizadas de los siguientes libros, aser posible ladel 2021:

Albi Ibafiez, E. y otros (Gltima edicion actualizada): Sistema fiscal espafiol. Ed. Ariel Economia. Barcelona.
Albi Ibafiez, E y Gonzélez- Paramo Martinez, J. M. (Gltima edicion actualizada): Economia Publica I:
Fundamentos. Presupuesto y Gastos. Ed. Ariel Economia. Madrid.

Esteller Moré, A.(Coord.) etal. (2015): Economia de los Impuestos. Ed. Mc Graw Hill Education. Madrid.

h. Bibliografiacomplementaria

Molina Fernandez, J. (2021): Cddigo fiscal REAF 2021. Ed. General de Colégios de Economistas de Espafia.
Madrid.

Portillo Navarro, M. J. (2021): Manual de fiscalidad: teoria y practica 2019. Ed.Tecnos, Madrid.

Universidad de Valladolid
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Manuales de la AEAT del IVA y del IS (2021).

Moreno Moreno, M. C. y Paredes Gomez, R. (2021): Casos Préacticos de Sistema Fiscal. Editorial Delta.

i. Recursos necesarios

Todos recursos, materiales fisicos y virtuales necesarios, libros, paginas web, medios multimedia para el

desarrollo adecuadode las clases.
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5.2. Bloques tematicos

Bloque 2. “Impuestos IVAy Sociedades. Liquidacion.”

Carga de trabajo en créditos ECTS:

a. Contextualizacion y justificacion

Dentro del Sistema fiscal Espafiol, los Impuestos sobre el Valor Afiadido y sobre Sociedades sonjunto con el
IRPF, los tres grandes impuestos que sustentan el Gasto Publico. El perfil del alumno del Grado de MIM esta
intimamente unido alas relaciones Comerciales en las que ambos impuestos tienen un especial protagonismo.

Por ello, resultamuy justificado su estudio.

b. Objetivos de aprendizaje

En este segundo bloque se estudian las leyes de los dos impuestos, IVAy Sociedades. A través del andlisis

tedrico-practicode ambas leyes se trata de aprender a liquidar ambos impuestos.

c. Contenidos

El IMPUESTO SOBRE EL VALOR ANADIDO.

3.1. INTRODUCCION

3.2. EL HECHO IMPONIBLE. SUPUESTOS DE NO SUJECION Y EXENCIONES

3.3. SUJETOS PASIVOS. REPERCUSION. DEVENGO. BASE IMPONIBLE. TIPO IMPOSITIVO.

3.4. DEDUCCIONES Y DEVOLUCIONES. REGLA DE PRORRATA. REGULARIZACION DE DEDUCCIONES

POR BIENES DE INVERSION

3.5 REGIMENES ESPECIALES.

3.6. GESTION DEL IMPUESTO.

EL IMPUESTO SOBRE LA RENTA DE LAS PERSONAS FiSICAS

4.1. INTRODUCCION Y ASPECTOS GENERALES DEL IMPUESTO.

4.2. RENDIMIENTOS DE ACTIVIDADES ECONOMICAS. REGIMENES DE DETERMINACION DEL

RENDIMIENTO NETO.

EL IMPUESTO SOBRE SOCIEDADES

5.1. ASPECTOS GENERALES Y ELEMENTOS ESTRUCTURALES DEL IMPUESTO.

5.2 DETERMINACION DE LA BASE IMPONIBLE. AJUSTES EXTRACONTABLES. BASE LIQUIDABLE.
REDUCCIONES EN LA BASE IMPONIBLE. TIPO IMPOSITIVO.

5.3. DETERMINACION DE LA CUTA INTEGRA. LAS DEDUCCIONES. CUOTA LIQUIDA.

5.4 LIQUIDACION.

d. Métodos docentes

Clase magistral sobre contenidostedricos.
Estudio y ejercicios practicos individuales y/o en grupo.
Tutoria individual y/o grupal.

e. Plan detrabajo
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Clase magistral participativa sobre contenidos teéricos. Clases practicas diversas con ejercicios tedrico
practicos. Tutoria individual y/o grupal. Entregas de trabajos individuales y/o de grupo. Recomendacién de
lecturas especificas relacionadas conlamateria.

ACTIVIDADES PRESENCIALES HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Clases tedricas 23 Estudio y trabajo autbnomo individual 45
Clases practicas de aula (A) 18 Estudio y trabajo autbnomo grupal 225

Laboratorios (L)

Seminarios y tutorias/Otras actividades

Evaluacion 3

Total presencial 45 Total no presencial 67.5

—h

Evaluacion

— Registros de observacion sistematicade actividad.
- Recogidade cuestionesy ejercicios planteados en claseindividuales y en grupo.

—  Pruebas de evaluacion tipo test

g. Bibliografiabasica

Ultimas versiones actualizadas de los siguientes libros, a ser posibleladel 2021:

Lagos Rodriguez, M. G. y Alamo Cerrillo, R. (2019): Fiscalidad empresarial. Introduccién y fiscalidad
personal. Ed. Piramide. (Para el Impuesto sobre Sociedades)

Molina Fernandez, J. (2021): Cddigo fiscal REAF 2019. Ed. General de Colégios de Economistas de Espafia.
Madrid.

Manual de la AEAT IVA (2021).

Manual de la AEAT IS ( 2021).

Moreno Moreno, M. C. y Paredes Gémez, R. (2021): Casos Practicos de Sistema Fiscal. Editorial Delta.

Madrid.

Portillo Navarro, M. J. (2021): Manual de fiscalidad: teoria y practica . Ed. Tecnos, Madrid.

h. Bibliografia complementaria

Ultimas versiones actualizadas de los siguientes libros, aser posible ladel 2018:

Albi Ibafiez, E. y otros (2021): Sistema fiscal espafiol. Ed. Ariel Economia. Barcelona

i. Recursos necesarios
Todos recursos, materiales fisicos y virtuales necesarios, libros, paginas web, medios multimedia para el

desarrollo adecuadodelas clases.

Afiada tantas paginas como bloques teméticos considere realizar.
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6. Temporalizaciéon (por bloques teméaticos)

p CARGA PERIODO PREVISTO
BLOQUE TEMATICO ECTS DE DESARROLLO
B_quue 1: . Introduccion: Sector publico y Sistema 15 12 a la 42 semana
Fiscal Espafol
Bloque 2: “Impuestos IVA y Sociedades. a a
Liquidacién.” 4.5 42 ala 152 semana

7. Sistemade calificaciones—Tablaresumen

Examen final: prueba de desarrollo
escrito.

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
ReQ‘?““ deobserv_at_:ién sistematicade 25% Aplicacién alo largodetodoel curso.
actividad y otras actividades evaluables
Prueba y valoracion sobre aspectos tedricos
75%

del programay resoluciéon de casos. Se exigiréa
aprobar el examen final (3,75 puntos sobre
7,5), para poder superar la asignatura, tanto
en la convocatoria ordinaria como en la

CRITERIOS DE CALIFICACION

¢ Convocatoriaordinaria:

durante el semestre.

o Convocatoriaextraordinaria:

o La calificacion final seré el resultado de sumar a la puntuacién obtenida en el examen final,
en caso de superar la nota de corte establecida (3,75 puntos sobre 7,5), las calificaciones
obtenidas por los alumnos en las distintas actividades de evaluacion continua realizadas

o Se mantienen los mismoscriterios de calificacién que en laconvocatoria ordinaria.

8. Consideraciones finales

Universidad de Valladolid

12de 12



