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Se debe indicar de forma fiel como va a ser desarrollada la docencia. Esta guia debe ser elaborada teniendo
en cuenta a todos los profesores de la asignatura. Conocidos los espacios y profesorado disponible, se debe
buscar la maxima presencialidad posible del estudiante siempre respetando las capacidades de los espacios
asignados por el centro y justificando cualquier adaptacién que se realice respecto a la memoria de
verificacion. Si la docencia de alguna asignatura fuese en parte online, deben respetarse los horarios tanto de
clase como de tutorias). La planificacion académica podra sufrir modificaciones de acuerdo con la actualizacion
de las condiciones sanitarias.
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1. Situacién / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizacién

La asignatura de Régimen Juridico de la Distribucién Comercial se enmarca dentro de la formacion optativa
para los egresados en Marketing. El objetivo principal de las asignaturas que integran el marco juridico es
familiarizar al alumno con la regulacion juridica, de la que no puede prescindir, lo que le permitird en su
actividad profesional abordar con mayores garantias el manejo, siempre con sentido critico, de la informacién
juridica. Se busca con estas ensefianzas la adquisicion por el estudiante de un conocimiento esencial del
marco juridico fundamentalmente privado.

La asignatura de Régimen Juridico de la Distribucion comercial se presenta como una formacién optativa que
sirve para completar la formacién juridica dentro del grado. Se trata de abordar los aspectos juridicos de la
distribucion comercial, analizando las diferentes figuras contractuales.

Todo ello tendra como objetivo la consecucién de habilidades y destrezas imprescindibles para el estudiante de
Marketing en la materia juridica, lo que le facilitara desarrollar su futura actividad profesional de forma mas

completa.

1.2 Relacién con otras materias

- Introduccién al Derecho.
- Régimen Juridico del Mercado I.

- Régimen Juridico del Mercado II.

1.3 Prerrequisitos

Se recomienda la adquisicidn de conocimientos juridicos previos, particularmente de Derecho Privado.

2. Competencias

2.1 Generales

G2. Saber aplicar los conocimientos adquiridos a su trabajo profesional en la direccion de marketing, la
prospeccion de mercados o los sondeos de opinion, haciéndolo desde una perspectiva interdisciplinar e integradora
de conocimientos y sabiendo liderar y motivar a los equipos de trabajo, asi como poseer las competencias que
suelen demostrarse mediante la elaboracion y defensa de argumentos y la resoluciéon de problemas complejos en

dicho campo.

G3. Tener la capacidad de reunir e interpretar noticias, datos e informaciones relevantes a efectos de
interpretar la evolucion de los mercados de bienes y servicios y formular una estrategia de marketing, estando en

disposicién de emitir juicios que incluyan una reflexion desde un punto de vista social, cientifico o ético.
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G4. Poder transmitir informaciones, ideas, propuestas y soluciones a publicos especializados y no
especializados, tanto oralmente como por escrito, en relacion con el marketing estratégico, la transformacién del
entorno y las perspectivas de los mercados, haciéndolo de forma ordenada, concisa, clara, sin ambigliedades y

siguiendo una secuencia logica.

G5. Poseer las habilidades de aprendizaje necesarias que permiten emprender estudios posteriores con

un alto grado de autonomia y aprovechamiento.

G6. Ser capaz de pensar y actuar segun principios de caracter universal que se basan en el valor de la
persona y se dirigen a su pleno desarrollo, a la vez que respetar los derechos fundamentales y de igualdad entre
mujeres y hombres, los derechos humanos, los valores democraticos y de una cultura de paz, asi como los
principios de respeto al medio ambiente, responsabilidad social y cooperacion al desarrollo, en el marco de un
compromiso ético en pro de una sociedad global, intercultural, libre y justa.

2.2 Especificas

El. Entender las bases tedricas, tanto de la economia general como de la economia y estrategia empresarial,
la formacién de los precios y la naturaleza de los hechos econdmicos, el proceso de direccion y las areas
funcionales de la empresa, a la vez que manejar los métodos cuantitativos esenciales y dominar los

fundamentos sociales, histdricos y juridicos de la actividad econdmica y la direccion de marketing.

E2. Conocer las grandes coordenadas del entorno socioecondémico, tecnolégico, cultural e institucional
espafiol, europeo e internacional en un marco de globalizacién e integracién, asi como las principales politicas
macroecondémicas y sectoriales aplicadas por las autoridades publicas, en paralelo con su trayectoria histérica
e impacto sobre las relaciones comerciales y financieras mundiales, la evolucion de la coyuntura, el
comportamiento psico-social de la clientela, las decisiones de compra, el comercio exterior, la reorientacion del
marketing y la responsabilidad social de la empresa.

E3. Comprender y manejar con soltura los fundamentos conceptuales y tedricos de los estudios de
mercado y las estrategias de marketing, junto con sus posibles aplicaciones especificas en diversas areas

(marketing social, publico, ...), en Internet o escenarios relacionados y en la investigacion de la opinion publica.

E5. Conocer las politicas aplicables y la cartera de modelos o técnicas relacionadas con el marketing
analitico y estratégico, incluyendo la investigacion de mercados mediante herramientas cualitativas y/o
cuantitativas, el desarrollo de productos, la fijacién de precios, la comunicacion, la distribucion, la expansién
internacional, la respuesta competitiva y la innovacion, en el marco de una eficaz gestion de equipos y una

economia y estrategia empresarial basada en criterios éticos y de responsabilidad social.

E6. Interpretar y aplicar las normas publicas que rigen las transacciones comerciales y su tributacién, la
proteccion de los consumidores o usuarios, el funcionamiento de los mercados de bienes y servicios, y la

regulacién del sector comercial.

E15. Reunir, seleccionar y aprovechar diferentes fuentes primarias de informacion (bibliograficas,
estadisticas, econdmicas, comerciales, demograficas, etc.) mediante diversas herramientas, incluyendo los

recursos telematicos, asi como disefiar, organizar, efectuar la recogida de datos y utilizar éticamente las
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informaciones procedentes de fuentes secundarias, asegurando su fiabilidad y teniendo en cuenta el coste y

los objetivos.

3. Objetivos

« Identificar las normas nacionales, comunitarias e internacionales aplicables a la distribucion comercial.

« Analizar los conflictos de intereses que surgen en relacién con la distribucion comercial.

« Interpretar resoluciones de los Tribunales de Justicia.

e Conocer vy utilizar las principales figuras contractuales del Derecho mercantil espafiol en el ambito de la

distribucién comercial.
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4. Contenidos y/o blogues teméaticos

Bloque 1: “Introduccién y Teoria general de la contratacién mercantil”

Carga de trabajo en créditos ECTS:
a. Contextualizacidn y justificacion

Teniendo en cuenta que objetivo basico de la asignatura es el conocimiento de las figuras contractuales
aplicables en el ambito de la distribucion comercial, resulta imprescindible el conocimiento previo de la realidad

donde se produce la contratacion y las diversas cuestiones que se plantean en el ambito de la contratacién
mercantil

b. Objetivos de aprendizaje

Conocer el régimen juridico del mercado.
. Identificar los distintos modelos de distribucién comercial.

. Conocer las especialidades que se plantean en el ambito de la contratacion mercantil.

c. Contenidos

. Mercado y distribucion comercial.

. Teoria general de la contratacion mercantil. Especial referencia al marco juridico del comercio electrénico.

d. Métodos docentes

1. Leccidon magistral.

2. Estudio del caso.

e. Plan de trabajo

Clase magistral sobre contenidos teoricos.

Tutoria individual y/o grupal.

Resolucion de supuestos practicos, que se proporcionaran oportunamente al estudiante.
Recomendacion de lecturas especificas relacionadas con la materia.

f. Evaluacion

Registros de observacion sistematica de actividad (kahoot, ...).
Resolucién de problemas y entregas de casos practicos.
Prueba escrita.
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g Material docente

Es fundamental que las referencias suministradas este curso estén actualizadas y sean completas. Los
profesores tienen acceso, a la plataforma Leganto de la Biblioteca para actualizar su bibliografia recomendada
(“Listas de Lecturas”). Si ya lo han hecho, pueden poner tanto en la guia docente como en el Campus Virtual el
enlace permanente a Leganto.

g.1 Bibliografia basica

BERCOVITZ RODRIGUEZ CANO, A. Apuntes de Derecho Mercantil. Ed. Aranzadi (Ultima edicién).
BROSETA PONT, My MARTINEZ SANZ, F. Manual de Derecho Mercantil, V II, Ed.

Tecnos (Ultima edicion).

JIMENEZ SANCHEZ, G. (Cor), Derecho Mercantil I, Ed. Marcial Pons (dltima edicién).

SANCHEZ CALERO, F y SANCHEZ CALERO GUILARTE, J. Instituciones de Derecho Mercantil, V II, ed.

Thomson Reuters (Ultima edicion).

VICENT CHULIA, F. Introduccion al Derecho Mercantil, Tirant lo Blanch (tltima edicién).

g.2 Bibliografia complementaria

Articulos doctrinales de actualidad en revistas cientificas como: Revista de Derecho de la Competencia y de la

Distribucién Comercial

g.3 Otros recursos telematicos (pildoras de conocimiento, blogs, videos, revistas digitales,
cursos masivos (MOOCQC), ...)

Blogs y videos especificos, que se recomendarian en el momento oportuno.

Revistas electrénicas y publicaciones en redes sociales.

h. Recursos necesarios

Aula convencional
Plataforma virtual (Moodle)

i. Temporalizacién

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

15 SEMANAS 1 A4
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Afiada tantas paginas como bloques t

Bloque 2: “Ladistribucién comercial en el Derecho espafiol”

Carga de trabajo en créditos ECTS: 4

a. Contextualizacion y justificacion

El sector de la distribucion comercial presenta un gran interés econémico y social, habiendo sido
objeto de un proceso progresivo de expansion y desarrollo. No es igual la forma de comerciar en
la actualidad que en tiempos pasados. La busqueda del beneficio obliga a tramar complicadas
técnicas de integracion de los empresarios. Ante esta realidad, resulta imprescindible el
conocimiento del entramado juridico de los diferentes tipos de contratos que sirven a esta

realidad, lo que constituiria los denominados contratos de distribucion.

b. Objetivos de aprendizaje

. Identificar las normas nacionales aplicables a la distribucién comercial.

. Conocer vy utilizar las principales figuras contractuales de Derecho Mercantil en el ambito de la distribuciéon

comercial.

. Analizar los conflictos de intereses que surgen en relacion a la distribucién comercial.

c. Contenidos

DISTRIBUCION COMERCIAL EN EL DERECHO ESPANOL
- Los contratos de distribucion.

- El contrato de agencia.

- El contrato de comision.

- El contrato de concesion mercantil.

- El contrato de franquicia.

- El contrato de mediacion.

- Otros instrumentos de la distribucién comercial.

- Perspectivas en la distribuciéon comercial.
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d. Métodos docentes

1. Leccidon magistral.

2. Estudio del caso.

e. Plan de trabajo

Clase magistral sobre contenidos teoricos.

Tutoria individual y/o grupal.

Resolucion de supuestos practicos que se proporcionaran oportunamente al estudiante.
Recomendacion de lecturas especificas relacionadas con la materia.

f. Evaluacion

Registros de observacion sistematica de actividad (kahoot, ...).
Resolucion de problemas y entregas de casos practicos.
Prueba escrita.

g Material docente
Es fundamental que las referencias suministradas este curso estén actualizadas y sean completas. Los
profesores tienen acceso, a la plataforma Leganto de la Biblioteca para actualizar su bibliografia recomendada
(“Listas de Lecturas”). Si ya lo han hecho, pueden poner tanto en la guia docente como en el Campus Virtual el
enlace permanente a Leganto

g.1l Bibliografia basica

BERCOVITZ RODRIGUEZ CANO, A. Apuntes de Derecho Mercantil. Ed. Aranzadi (Ultima edicién).
BROSETA PONT, My MARTINEZ SANZ, F. Manual de Derecho Mercantil, V 1I, Ed. Tecnos (Ultima edicién).
JIMENEZ SANCHEZ, G. (Cor), Derecho Mercantil I, Ed. Marcial Pons (dltima edicién).

SANCHEZ CALERO, F y SANCHEZ CALERO GUILARTE, J. Instituciones de Derecho Mercantil, V II, ed.

Thomson Reuters (Ultima edicion).

g.2 Bibliografia complementaria

Articulos doctrinales de actualidad en revistas cientificas como: Revista de Derecho de la Competencia y de la

Distribucién Comercial.

g.3 Otros recursos telematicos (pildoras de conocimiento, blogs, videos, revistas digitales,
cursos masivos (MOOC), ...)

Blogs y videos especificos, que se recomendarian en el momento oportuno.

Revistas electrénicas y publicaciones en redes sociales.
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h. Recursos necesarios

Plataforma virtual (Moodle).

i. Temporalizacion

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

4 Semanas 5 a 14

Bloque 3: “Ladistribucién en el comercio internacional”

Carga de trabajo en créditos ECTS: 0,5

a. Contextualizacion y justificacion

Un adecuado conocimiento del régimen juridico de la distribucion comercial exige, ante la
realidad del mercado, una referencia a la normativa internacional existente al respecto, en

particular, al derecho comunitario.

b. Objetivos de aprendizaje

. Conocer las normas comunitarias e internacionales aplicables a la distribucion comercial internacional.

. Analizar los conflictos de interés que surjan en el entorno de la distribuciéon comercial internacional.

c. Contenidos

. Contratos internacionales de distribucion- Perspectivas en la distribuciéon comercial.

d. Métodos docentes

1. Leccidon magistral.

2. Estudio del caso.

e. Plan de trabajo

Clase magistral sobre contenidos teoricos.
Tutoria individual y/o grupal.

Resolucion de supuestos practicos que se proporcionaran oportunamente al estudiante.
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Recomendacion de lecturas especificas relacionadas con la materia.

f. Evaluacion

Registros de observacion sistematica de actividad (kahoot, ...).
Resolucion de problemas y entregas de casos practicos.

Prueba escrita.

g Material docente

Es fundamental que las referencias suministradas este curso estén actualizadas y sean completas. Los
profesores tienen acceso, a la plataforma Leganto de la Biblioteca para actualizar su bibliografia recomendada
(“Listas de Lecturas”). Si ya lo han hecho, pueden poner tanto en la guia docente como en el Campus Virtual el
enlace permanente a Leganto

g.1l Bibliografia basica

- CEBADA ROMERO, A. La Organizacion Mundial del Comercio y la Unién Europea, Ed. La Ley.

g.2 Bibliografia complementaria

Articulos doctrinales de actualidad en revistas cientificas como: Revista de Derecho de la Competencia y de la

Distribucién Comercial.

g.3 Otros recursos telematicos (pildoras de conocimiento, blogs, videos, revistas digitales,
cursos masivos (MOOCQC), ...)

Blogs y videos especificos, que se recomendarian en el momento oportuno.

Revistas electrénicas y publicaciones en redes sociales.

h. Recursos necesarios

Plataforma virtual (Moodle).

i. Temporalizacion

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

0,5 Semana 15
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ematicos considere realizar.

5. Métodos docentes y principios metodoldgicos

Los anteriormente indicados.

6. Tabla de dedicacién del estudiante a la asignatura

e e | HORAS | ACTIVIDADES NO PRESENCIALES | HORAS
Clases teoricas 40 Estudio y trabajo auténomo individual 80
Clases practicas 15 Trabajo grupal 10
Otras actividades 5

Total presencial 60 Total no presencial 90
TOTAL presencial + no presencial

(1) Actividad presencial a distancia es cuando un grupo sigue una videoconferencia de forma sincrona a la
clase impartida por el profesor.

7. Sistemay caracteristicas de la evaluacién

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
Registros de observacion sistematica de 15%
la actividad (kahoot, ...) 0
An,all_S|s, resolucion y entrega de casos 2504
practicos
Pruebas tedricas periédicas 60% Estas pruebas se realizaran periddicamente

por escrito

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:
e Lo establecido en el cuadro anterior.

e Se da la posibilidad de renunciar a la evaluacion continua, por escrito y 15 dias antes de la fecha prevista
para la convocatoria ordinaria. En este supuesto, se realizard un examen tedrico/practico, que sera
calificado sobre 10 (6,5 puntos teoria/3,5 practica).

e . En el supuesto en que no sea posible aprobar con la evaluacién continua, el alumno debe presentarse
al examen tedrico practico en la fecha de convocatoria ordinaria. Ese examen se evalla sobre 6 puntos,
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y se sumaria lo obtenido en los registros de observacion sistematica y en los supuestos practicos.
e Entodo caso, ninguno de los exdmenes periddicos puede tener una calificacion inferior a 4 puntos.
o]
e Convocatoria extraordinaria:
0 Los mismos criterios...

8. Consideraciones finales
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