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1. Situacion / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizacion

Esta asignatura presenta al alumno una introduccién a los conceptos que habra de comprender y utilizar en la era
de la comunicacién digital. El objetivo es entender el nuevo entorno de la sociedad comunicacional condicionada
por la proliferacion que, desde los afios 90, han venido registrando Internet en las sociedades occidentales

contemporaneas.

1.2 Relacién con otras materias

Esta asignatura se complementa con aquellas otras incluidas dentro del Médulo 1, como: Introduccion a la
investigacion en Ciencias Sociales, Fuentes y sistemas de gestion documental, Fundamentos histéricos en la
evolucion de la comunicacién social y El discurso de los medios de comunicacion y la construccién de las
identidades; asi como, dentro del Mddulo 2: Nuevos movimientos sociales y comunicacion publica, y Nuevas

tendencias en el Periodismo y en la Comunicacion.

1.3 Prerrequisitos

— Curiosidad por los acontecimientos sociales y comunicativos que implica el desarrollo de la sociedad
comunicacional del siglo XXI

— Interés por desarrollar tareas de investigacion, profundizar en el aprendizaje y en el conocimiento de los agentes
sociales implicados en la cibersociedad

— Habilidad social para trabajar en equipo, haciendo uso de las herramientas colaborativas del entorno digital

— Constancia para desarrollar un trabajo auténomo a largo plazo, con apoyo de los nuevos medios

2. Competencias

2.1 Generales

G.1. Resolucién de problemas y toma de decisiones. El logro de esta competencia implica ser capaz de, a partir de
los conocimientos adquiridos, resolver problemas —o emitir un juicio sobre los mismos- sean éstos de indole tedrica,
practica, o técnica; asi como hacerlo de forma razonada, prudente, con empatia y eficacia, en un entorno cambiante
y complejo como el actual, desde una éptica multidisciplinar.

G.2. Capacidad de analisis y sintesis. El logro de esta competencia implica ser capaz de definir, distinguir y
relacionar tanto los conceptos basicos como las premisas sobre las que se construye la exposicién de cualquier
argumento, asi como de enunciar y fundamentar su contenido de forma sintética y critica, en el contexto —cientifico,
politico, mediatico, organizacional o del tipo que sea- en el que se presentan.

G.3. Planificacién y organizacion. La adquisicion de esta competencia significa ser capaz de determinar los
objetivos, fines o prioridades del trabajo a desempefar, organizando los plazos y los recursos necesarios y
controlando los procesos establecidos.

G.4. Comunicacion oral y escrita de un trabajo cientifico. El logro de esta competencia implica comprender y
expresarse de forma correcta, tanto por escrito como oralmente. Ser capaz de comunicar conocimientos, ideas,

proyectos y procedimientos de trabajo, correspondientes al ambito cientifico, de forma clara.
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G. 5. Utilizacién de las Tecnologias de la Informacién y de la Comunicacion. La adquisicion de esta competencia
supone la capacidad para utilizar las TIC como herramienta de comunicacion, acceso a las fuentes de informacién,
archivo de datos y documentos, asi como para la presentacion, aprendizaje, investigacion y trabajo cooperativo.

G. 6. Gestion y busqueda de la informacién. El logro de esta competencia significa ser capaz de buscar,
seleccionar, ordenar y relacionar informaciones provenientes de distintas fuentes.

G.7. Trabajo auténomo y en equipo. El logro de esta competencia comporta poseer las habilidades de aprendizaje

necesarias que le permitan continuar estudiando e investigando de forma auténoma y, también, para trabajar en equipo.

2.2 Especificas

E.1.1 Capacidad de concebir, disefiar, poner en practica y adoptar un proceso sustancial de investigaciéon en el
entorno de la influencia de los medios de comunicacion social en la formacién de la opinion publica y, por tanto, en
el desarrollo de la historia.

E.1.2. Integrar conocimientos de las distintas areas que conforman este itinerario y afrontar su complejidad. Ser
capaces de formular juicios a partir de la informacién recopilada en temas relacionados con la comunicacion, el
ejercicio del periodismo, la evolucion histérica, la formacion de la opinidn publica o los debates sociales que genera
el mundo actual.

E.1.3 Desarrollar habilidades que les permitan continuar su aprendizaje de manera autodirigida o auténoma en el
campo de la comunicacién y de la historia, afrontando en la investigacion el andlisis de los mensajes informativos,
culturales y divulgativos en los medios de comunicacion social, las transformaciones sociales que se han ido
produciendo a lo largo de la historia, la formacion de la opinién publica, asi como el examen de las tendencias

comunicativas y sociales mas novedosas.

3. Objetivos

- Proporcionar al alumno una formaciéon avanzada, de caracter multidisciplinar y especializado, que les permita
realizar tareas de investigacion en los diferentes campos de las Ciencias Sociales: Historia, Periodismo,
Comunicacion Audiovisual y Publicidad, Sociologia, entre otras.

- Formar investigadores que atiendan al perfil de las nuevas demandas de este innovador campo interdisciplinario
en el que se entrecruzan: la Historia, la Sociologia y la Comunicacién Social.

- Dotar a los estudiantes de la suficiente preparacion tedrica y de las necesarias herramientas metodoldgicas en el
campo de la investigacién, para que puedan acceder a la elaboracion y defensa de una tesis doctoral conducente al
titulo de Doctor.

- Formar en capacidades expresivas que permita al estudiante formular juicios razonados acerca de la investigacion
realizada y presentarlos tanto al publico especializado como al que no lo es.

- Proporcionar un conocimiento suficiente de las técnicas de busqueda, identificacion, selecciéon y recogida de
informacién, asi como de los métodos para examinar criticamente cualquier clase de fuentes, documentos y hechos
con la finalidad, por un lado, de tratarlos convenientemente y, por otro, de transformarlos en informaciones de
interés mediante los lenguajes informativo-comunicativos especificos para cada caso.

- Dotar de una concepcion sobre la tarea investigadora en la que prime la responsabilidad social que tiene el trabajo

que desempefian.
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4. Contenidos y/o bloques tematicos

Bloque 1: Introduccidn al concepto de Cibersociedad

Carga de trabajo en créditos ECTS: 2

a. Contextualizacién y justificacién

Este primer apartado ofrece una presentacion introductoria del concepto de Cibersociedad desde un punto de
vista tecnolégico, social, econdmico y comunicativo. El avance tecnoldgico actual invade todos los sectores de
una sociedad digital en la que se producen grandes desarrollos, al mismo tiempo que importantes brechas
digitales. En este contexto de la sociedad-ciber, se considera necesario abordar el concepto y las
caracteristicas del término para sentar las bases académicas de una realidad en transformacién permanente.
El analisis conceptual y epistemologico del término nos permite avanzar en el posterior analisis critico reflexivo
de los pros y contras de vivir en una sociedad ciber y de los efectos que tiene en este ambito la comunicacién
digital globalizada. Se afiade ademas un acercamiento al andlisis de como afectan estas caracteristicas a la
Comunicacion, en general, y al Periodismo, en particular, desde los nuevos usos de la audiencia digital y la

automatizacion de los procesos informativos a través de los algoritmos y bots.

b. Objetivos de aprendizaje

- Introducir al alumno en el debate académico conceptual del término Cibersociedad de manera que sea capaz
de reflexionar sobre sus caracteristicas globales y cambiantes

- Plantear un debate reflexivo que permita al alumno tomar conciencia de las ventajas y desventajas de la
Cibersociedad en términos tecnolégicos, econémicos, sociales y comunicativos

- Profundizar en el conocimiento de la audiencia prosumidora digital y su influencia en la agenda digital

- Trasladar al estudiante los conocimientos necesarios para avanzar en la llamada e-investigacion que le

permita disefar estrategias investigadoras en torno a los paradigmas digitales emergentes

c. Contenidos

- Conceptualizacion y caracteristicas
- Ventajas y limitaciones de la vida en cibersociedad: las brechas multiples
- La comunicacion ciber: medios-audiencia-agenda

- La investigacion ciber o la e-investigacion

d. Métodos docentes

- Clases tedricas presenciales con exposiciones del profesor complementadas con lecturas, debates y
participacion del estudiante.

- Analisis reflexivos realizados por parte del alumno de manera oral o escrita, correspondiente a cada parte
tedrica.

- Realizacion de practicas e informes relacionados con la e-investigacion
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e. Plan de trabajo

La exposicidon de clases tedricas se combinara con la entrega de material bibliografico, la presentacion de
exposiciones reflexivas del estudiante y participacion en foros y debates. El aprendizaje tedrico se afianzara

con la elaboracion de practicas e informes reflexivos relacionados con la teoria.

f. Evaluacion

Se realiza una evaluacion continua, teniendo en cuenta la presencialidad, la participacién activa del estudiante,

la entrega correcta de las practicas solicitadas y el progreso detectado en su aprendizaje.

g Material docente

g.1 Bibliografia basica

CACERES, J. G. (1997). Cibercultura, Ciberciudad, Cibersociedad. Hacia la construccion de mundos posibles
en nuevas metaforas conceptuales. Estudios sobre las Culturas Contemporaneas, 4 (7), 9-23. Recuperado de:
http://bvirtual.ucol.mx/descargables/752_cibercultura.pdf

CORZO, S. M. & SALAVERRIA, R. (2018). Medios nativos digitales y analiticas web: céomo interviene el
conocimiento de la audiencia en la construccidon de noticias. En Martinez-Fernandez, V.A., et al. (Eds.). La
innovacion de la innovacion: del medio al contenido predictivo (pp. 233-247). UDC.
https://hdl.handle.net/10171/56535

COSTA MORATA. P. (2009) Cibersociedad: mitos y euforias. Sociedad y Utopia. Revista de Ciencias Sociales,
34, pp. 61-80.

GALINDO C., J. (1998). Cibercultura, ciberciudad, cibersociedad hacia la construccion de mundos posibles en

nuevas metaforas conceptuales. Estudios Sobre Las Culturas Contemporéneas. 4, (7), 9 — 23. Disponible en:
http://ns50.redalyc.org/articulo.oa?id=31600702

g.2 Bibliografia complementaria

BEER, D. (2017) The social power of algorithms. Information, Communication & Society, 20 (1), 1-13.
https://doi.org/10.1080/1369118X.2016.1216147
JENSEN, M., DANZINGER, J. Y VENKATESH, A. (2007). Civil Society and Cyber Society: Culture Governance

and Democratic Politics. Internacional Society, 23(1), 39-50.

JOYANES A., L. (2000). Cambio tecnoldgico y nueva sociedad de la informacion (Cibersociedad). Revista de
Comunicacién Vivat Academia, 2(16), 1-12.

LORENTS, PEETER, OTTIS, RAIN & RIKK, RAUL (2009). “Cyber Society and Cooperative Cyber Defence”. En
Aykin, Nuray (Ed.) (2009) Internationalization, Design and Global Development. Third International Conference,
San Diego.
LLORENTE, J.A. (2017). La era de la posverdad. Realidad vs percepcion. Revista Uno (27) 1- 60.

g.3 Otros recursos telematicos (pildoras de conocimiento, blogs, videos, revistas digitales,
cursos masivos (MOOC), ...)

Cada tema de este primer bloque contara con enlaces a material complementario de tipo académico,

audiovisual y hemerogréfico que se incorporara al campus virtual de manera progresiva
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h. Recursos necesarios

Es imprescindible que el alumno adquiera sus claves para acceder al campus virtual y tenga disponibilidad de
un ordenador portétil por si resulta necesario en determinados desarrollos tedricos y practicos en el aula

presencial.

i. Temporalizacién

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

2 Semana 1y 2 de clase

Bloque 2: Comunicacidn corporativa y cibersociedad: nuevas herramientas y roles

Carga de trabajo en créditos ECTS: 2

a. Contextualizacion y justificacion

El desarrollo del contexto de la Web 2.0 y la cibersociedad resultante obligan a los actores y procesos de la
comunicacion corporativa de las distintas organizaciones sociales a adaptarse a estos cambios. En este
bloque, se observara como las empresas, instituciones publicas, partidos politicos y entidades del tercer sector
generan relaciones con sus publicos de interés en la red, gracias a nuevas herramientas y con la creacién de

estrategias especificas y nuevos perfiles profesionales para su desarrollo y gestion.

b. Objetivos de aprendizaje

— Ayudar al estudiante a comprender la importancia de los cambios en el contexto de la actual sociedad de la
informacién que estan influyendo en los procesos de construccion de imagen y de relaciones en las
organizaciones sociales de distinto tipo.

— Mostrar las formas de adaptacion de las estrategias de comunicacion corporativa al contexto digital.

— Profundizar en las nuevas relaciones de las organizaciones con sus publicos, con énfasis en las herramientas
mas empleadas y en los nuevos perfiles profesionales encargados de su gestion.

— Proporcionar al alumno las claves para detectar temas de investigacion en el ambito de la comunicacién

corporativa en la cibersociedad.

c. Contenidos

— La comunicacién organizacional en el contexto de la cibersociedad: introduccion
— Identidad, imagen y reputacion en el entorno digital: la importancia del prosumidor
— Herramientas de comunicacién organizacional en la web

— Nuevos perfiles profesionales para una gestion eficaz de la imagen y la comunicacion de las organizaciones

d. Métodos docentes

Exposicion tedrica en el aula y analisis de casos reales

Ejercicios practicos complementarios desde el enfoque investigador
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En algunos casos, posibilidad de clases inversas para el trabajo practico

e. Plan de trabajo

El plan de trabajo de este bloque tematico se estructura en sesiones tedricas y analisis de casos por parte del
profesor, asi como de ejercicios practicos realizados por el estudiante en el aula o fuera de ella. De esta
manera, se combinan las lecciones magistrales con otros métodos docentes destinados a fomentar la

interaccion de los alumnos y su espiritu critico y analitico.

f. Evaluacion

La evaluacion se llevara a cabo a través de las distintas practicas y proyectos de la asignatura. El

procedimiento se explicara en el aula y/o se compartira a través del campus virtual.

g Material docente

g.1 Bibliografia basica

ACED, C. (2013). Relaciones Publicas 2.0. Cémo gestionar la comunicaciéon corporativa en el entorno digital.
UOC. Barcelona.

CELAYA, J. (2008). La empresa en la web 2.0. El impacto de las redes sociales y las nuevas formas de
comunicacién on line en la estrategia empresarial. Gestion 2000. Madrid.

FERNANDEZ BELTRAN, F. (2011). Comunicacién interna 2.0. La gestién de portales y redes sociales.
Ediciones de las Ciencias Sociales. Madrid.

GARCIA OROSA, B. (2010). Gabinetes de comunicacién on line. Comunicacion Social. Sevilla.

GARCIA OROSA, B. (2019). 25 afios de investigacion en comunicacién organizacional digital. Articulo de
revision. El profesional de la informacion, 28(5). Recuperado a partir de

https://revista.profesionaldelainformacion.com/index.php/EPl/article/view/72073

MANAS-VINIEGRA, L. (2017). Storytelling digital en comunicacién corporativa: comparativa entre IBEX 35 y
Dow Jones. El profesional de la informacion, 26(6), 1127-1138. https://doi.org/10.3145/epi.2017.nov.12
MANAS-VINIEGRA, L.; JIMENEZ-GOMEZ, |. (2019). Evolucién del perfil profesional del community manager
durante la década 2009-2018. El profesional de la informacién, 28(4). https://doi.org/10.3145/epi.2019.jul.03
MOLINA CANABATE, J. P. (2011). Introduccién a la comunicacién institucional a través de Internet.
Grupo 5. Madrid.

SANCHEZ HERRERA, J.; PINDADO BLANCO, T. (2010): Nuevas tendencias en comunicacion. ESIC. Madrid.

TUNEZ, J. M. (2011): La gestién de la comunicacién en las organizaciones. Comunicacién Social.

Zamora.

g.2 Bibliografia complementaria

Se facilitara bibliografia mas actualizada y especifica en el campus virtual de la asignatura, especialmente,
mediante articulos de revistas de investigacion.

Universidad de Valladolid
A7 de 11


https://revista.profesionaldelainformacion.com/index.php/EPI/article/view/72073
https://doi.org/10.3145/epi.2017.nov.12
https://doi.org/10.3145/epi.2019.jul.03

Proyecto/Guia docente de la asignatura para el curso 2021-2022

Universidad deValladolid

g.3 Otros recursos telematicos (pildoras de conocimiento, blogs, videos, revistas digitales,
cursos masivos (MOOC), ...)

Podran ser facilitados a través del campus virtual.

h. Recursos necesarios

Los alumnos deberan contar con sus claves del campus virtual y prestar atencién a su cuenta de correo
electronico oficial de la UVA. En algunas sesiones podrian necesitar un portatil personal o hacer uso de un

smartphone.

i. Temporalizacién

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

2 Semanas 2y 3

Bloque 3: Los medios de comunicacién social en la cibersociedad

Carga de trabajo en créditos ECTS: 2

a. Contextualizacién y justificacién

Los medios de comunicacién social estan experimentando uno de los cambios mas profundos de su historia.
En la era de Internet, los medios digitales no solo afaden una disrupcién con respecto a los existentes
equiparable a las sucedidas con el nacimiento de la radio y la televisién, sino que son juez y parte de la IV
revolucion industrial y juegan un importante papel activo en la sociedad del conocimiento. En este contexto de
profundisimos cambios, los medios digitales no son solo “un nuevo medio” con sus propias caracteristicas,
géneros y formatos, y capaz de inducir un reposicionamiento en el tripode de los tradicionales, prensa impresa,
radio y television; esta cuestion es solo la punta del iceberg de uno de los elementos (los propios medios) con
mas capacidad de influir en los cambios sociales, politicos, econdémicos, etc., y que a su vez se encuentra
inmerso en un importante momento de reconversién. Se impone, por tanto, la necesidad de profundizar en el
papel que los medios de comunicacién social juegan en el seno de la cibersociedad, asi como en las opciones
que las ultimas tecnologias ofrecen a los propios profesionales de la informaciéon y a los contenidos

periodisticos.

b. Objetivos de aprendizaje

— Ayudar al alumno a comprender el alcance de los cambios en el seno de la sociedad de la informacion que
estan influyendo en los medios de comunicacion.

— Ayudar al alumno a aprehender la magnitud del alcance de la capacidad de influencia de los medios de
comunicacion en la cibersociedad.

— Dotar al alumno de la visién global de todos los elementos que entran en juego en el funcionamiento del
medio de comunicacién en el seno de la cibersociedad.

— Profundizar en las cuestiones netamente periodisticas en torno a la produccién y distribucién del mensaje

informativo en el ambito de la digitalizacion de la informacion.
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— Proporcionar al alumno las claves para detectar temas de investigacion en el ambito de los medios de

comunicacion en la cibersociedad.

c. Contenidos

— La situacion global en la actualidad
— Los medios de comunicacion en la cibersociedad
— Lareconversién de los medios

— El mensaje informativo: produccioén y distribucion

d. Métodos docentes

Exposicion tedrica en el aula
Ejercicios practicos complementarios desde el enfoque investigador

En algunos casos, posibilidad de clases inversas para el trabajo practico

e. Plan de trabajo

El plan de trabajo de este bloque tematico se estructura a partir de sesiones teéricas acompanadas de
ejercicios practicos en el aula o fuera de ella. Se combinan las lecciones magistrales del profesor con otros
métodos docentes destinados a fomentar la interaccion de los alumnos.

f. Evaluacion

La evaluacion se llevara a cabo a través de las distintas practicas y proyectos de la asignatura. El

procedimiento se explicara en el aula y/o se compartira a través del campus virtual.

g Material docente

g.1 Bibliografia basica

CASTELLS, M. (2006). La sociedad red. Madrid: Alianza editorial.

CASTELLS, M. (2009). Comunicacién y poder. Madrid: Alianza editorial.

CEBRIAN, M.; RIPOLL, F.Y ALONSO, C. (2002). Estructura, Tecnologia y Tratamiento de la Informacién (Tomo )
(2002). Madrid: Servicio de Publicaciones de la Universidad Compluetense de Madrid.

CEBRIAN HERREROS, M. (DIR.) (2011). Desarrollos del periodismo en internet. Zamora: Comunicacién Social,
2010.

CEBRIAN HERREROS, M. Y FLORES VIVAR, J. M. (2011). Periodismo en la telefonia mévil. Madrid: Editorial Fragua.
Diaz Nocl, J. (2003). Ciberperiodismo: métodos de investigacion. Una aproximacion multidisciplinar en
perspectiva comparada. Bilbao: Servicio editorial de la Universidad del Pais Vasco.

Diaz Nocl, J. Y SALAVERRIA ALIAGA, RAMON (2003). Manual de redaccién ciberperiodistica. Barcelona: Ariel
Comunicacion.

MARTINEZ RODRIGUEZ, L. (2004). “Nuevos contenidos, nuevas rutinas, nuevo lenguaje: la reconversion del
periodista hacia el comunicador digital”. En: Aguado J. M. E— comunicacién. Capitulo IIl. pp. 91-138. Sevilla:
Comunicacion Social Ediciones y Publicaciones.

MEeso AYeRDI, K. (2006). Introduccion al Ciberperiodismo. Bilbao: Servicio Editorial de la Universidad del Pais
Vasco.
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g.2 Bibliografia complementaria

Se facilitara bibliografia actualizada y lecturas adicionales recomendadas en el campus virtual de la
asignatura.

g.3 Otros recursos telematicos (pildoras de conocimiento, blogs, videos, revistas digitales,
cursos masivos (MOOC), ...)

Se facilitara en el campus virtual de la asignatura.

h. Recursos necesarios

Los alumnos deberan contar con sus claves del campus virtual y prestar atencién a su cuenta de correo
electronico oficial de la UVA. En algunas sesiones podrian necesitar un portatil personal o hacer uso de un

smartphone.

i. Temporalizacién

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO

2,00 Semanas 3,4y 5

5. Métodos docentes y principios metodolégicos

Clases presenciales: clases magistrales y practicas. Exposicion teérica del contenido y realizacién de practicas y

seminarios sobre la materia. Una misma sesioén podra estar compuesta de elementos expositivos y practicos.

Campus virtual. Los profesores encargados de la asignatura, si asi lo consideran, ofreceran el material de apoyo a
través del campus Virtual. En él se actualizara, si fuera preciso, la informacién sobre la asignatura, plazos de

entrega de actividades, novedades, etc.

Seminarios. Los seminarios se presentan como una opcién idénea para generar un espacio de reflexion, debate y
aprendizaje colaborativo. La propuesta ademds busca desarrollar diversas competencias transversales, entre ellas

la lectura, la capacidad de analisis, de sintesis y el trabajo en equipo.

Tutorias: En el horario establecido se realizaran las oportunas tutorias. Esta informacién aparecera disponible en la

guia docente de la asignatura y, si el proceso lo estima oportuno, en el campus virtual.
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6. Tabla de dedicacién del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES o
PRESENCIALES A DISTANCIA® HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES HORAS
Clases presenciales tedrico/practicas 35 Estudio y trabajo auténomo individual 80
Seminarios 25 Estudio y trabajo grupal de aula 10
Total presencial 60 Total no presencial 90
TOTAL presencial + no presencial 150

(1) Actividad presencial a distancia es cuando un grupo sigue una videoconferencia de forma sincrona a la
clase impartida por el profesor para otro grupo presente en el aula.

7. Sistema y caracteristicas de la evaluacion

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN LA OBSERVACIONES
NOTA FINAL
Proyectos/practicas de la asignatura 100% Los proyectos de la asignatura se realizaran

en seminarios y clases practicas presenciales.
No se admiten entregas fuera de plazo. Estas
se acordaran en el aula y el profesor lo
publicitara segun estime (campus virtual,
impreso, etc.).

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:

Proyecto / practicas de la asignatura (100%). Los proyectos de la asignatura se realizaran en seminarios
y clases practicas presenciales y mediante trabajo auténomo del alumno. Se valorara sobre 10 puntos
(de 0 a 10). No se admiten entregas fuera de plazo. Estas se acordaran en el aula y el profesor lo
publicitara segun estime (campus virtual, impreso, etc.). Cualquier indicio de plagio sera calificado como
0,0 en cumplimiento del Reglamento de Ordenacion Académica de la UVa.

° Convocatoria extraordinaria:

Proyecto / practicas de la asignatura (100%). Los proyectos de la asignatura versaran sobre los
contenidos de la asignatura. Se valorara sobre 10 puntos (de 0 a 10). No se admiten entregas fuera de
plazo acordado. Es imprescindible que los alumnos contacten con el profesor al inicio de la asignatura o
curso. Cualquier indicio de plagio sera calificado como 0,0 en cumplimiento del Reglamento de
Ordenacion Académica de la UVa.

8. Consideraciones finales

El contenido del presente proyecto docente es una referencia basica para el desarrollo de la asignatura. El material
e informacion relativa al calendario de desarrollo de la asignatura (fecha de las diferentes actividades y espacios en
los que se realizaran, plazos de entrega, indicaciones sobre seminarios que puedan complementar el proceso

formativo, etc.) seran facilitados por los profesores responsable/s de la asignatura en cada grupo.
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