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Proyecto/Guia docente de la asignatura

Se debe indicar de forma fiel cémo va a ser desarrollada la docencia. Esta guia debe ser elaborada teniendo
en cuenta a todos los profesores de la asignatura. Conocidos los espacios y profesorado disponible, se debe
buscar la maxima presencialidad posible del estudiante siempre respetando las capacidades de los espacios
asignados por el centro y justificando cualquier adaptacién que se realice respecto a la memoria de
verificacion. Si la docencia de alguna asignatura fuese en parte online, deben respetarse los horarios tanto de
clase como de tutorias). La planificacién académica podra sufrir modificaciones de acuerdo con la actualizacion
de las condiciones sanitarias.

Asignatura COMERCIALIZACION Y MARKETING DE PRODUCTOS FORESTALES

Materia COMERCIALIZACION Y MARKETING DE PRODUCTOS FORESTALES

Médulo

Titulacion MASTER EN INGENIERIA DE MONTES

Plan 428 Cadigo 51984
AL I 29 CUATRIMESTRE Tipo/Carécter OB: OBLIGATORIA
imparticion

Nivel/Ciclo Posgrado / Master Curso 1
Créditos ECTS | 3

Lerjgua en que ESPANOL

se imparte

Profesor/es Asier Saiz Rojo / Almudena Gomez Ramos

responsable/s

Datos de asiersr@iaf.uva.es / mariaalmudena.gomez@uva.es

contacto (E-

mail,

teléfono...)

Departamento | Ingenieria Agricola y Forestal

m Universidad de Valladolid

lde7


mailto:mariaalmudena.gomez@uva.es

Adaptacion del Proyecto/Guia 2020-2021 docente de la asignatura en Nueva Normalidad

Universidad deValladolid

1. Situacion / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizacion

Tras haber analizado en el primer cuatrimestre las estrategias de Planificacion de la empresa, los
modelos de empresas y gestién de empresas. Sera en esta asignatura del segundo cuatrimestre cuando

el alumno reciba las herramientas y los instrumentos para la gestion comercial de la empresa forestal.

Se identificaran intermediarios, las funciones de comercializacion, los margenes comerciales y las

técnicas de Marketing que mejoran el flujo de productos desde el productor hasta el usuario final.

La asignatura aborda la cadena de valor de los productos forestales desde el productor hasta el
consumidor. Se establecen las relaciones entre los diferentes eslabones del canal comercial y como se
puede mejorar el flujo de productos y servicios a través de las estrategias de Marketing.

1.2 Relacién con otras materias

La Gestién Comercial y el Marketing son una parte importante en el proceso de produccién ya que
conocer los eslabones y relaciones que se establecen a través del canal comercial incide positivamente
en la optimizacién de todo el proceso. Se relaciona con todos los procesos de produccion y
acondicionamiento de los productos forestales ya que las decisiones de comercializacién influyen
directamente en las decisiones de produccidn y viceversa.

1.3 Prerrequisitos

Ninguno en concreto pero si es aconsejable conocer los procesos de produccion y acondicionamiento
de los productos forestales.

2. Competencias

2.1 Generales

G3: Ser capaz de analizar y sintetizar.
G15: Demostrar un razonamiento critico.

G5: Ser capaz de comunicarse de forma oral y escrita, tanto en foros especializados como para
personas no expertas.
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G6: Hablar, leer y escribir en una lengua extranjera (inglés)

2.2 Especificas

E 15- Conocimiento de las estrategias de marketing, estudios de mercado y politicas de distribucién.

E 16- Conocimiento de las herramientas de comunicacion, informacién, motivacion y gestion de
personal.

3. Objetivos

1. Obtener la capacidad para analizar mercados, sistemas de comercializacibn y politicas de
distribucion, desarrollar y ejecutar estrategias de marketing.

2. Obtener la capacidad para utilizar herramientas de comunicacion, informacién, motivacion y gestion
de personal.

3. Adquirir los conocimientos necesarios sobre comercializacion de productos forestales.
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4. Contenidos y/o bloques tematicos

T1. Conceptos de comercializacion.

T2. La comercializacion de los productos forestales madereros.

T3. Generalidades sobre la comercializacion de productos forestales no madereros.
T4. Los hongos silvestres comestibles.

T5. Los productos apicolas y el pifion.

T6. Otros productos forestales no madereros: corcho y resina.

T7. Estrategias de producto.

T8. Fijacion del precio.

T9. Estrategias de distribucién.

T10. Estrategias de promocion.

i. Temporalizacién

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO
3 Tema 1-6: Semana 1 a semana 6
3 Tema 7-10_semana 6 a 12

5. Métodos docentes y principios metodolégicos

e Clase magistral.

e Estudio de Casos.

e Seminarios-Talleres.

e Trabajo en grupo.

e Documentacién disponible en la plataforma Moodle.
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6. Tabla de dedicacidn del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES o0 | HORA HORA
PRESENCIALES A DISTANCIA® S ACTIVIDADES NO PRESENCIALES S
Clases tedricas 14 Trabajo autdnomo sobre contenidos 20
tedricos
Clases practicas: trabajos y 8 Trabajo auténomo sobre contenidos 20
ejemplos practicos.
Clases practicas: presentacion de 4 Trabajo especifico sobre plan de 10
casos reales empresa
Seminario/Conferencia 2 Preparacion orientada a la evaluacién 10
Total presencial 40 Total no presencial 60
TOTAL presencial + no presencial 100

(1) Actividad presencial a distancia es cuando un grupo sigue una videoconferencia de forma sincrona a la
clase impartida por el profesor para otro grupo presente en el aula.

7. Sistemay caracteristicas de la evaluacion

Criterio: cuando al menos el 50% de los dias lectivos del cuatrimestre transcurran en normalidad, se asumiran
como criterios de evaluacion los indicados en la guia docente. Se recomienda la evaluacion continua ya que

implica minimizar los cambios en la adenda.

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO | PESO EN OBSERVACIONES

LA NOTA

FINAL

. L Consistird en un examen con
Examen final de conceptos y ejercicios. 40 % .
preguntas tipo test

Trabajo escrito. Plan de marketing y 50 % Entregable individual o colectivo (2-3
estudio de mercado alumnos).
Presentacién en clase del plan de 10 % Consistird en una presentacion oral la
marketing semana 12de la asignatura.
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CRITERIOS DE CALIFICACION

« Convocatoria ordinaria:

Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la comprension, analisis, expresion del
conocimiento. - Pruebas objetivas (tipo test)

Pruebas para evaluar competencias relacionadas con la aplicacion de técnicas, procedimientos o
protocolos de actuacion y resolucion de problemas... - Desarrollo del plan de marketing.
- Exposicién del Plan de Marketing y los resultados de los sondeos de mercado.

« Convocatoria extraordinaria:

Los alumnos tendran que hacer igualmente estos entregables y entregarlos asi como las pruebas
de evaluacion.

8. Consideraciones finales

Universidad de Valladolid
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Profesora Almudena Gomez Ramos

Profesora Titular por la Universidad de Valladolid. Dos tramos de investigacion reconocidos
por la Agencia Nacional de la Calidad Académica e Investigadora (2002-2008, 2008-2014)

Formacién
» Ingeniero Agronomo. Esp. Economia Agraria, Universidad Politécnica de Madrid
(1989).
» Diploma especializacion Post-Universitaria CIHEAM, Zaragoza (1990)
» Doctor Ingeniero Agronomo, Universidad Politécnica de Madrid (2004)

Trayectoria profesional

> Desde 2002: Profesora de Economia Agraria en la E.T.S. Ingeniarias Agrarias.
Campus de Palencia. Universidad de Valladolid.
> 1998-2005: Investigador contratado en la Universidad Politécnica de Madrid
» 1993-2005: Colaboracién en actividades de formacion de la Diputacion General de
Aragoén y la Comunidad Autonoma de Madrid.
» 1990-1993: Contrato para realizacién de labores de consultoria en INESA-ECAS,
Zaragoza

Lineas de investigacion

» Valoracién de las politicas publicas destinadas al sector agrario y sector del vino

> Analisis de efectos socioeconomico de sequia y cambio climatico: gestion de riesgo

> Economia de recurso naturales y economia ambienta en el sector agroalimentario:
huella hidrica y huella de carbono

SELECCION DE PUBLICACIONES

A. Baudoin Farah 1, and A. Gémez-Ramos, (2014), Competitiveness vs. Sustainability: An
Assessment of Profitability as a Component of an Approach on “Sustainable Competitiveness”
in Extensive Farming Systems of Central Spain. Sustainability 2014, 6, 8029-8055;
doi:10.3390/su6118029

Gomez Ramos, M. Rico Gonzalez y S. Olmedilla Pérez (2013). “Contribucion de un modelo de
produccion bioenergética a escala local al desarrollo del medio rural. El caso de la comarca de
Odra-Pisuerga (Burgos)” .Revista de Estudios sobre Despoblacion y Desarrollo Rural. AGER,
pag (153-188). DOI: 10.4422 AGER. 2013.02

Gomez-Ramos, A., |. Gonzalez Folgueral, R. Guerra Antolin, D. Gabin Gbetablé, S. Kibissa
Salifou , B. Vinceti, D. Agundez Leal y N. Sokpon (2013). “Caracterizacion de la poblacion del
norte de Benin en relacion al consumo y conservacién de especies forestales alimenticias”
Revista Espafiola de Estudios Agrosociales y Pesqueros, n.° 235, 2013 (61-88).

Gobémez-Ramos, Ay J. Gallego Ayala, (2011), ¢,contribuyen los programas de apoyo desarrollados

en el articulo 68 a la sostenibilidad de la actividad agraria? el caso de la agricultura de secano de
Castillay Leon. ITEA, Vol. 107 (3),pp 184-208
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