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1. Situacién / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizacion

La asignatura de “Redes sociales para la comunicaciéon” se encuadra en la materia “La dimension
psico-sociocultural de la publicidad y la emergencia de los publicos”, como asignatura optativa de cuarto
curso, del itinerario 4: “Investigacion de la Comunicacion Publicitaria y de las Relaciones Publicas”. Esta
asignatura se ofrece en el segundo cuatrimestre del ultimo curso de la titulacién, por lo que viene a
completar la formacién del alumnado en un campo de suma actualidad en las sociedades globalizadas,
requiriendo de la suficiente madurez como para no quedarse en el mero manejo de tecnologias, sin rumbo

ni contenido.

1.2 Relacién con otras materias

Esta asignatura se relaciona directamente con otras de su mismo itinerario, como son las de
“Marketing estratégico”, “Opinidn publica”, “Politicas de comunicacion en el contexto europeo”,

“Laboratorio multimedia”, “Planificacion estratégica de la publicidad”, y todas aquellas del campo de las

Relaciones publicas y las estrategias de informacién y comunicacion.

1.3 Prerrequisitos

Se necesitan conocimientos basicos de informatica como usuario.

Se debe saber manejar el procesador de textos, bajar documentos de internet al ordenador, instalar
un programa y saber manejar el campus virtual.

Capacidad cognitiva para el aprendizaje de nuevos programas y aplicaciones informaticas.

Poseer o tener acceso a un ordenador con 64 bits.
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2. Competencias

2.1 Generales

CG.1. Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos sobre el campo
cientifico al que se adscribe el grado.

CG-2 Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma
profesional.

CG-3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos esenciales. Ser capaz
de reflexionar sobre el sentido y la finalidad de la praxis. Ser capaz de utilizar procedimientos
eficaces de busqueda de informacion, tanto en fuentes de informacién primarias como secundarias,
incluyendo el uso de recursos informaticos para busquedas en linea.

CG-4 Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico
tanto especializado como no especializado.

CG-5 Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

CG-6. Desarrollo de un compromiso ético en su configuracion como profesional.

2.2 Especificas

COMPETENCIAS ACADEMICAS - DISCIPLINARES CE. 1 — Conocimientos fundamentales de
comunicacién. Conocimientos fundamentales de comunicacion que sirvan de soporte para su
actividad CE. 2 — Capacidad para asumir el liderazgo CE. 4 - Conocimiento del entorno. CE. 5 -
Capacidad para la creatividad y la innovacion CE. 6 - Capacidad de adaptacién a los objetivos
organizacionales-

COMPETENCIAS PROFESIONALES CE-8 Capacidad y habilidad para responsabilizarse del Area
de comunicacion de un organismo o empresa CE. 9 Capacidad y habilidad para establecer el plan
de comunicacion CE. 10 - Capacidad y habilidad para el ejercicio liberal de la profesion y la
docencia CE-11 Capacidad relacional y de indagacién para establecer una interaccion fluida y
competente entre el anunciante y la agencia CE. 14 - Capacidad y habilidad para dar forma creativa
al mensaje CE. 15 - Capacidad y habilidad para la creacion y desarrollo de elementos graficos,
imagenes, simbolos o textos CE. 18 - Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas
comunicativas.

COMPETENCIAS TRANSVERSALES CE. 19 Capacidad de relacionarse con las personas y con el

entorno
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3. Objetivos

OBJ1: Aprender a elaborar un informe técnico o articulo académico con el método del analisis de
redes sociales a través de un estudio de caso.

OBJ2. Estimulo de la capacidad analitica e interpretativa de los estudiantes, difundiendo una
aproximacion critica ante el estudio de cualquier fendbmeno social, en particular de aquellos que
permiten la comunicacion mediante las redes sociales telematicas.

OBJ3: Aumentar la comprension acerca del papel que protagoniza la esfera de la comunicacién en
general, y de la publicidad y las relaciones publicas en particular, en los procesos de comunicacién
en las redes sociales telematicas.

OBJ4: Desarrollar en los estudiantes una capacidad de comunicaciéon y de trabajo en grupo
constante, estimulando la toma de decisiones auténomas por parte del alumno y/o del grupo tras
aplicar los correspondientes mecanismos de valoracion previa.

OBJ5: La resolucion de casos concretos a lo largo de las sesiones presenciales estimulara la actitud

estratégica para ser capaz de prever los cambios y articular la pertinente adaptacion.
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4. Contenidos y/o bloques tematicos

Bloque 1. Teoria.

Tema 1. Introduccidn a la teoria de las redes sociales.
Tema 2. Ideas clave en el estudio de las redes sociales.

Tema 3. La teoria de grafos aplicada al estudio de las redes sociales.
Bloque 2. Practica.

Ejercicios y estudios de caso con los programas especializados en analisis de redes sociales. Ucinet
(programa preferente), Gephi, SocNetV.

Bibliografia obligatoria:

- KADUSHIN, Charles (2013): Comprender las redes sociales. Teorias, conceptos y hallazgos. Centro
de Investigaciones Sociolégicas, Madrid.
- PANIAGUA LOPEZ, Julian (2012): Curso de andlisis de redes sociales. Metodologia y estudios de
caso. Universidad de Granada. Granada.

Bibliografia complementaria:

- WASSERMAN, S. & FAUST, K. (2013): Analisis de redes sociales. Métodos y aplicaciones. Centro de
Investigaciones Sociolégicas. Madrid.

- MOLINA, José Luis (2001). El analisis de redes sociales. Una introduccién. (Cap. |; “El analisis de
redes sociales”). Barcelona, Edicions Bellaterra (pp. 13-36).

- GRANOVETTER, Mark (2003). “La fuerza de los lazos débiles. Revision de la teoria reticular”, en
REQUENA SANTOS, Félix (Comp.). Analisis de redes sociales. Origenes, teorias y aplicaciones,
Madrid, CIS (pp. 196-230).

- WELMAN, Barry (2000). “El analisis estructural: del método y la metafora a la teoria y la sustancia”, en
Politica y Sociedad, n°® 33.

- FREEMAN, Linton C. (1.999): “La centralidad en redes sociales. Clarificacién conceptual”, en Revista
Politica y sociedad, n°® 33. Editado originalmente en Social Network n® 1, 1.978.

REQUENA SANTOS, Félix (1.989): “El concepto de red social”’, en Revista Espafiola de Investigaciones
Sociolégicas, n° 48, pp. 137-152.

REQUENA SANTOS, Félix (1996): "Redes sociales y cuestionarios", en Cuadernos Metodologicos, n°
18, Centro de investigaciones Sociologicas.

BLAU, Peter (1982): Intercambio y poder en la vida social, editorial Hora, S.A. Barcelona.

BORGATTI, Stephen (2013): “El problema del actor clave”, en Redes. Revista hispana para el analisis
de redes sociales, Vol 24,#2.
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5. Métodos docentes y principios metodolégicos

El primer bloque de la asignatura se dedicara a las clases tedricas apoyadas en presentaciones con el
ordenador. Se explicaran los conceptos clave de la teoria de redes y la teoria de grafos que

posteriormente se aplicaran en el aula de informatica. Esta parte del programa durara cuatro semanas.

El segundo bloque se impartira en el aula de informatica, lugar donde se impartiran el resto de las
clases del curso. Se dedicaran al aprendizaje de los programas informaticos especializados en analisis

de redes y en hacer ejercicios de practica.

Debido a que la evaluacion de la asignatura serd en dos partes —examen y trabajo— se explicara la
forma de hacer el trabajo practico, que consistird en la descripciéon y analisis de un estudio de caso
usando los programas informaticos explicados en las clases. Se subiran la campus virtual los
documentos necesarios para la realizacion del trabajo y seguimiento de la asignatura. Se requeriran al
menos dos tutorias para el asesoramiento y busqueda de la informacién mas todas las consultas por

correo electrénico que pida el alumno.

6. Tabla de dedicacién del estudiante a la asignatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES O ACTIVIDADES NO
PRESENCIALES A DISTANCIA (1) el PRESENCIALES ol
Clases teoricas 10 Estudio y trabajo individual 10
Clases practicas Estudio y trabajo autbnomo
20 o 20
individual y grupal
Total presencial 30 Total no presencial 30

(1) Actividad presencial a distancia es cuando un grupo sigue una videoconferencia de forma
sincrona a la clase impartida por el profesor para otro grupo presente en el aula.

Segun los criterios de los créditos ECTS, el alumnado debe dedicar un total de 30 horas de trabajo
auténomo a la asignatura, en diferentes tareas tales como: lectura y analisis de textos; realizacion de
ejercicios practicos de busqueda y andlisis de informacion; disefio, planificacion y realizacion de
trabajos; y preparacién de la prueba escrita final de la asignatura.

De acuerdo con las directrices marcadas por las autoridades universitarias, se intentara preservar la
actividad presencial, siempre respetando las recomendaciones sanitarias que establecen una distancia
minima de seguridad entre el alumnado. En caso de no poderse desarrollar una docencia 100%
presencial se aplicara el sistema del modelo bimodal que mejor se adapte a las caracteristicas del grupo
y de la organizacién de la docencia (retransmisién sincronica, docencia inversa, docencia realizada

parcialmente a través de videoconferencia, etc.)

J\YZW Universidad de Valladolid
6de7



Proyecto/Guia docente de la asignatura

Universidad deValladolid

7. Sistema y caracteristicas de la evaluacién

UVa

La evaluacion estara dividida en dos partes.

Un examen de tipo test. Se basara en las lecturas obligatorias del temario. Representa el 40%
de la nota. Consistira en 16 preguntas con cuatro opciones de respuestas y solo una sera valida. No
tendran puntuacién negativa.

Un trabajo practico en el que se describira y analizara un estudio de caso usando el método
de analisis de redes sociales explicado en clase. Representa el 60% de la nota. Se valorara la
estructura formal, la exposicion de la pregunta principal y el objetivo del estudio, la claridad en la
explicacion de la red investigada, la relacion coherente entre los datos empiricos tomados, el desarrollo
del discurso y las conclusiones. Las faltas de ortografia y de sintaxis reduciran la nota. Este trabajo se
puede hacer tanto individualmente como por parejas. Excepcionalmente y dependiendo del tema

concreto de la investigacion se podra admitir a grupos de tres estudiantes.
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