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1. Situacion / Sentido de la Asignatura

1.1 Contextualizaciéon

La asignatura de ‘Inglés Comercial’ es una asignatura instrumental para el estudiante del Master en Comercio
Internacional que ayuda a recibir y producir textos de comercio exterior en lengua inglesa, asi como conocer y
manejar la terminologia especifica del inglés empleado en comercio exterior, manejar destrezas especificas del
inglés empleado en comercio exterior: ‘international commercial written communication’ and/or ‘international
commercial oral communication’ a un nivel C1 del MCERL'.

1.2 Relacion con otras materias

La asignatura complementa las asignaturas de Lengua Extranjera |, Il y lll: Inglés I, Il y Il en el Grado de Comercio.

1.3 Prerrequisitos

Nivel B2 segun los niveles de referencia del Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas (MCERL).

2. Competencias

2.1 Generales

Competencias generales

G1. Ser capaz de identificar los diferentes aspectos que afectan directa y globalmente al comercio y a los
negocios internacionales y saber aplicar el conjunto de conocimientos adquiridos en el Departamento
internacional de una empresa (exportacion, importacion, inversiones, etc.), en el contexto de una economia
globalizada, dinamica y sujeta a un proceso de cambio e innovacion tecnoldgica constante.

G2. Saber comprender lo que implican los procesos de globalizacion mundial del comercio y la economia para
una empresa que pretenda competir en los mercados internacionales.

G3. Adquirir una visién global y multicultural, aplicando los conocimientos y habilidades necesarias para
organizar, dirigir y gestionar una empresa en mercados internacionales.

G4. Ser capaz de comunicar en espafiol y en inglés los resultados de los andlisis, las propuestas de actuacion o
negocio, los fundamentos y razones ultimas de los mismos, de forma clara, concisa y comprensible tanto a
publicos especializados como no especializados.

G5. Adquirir las habilidades de aprendizaje necesarias que le permita continuar formandose en Comercio
Exterior de forma auténoma.

G6. Adquirir la capacitacién intercultural en sus distintos niveles (lingiisticos, econémicos, sociales), tal que se
puedan asimilar las oportunidades y dificultades que presentan los mercados, diferencias culturales y marcos
legales.
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2.2 Especificas

E6 Alcanzar un nivel alto de destreza en la comunicacién oral y escrita en inglés.

Esta competencia se despliega en lo siguientes componentes:

- Manejo del inglés empleado en Comercio Exterior (nivel C1 del MCERL)

- Comprender y usar la gramatica del inglés empleado en Comercio Exterior (nivel C1 del MCERL).

- Desarrollar un vocabulario de inglés que permita trabajar en Comercio Exterior (nivel C1 del MCERL).

- Comprender, leer, escribir y/o hablar en inglés, tal y como se emplea en Comercio Exterior (nivel C1 del
MCERL).

- Manejar destrezas especificas del inglés empleado en Comercio Exterior: ‘international commercial
written communication’ and/or ‘international commercial oral communication’ (nivel C1 del MCERL).

3. Objetivos

1. Aprender a manejar las destrezas de ‘reading’, ‘listening’, ‘writing’ y/o ‘speaking’ con textos escritos y
orales de comercio exterior (nivel avanzado) (C1): realizacion de préacticas de observacion dirigida en
situaciones educativas y tutorias (3 créditos ECTS).

2. Aprender y manejar la terminologia especifica del comercio exterior en lengua inglesa (nivel avanzado)
(C1). Clases magistrales, realizacion de préacticas de observacion dirigida en situaciones educativas y
tutorias (0,5 créditos ECTS).

3. Practicar la gramatica en un contexto de comercio exterior (nivel avanzado) (C1): Clases magistrales,
realizacién de practicas de observacion dirigida en situaciones educativas y tutorias (0,5 créditos ECTS).

4. Aprender a manejar destrezas especificas del inglés empleado en comercio exterior: “international
commercial written communication” and/or “international commercial oral communication” (nivel avanzado)
(C1): Clases magistrales, realizacién de practicas de observacion dirigida en situaciones educativas,
aprendizaje cooperativo y tutorias (2 créditos ECTS).
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4. Contenidos y/o bloques tematicos

Blogue 1: “Nombre del Bloque”

Carga de trabajo en créditos ECTS:

a. Contextualizacién y justificacién

A través de las unidades de los bloques tematicos abajo expuestos, el alumno alcanzara las competencias

suficientes en los grandes apartados de los mismos.

b. Objetivos de aprendizaje

El alumno debera ser capaz de adquirir un dominio de los objetivos especificados en la asignatura, conforme al

nivel C1 del MCERL.

c. Contenidos

Bloques tematicos:

- Textos escritos y orales de comercio exterior en lengua inglesa a nivel avanzado.

- Terminologia especifica del comercio exterior en lengua inglesa a nivel avanzado.

- Gramatica inglesa en el contexto de comercio exterior a nivel avanzado.

- Destrezas especificas del inglés empleado en comercio exterior a nivel avanzado.

Se desarrollaran segun las siguientes unidades de contenido:
1- ‘Being international’. Nivel C1 del MCERL.
2- ‘Training’. Nivel C1 del MCERL.
3- ‘Partnerships’. Nivel C1 del MCERL.
4- ‘Energy’. Nivel C1 del MCERL.

5- ‘Employment trends’. Nivel C1 del MCERL.

d. Métodos docentes

- Lecciones magistrales

- Clases practicas

- Seminarios, talleres, laboratorios

- Tutorias (individuales y grupales)

- Aprendizaje cooperativo y colaborativo (en pares y en grupos)
- Aprendizaje basado en problemas

- Estudio y trabajo autbnomo, en pares y en grupos

Universidad de Valladolid
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e. Plan de trabajo

Dado el caracter tedrico — préactico de la asignatura, los métodos docentes arriba indicados se alternaran en las
distintas sesiones.

Utilizaremos el método de la leccion magistral participativa

para sesiones expositivas, explicativas y/o

demostrativas de contenidos y se alternaran los momentos de estudio y de reflexion linguistica y profesional con los
de comprension y expresion escrita y/o oral en contexto comercial, mediante practicas en el aula (estudios de
casos, problemas, laboratorios de campo, busqueda de datos, en red, Internet, etc.) que permitan la integracion de
destrezas especificas.

Se dara especial importancia a la correccion de errores, mediante la verbalizacién de las estrategias utilizadas.

f. Evaluacién

La evaluacion seré:
Formativa o continua: mediante el conjunto de pruebas escritas y/u orales realizadas durante el periodo lectivo

Sumativa o final: mediante la calificacion obtenida en el examen final.

Se valorara positivamente la adquisicion de conocimientos sobre los contenidos trabajados, asi como la
competencia linglistica y comunicativa del alumno en lengua inglesa (fluidez, precision y claridad) en un contexto
comercial a nivel avanzado.

g Material docente

g.1l Bibliografia basica

Dubicka, I. & O’Keeffe (2009) (2nd edition). Market Leader. Advanced. Business English Course Book. Harlow:
Financial Times Publishing; Pearson Education Limited.

Dubicka, I. & O’Keeffe (2009) (2nd edition). Market Leader. Advanced. Business English Course Book. CD-
ROM 1.

Dubicka, |. & O’Keeffe (2009) (2" edition). Market Leader. Advanced. Business English Teacher's Resource
Book. Financial Times Publishing; Harlow: Pearson Education Limited.

Dubicka, I. & O’Keeffe (2009) (2nd edition). Market Leader. Advanced. Business English Teacher and Test
Master. CD-ROMs.

Rogers, J. (2006) (1*' edition). Market Leader. Advanced. Business English Practice File. Harlow: Financial
Times Publishing; Pearson Education Limited.

Rogers, J. (2006) (1% edition). Market Leader. Advanced. Business English Practice File. CD-ROM.

g.2 Bibliografia complementaria

Dubicka, I. & O’Keeffe (2011) (3'd edition). Market Leader. Advanced. Business English Course Book. Harlow:
Financial Times Publishing; Pearson Education Limited.

Dubicka, I. & O’'Keeffe (2011) (3rd edition). Market Leader. Advanced. Business English Course Book. DVD-
ROM.

Dubicka, |. & O'Keeffe (2011) (3™ edition). Market Leader. Advanced. Business English Teacher's Resource
Book. Harlow: Financial Times Publishing; Pearson Education Limited.

Dubicka, |. & O’'Keeffe (2011) (3rGI edition). Market Leader. Advanced. Business English Teacher's Resource
Book and Test Master. CD-ROMSs.

Langford, L. (2011) (3’d edition). Market Leader. Advanced. Business English Test File. Harlow: Financial
Times Publishing; Pearson Education Limited.

Universidad de Valladolid

5de 8



Guia docente de Inglés Comercial

Universidad deValladolid

g.3 Otros recursos telematicos (pildoras de conocimiento, blogs, videos, revistas digitales,

cursos masivos (MOOCQ), ...)

En la medida de lo posible, la asignatura contara para su seguimiento con los recursos telematicos de apoyo
no presenciales a la docencia (paginas webs interactivas en ocasiones con solucionarlo disponible, correccion
automatica de actividades online via MOODLE, videos de YouTube, BBC, National Geographic, TED-talks, etc.
relativos a la asignatura, reproduccion de audio de paginas webs en ocasiones con solucionarlo disponible, uso
de revistas digitales interactivas, blogs, etc.) donde el alumno encontrara los materiales digitales que la

profesora estime necesarios.

h. Recursos necesarios

- Laboratorio/Aula de idiomas-Informatica/Aula con audio/Aula con Webcam incorporada para posible

retransmision en streaming.

- Ordenador con conexién a Internet.

- Referencias bibliograficas que seran determinadas por la profesora de la asignatura y/o especificados en

el programa.

i. Temporalizacién

CARGA ECTS PERIODO PREVISTO DE DESARROLLO
a a 0 T .
1,2: UNIT 1 1 semana, 22 semana y parte de la 3° semana (6 dias; 2 horas
cada dia)
. Parte de la 32 semana, 42 semana y parte de la 5% semana (6 dias;
1,2: UNIT 2 p
2 horas cada dia)
a a a 7 .
1,2: UNIT 3 Parte qe la 52 semana, 62 semanay 72 semana (6 dias; 2 horas
cada dia)
1,2: UNIT 4 82 semana y 9% semana (6 dias; 2 horas cada dia)
1,2: UNIT5 102 semana y 112 semana (6 dias; 2 horas cada dia)

5. Métodos docentes y principios metodoldgicos

- Modelos metodoldgicos de Presencialidad Segura tanto para las clases préacticas y tedricas si es posible
o sino Bimodal usando WebCam en aulas por exceso de alumnos que hagan imposible dar clases

tedricas.

- Principios metodoldgicos arriba citados usados en esas dos modalidades mediante actividad préactica
presencial manteniendo el distanciamiento interpersonal necesario por ley y clases teéricas que incluyen
practica de aplicacion de las mismas de ¥ retransmision en streaming o % presencial con

distanciamiento personal (Alternos).

Universidad de Valladolid
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Tabla de dedicacion del estudiante a la asighatura

ACTIVIDADES PRESENCIALES o
PRESENCIALES A DISTANCIA SI
LAS PRIMERAS NO SON HORAS ACTIVIDADES NO PRESENCIALES | HORAS
PUNTUALMENTE POSIBLE®
Clases tedricas ~29 Trgpajo auténomo sobre contenidos o5
tedricos
Clases practicas 29 Trgbgjo auténomo sobre contenidos o5
practicos
Evaluacion del Examen final ~2 _Reallzacmn de _trabajos, memorias, ~20
informes, estudios de casos, etc.
Seminarios/tutorias/actividades
complementarias/videoconferencias, ~10
etc.
Preparacion y realizacion del Examen -10
final
Total presencial ~60 Total no presencial ~90
TOTAL presencial + no presencial ~150

(1) Actividad presencial a distancia es cuando un grupo sigue una videoconferencia de forma sincrona a la
clase impartida por el profesor para otro grupo presente en el aula.

7. Sistemay caracteristicas de la evaluacién

INSTRUMENTO/PROCEDIMIENTO PESO EN OBSERVACIONES
LA NOTA
FINAL
Necesarios para saber si el nivel de inglés
Tests diaanosticos No general y comercial del estudiante alcanza el
9 nivel adecuado (intermedio-alto) necesario
para cursar inglés comercial a nivel avanzado
ACTIVIDADES/TAREAS/CUESTIONARIOS/ 100% Con evaluacion continua
TESTS, etc. EN EL AULA
100%

EXAMEN FINAL

Sin evaluacién continua

CRITERIOS DE CALIFICACION

e Convocatoria ordinaria:

0 100% mediante la realizacion de actividades/tareas/cuestionarios/tests, etc. realizados durante
el periodo lectivo etc. La realizacion de una de estas actividades, etc. determina la eleccion de
este sistema que también supone RENUNCIAR a presentarse al examen final en la

convocatoria ordinaria o

0 100% mediante realizacion del examen final sin ninguna evaluacién continua hecha

e Convocatoria extraordinaria:

0 100% de realizacion del examen final en dicha convocatoria.

Univi
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8. Consideraciones finales

En la medida de lo posible, la asignatura contara para su seguimiento con los recursos de apoyo a la docencia
(bibliotecas en red, Internet, etc.) donde el alumno encontrara los materiales online y offline que el profesor estime
necesarios, asi como distintas opciones de comunicacion acordadas en clase presencial y/o bimodal entre el propio
profesor y el grupo.

Dado el caracter experimental del Plan de Estudios, en esta fase de implantacién de adaptacion en Nueva
Normalidad, los métodos y modalidad de opciones metodolégicas otorgados, asi como los criterios de evaluacion y
los porcentajes arriba presentados son susceptibles de ser modificados por causas imprevistas debidas al COVID-
19.

- Cualquier practica presencial o digital de la asignatura que contenga fragmentos plagiados o copiados de
forma ilegitima de una fuente no citada correctamente seran evaluadas con puntuacion 0 y
automaticamente los alumnos implicados s6lo podran ser evaluados en convocatoria extraordinaria.
(Reglamento de  Ordenacién  Académica, 16 de febrero de 2012, Articulo 44).

- Se informara sobre las fechas de entrega de trabajos y practicas a lo largo del desarrollo de la asignatura
con antelacion suficiente para que puedan ser realizados de forma adecuada. Se seguird una estricta
politica de fechas, no admitiéndose trabajos con posterioridad a la fecha indicada. Asimismo, las entregas
deberan serealizadas por el medio que la docente especifique para cada caso, no siendo validas aquellas
que se entreguen en un medio o soporte diferente al establecido (todo lo anterior salvo excepciones
justificadas acordadas expresamente por la profesora).
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